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Jma guestéo de
perspectiva

do ¢ de pequena amplitude a contribuicio que os veiculos de comunicagio dirigidos

APRESENTACAO

aos adolescentes e jovens vém dando ao processo de formacio cidada de seu publico.
Mas apesar de hoje multiplicarem-se as evidéncias que sustentam esse entendimento,
ainda com muita freqiiéncia surgem vozes acusando a chamada Midia Jovem de tratar
leitores, ouvintes e telespectadores essencialmente a partir da perspectiva do consu-

midor — ou seja, oferecendo publicagées e programas
com pouca consisténcia informativa ou reflexiva.
Como explicar tal paradoxo? Boa fatia da res-
ponsabilidade, sem duvida, pode ser atribuida a
proépria visdo preconceituosa que nossa sociedade
ainda dedica aos jovens: se estes sdo inconseqiien-
tes e alienados, nada mais légico que os contetdos
mididticos a eles dirigidos também apresentem
baixa qualidade. Quem opta por esta abordagem ig-
noraque os meios de comunicagio vémaprendendo
a responder as crescentes demandas relacionadas
a sua funcio social. Enquanto isto, os espacgos tra-
dicionais de referéncia para o adolescente e o jo-
vem — como a familia e a escola — nem sempre tém
conseguido prover as necessidades de informacio
geradas por uma realidade em acelerado processo
de mudanga. E nesse contexto que a midia se firma

como um destacado instrumento de socializacio.
Além de reconhecer a influéncia na formagio de

valores, mentalidades e atitudes, vale observar ainda

Foto: Gabarito a capacidade dos meios de comunicagio em estimular o desenvolvimento de uma visao critica e de

- Correio Braziliense, uma postura mais participativa entre o publico jovem. Em um Pais que segue ostentando o titulo de

24/01/05.“Recepgao um dos mais socialmente injustos do planeta, esse aporte para a consolidagio de uma consciéncia
Cidada”, de Paulo

) cidadi ndo pode ser avaliada superficialmente.
de Aradjo . " e o . -

Foi com o objetivo de trazer contribuigdes efetivas a esse cendrio que nasceu, em 1997, a Coor-
denacio de Midia Jovem da ANDI. Pautadas pelo didlogo estreito com os veiculos de comunicacgio e
com os intmeros atores sociais que vém trabalhando pelo fortalecimento das politicas de juventude
no Brasil, diferentes atividades foram desenvolvidas no &mbito do novo ntcleo — entre elas, a cons-
trucdo de uma metodologia especialmente voltada para a mensuragio da qualidade da producgao dos
suplementos de jornais e das revistas do segmento juvenil.

A aplicacio sistematica da metodologia permite que, ao longo das préximas paginas, surjam
indicadores conclusivos quanto ao processo de evolucdo experimentado nos tltimos dez anos por
estes veiculos. Nesta inédita perspectiva histérica estd um dos diferenciais da presente edi¢io do
relatorio A Midia dos Jovens, cujo objetivo maior é seguir nutrindo o debate critico em torno do
fazer cotidiano deste importante setor da imprensa brasileira e, especialmente, dos pardmetros que

regem sua responsabilidade social.
Boa leitura!

Veet Vivarta e Ely Harasawa
ANDI
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RESUMO EXECUTIVO

atual edicdo do relatério A Midia dos Jovens traz dados que permitem uma visio em

perspectivade dezanos. Aolongo do periodo1997-2006,aCoordenagio de MidiaJovem

da ANDI acompanhou de forma sistematica os contetidos veiculados por suplementos

de jornais e revistas direcionados a adolescentes e jovens. Por meio de uma metodolo-

gia especifica (veja detalhes na pagina 6), tem sido possivel, por exemplo, acompanhar

‘g >
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a evolugdo do espago dedicado por essas publicacdes ao
debate de tematicas centrais para a agenda da juventude.
Este Indice de Relevancia Social, que ao ser medido pela
primeira vez, em 1997, nio passava dos 24,,2%, agora ja
alcanca o excelente patamar dos 65%.

A leitura dos capitulos a frente oferece uma compre-
ensao aprofundada de diversas outras caracteristicas do
comportamento editorial dos veiculos da Midia Jovem.
A produgio que subsidia boa parte das reflexdes é aque-
la relativa a 2005 € 2006 — e além de uma série de boas
noticias, sio também colocados em evidéncia limites
enfrentados por repérteres e editores em qualificar seu
trabalho. Alguns dados nesse sentido sio oferecidos pelo
Ranking Quanti-Qualitivo, instrumento inserido no
processo de monitoramento a partir de 2002. Por meio
de um amplo conjunto de pardmetros, a nova ferramen-
ta tem permitido avaliar a capacidade dos suplementos
de jornal e das revistas de contribuir diretamente para
a formacio cidada de seus publicos (veja metodologia na
pagina 17). Em 2005 e 2006, a média ponderada de boa
parte das publicac¢ées sofreu alguma retracio, se compa-
rada aos trés anos anteriormente analisados.

Dentro e fora da pauta

Apesar do recorde no nimero de textos com foco em
assuntos socialmente relevantes, é importante ressal-
tar que estas diferentes pautas nio recebem igual trata-
mento por parte dos veiculos. Enquanto alguns assuntos
merecidamente atraem muita atencio, outras questoes
também importantes para a agenda da juventude acabam
ficando 4 margem.

Antes de olharmos os ntimeros, vale destacar que, a nio

Foto: Patrola ser quando devidamente assinalado, as informagdes a seguir dizem respeito aos dados consolida-

— Zero Hora, 1/12/06. dos referentes a suplementos/secdes de jornais e a revistas.

“Dando risada”, de ®
Fernando Gomes.

Entre avancos e limites @

Na cobertura de temaéticas de Relevancia Social, matérias relacionadas & Educacdo sdo as mais
frequientes. Elas respondem por 27% de todo o material analisado em 2006.




* E importante ter claro, também, que desde as primeiras analises
de midia elaboradas pela Coordenacio de Midia Jovem da ANDI,
na década passada, o reconhecimento da importancia estratégica
desta tematica ja se fazia presente na cobertura.

® Por outro lado, a Violéncia foi debatida em apenas 0,58% dos tex-
tos. Entre 2004, e 2006, houve uma reducido de mais da metade do
volume de reportagens sobre o fenomeno.

® (Questdoes como Gravidez e Aids aparecem em menos de 1% do
material e se configuram como as menos abordadas pelas maté-
rias das revistas e suplementos.

® Por outro lado, essas questdes aparecem em destaque quando
sdo analisadas as Colunas de Consulta, que publicam respostas
a duvidas enviadas por leitoras e leitores. Nessas se¢des, Gra-
videz e Aids aparecem como o terceiro e o quarto assunto mais
debatido, respectivamente.

Diferencas no papel

Uma das principais caracteristicas da juventude brasileira é sua he-

terogeneidade. Questdes referentes a diversidade étnica, sexual, re-

gional e social ainda exigem, no entanto, maior atencio por parte de

suplementos e revistas.

¢ O nutmero de matérias sobre Temas de Diversidade caiu 58,8% en-
tre 2004, € 2006.

® Dolimitado universo de 112 textos que abordaram essa tematica em
2000, questdes de raga e etnia foram as mais presentes. De cada
dez insercdes de Diversidade computadas pela ANDI, pelo menos
trés enfocavam aspectos relacionados a realidade especifica de in-
digenas, negros ou brancos.

® Qutra pauta em relativo destaque foi a questio de género. Enquanto
em 2004 a cobertura dedicada ao assunto correspondia a 20,47%
dos textos sobre Diversidade, em 2005 € 2006 houve leve aumento:
25,71% e 25,89%, respectivamente.

® Em 2005, 15,71% do total de matérias socialmente relevantes que
mencionaram diversidade destacaram, de alguma forma, aspectos
relacionados a desigualdade sdcio-economica. Em 2006, esse in-
dice subiu para16,96%.

® Entre os contetidos que tratavam de disparidades sécio-econdmi-
cas, boa parte centrou-se nas politicas de reservas de vagas univer-
sitarias para estudantes da rede publica de ensino.

Aposta no Brasil?

O investimento em politicas publicas para a juventude constitui es-

tratégia central para o desenvolvimento do Pais. Reflexdes sobre o as-

sunto, entretanto, se demonstram escassas na cobertura dos veiculos

da Midia Jovem.

® Apenas 3,03% dos textos abordam questdes referentes a Politica em
2006. Desse pequeno grupo, 13,07% focalizaram politicas ptblicas.

® Fatos politicos em geral e elei¢ées representaram 66,47% das maté-
rias sobre questées de cunho politico.

® O debate sobre o voto facultativo, importante para os jovens de 16 a
18 anos, foi foco de 20,4.5% desses textos. Um aumento de 50% em
relacdo a 2004.

Entre avancos e limites @

Foto: Gabarito — Correio
Braziliense, 12/09/05.
“No palco da escola”, de

Carlos Vieira




Voz e vez

Cada vez mais, os suplementos e revistas estdo garantin-

do espago para que a juventude expresse sua visio. Seja ao

abrir canais de interacio — por meio de se¢des de carta ou

estruturagio de conselhos editoriais —, seja dando voz, em

suas paginas, a essa parcela da populagéo.

® Adolescentes e jovens sdo, de longe, os atores mais
ouvidos pelos repérteres da Midia Jovem. Mais de
40% das noticias publicadas em 2005 e 2006 abriram
espaco para a opinido de garotos e garotas.

® Seguindo a tendéncia registrada em 2004, as vozes femi-
ninas contam com uma ligeira predominancia no que se
refere aos atores ouvidos. Em 2005 e 2006, meninas cor-
respondiam, respectivamente, a 21,20% e 20,45% das vo-
zes. Para os garotos o percentual era de 19,97% € 18,09 %.

Além do consumo
Questdes socialmente relevantes estio cada vez mais
presentes nas paginas das revistas dedicadas ao publico

juvenil. Ainda assim, o enfoque nessas temaéticas segue

sendo sensivelmente mais timido do que a verificado nos

suplementos de jornais.

* Em 2006, a média geral do Indice de Relevancia So-
cial apresentado pelas revistas foi 32,51%. Em 2003 e
2004, esse patamar ficava em cerca de 23%, e nos dois
anos anteriores ndo chegava a 21%.

® A publicacio de pautas relacionadas a Sexualidade
foi um das principais motivos para o incremento do
Indice de Relevancia Social das revistas ao longo de
2005 e 2006. A quantidade de textos sobre o tema
cresceu 83%.

® Apesar de sua relevancia, as Colunas de Consulta vém
deixando de ser utilizadas por diversos veiculos. Em
2004, metade dos cadernos e revistas analisados fazia
uso desse recurso. Em 2006, apenas sete destinaram
espago as duvidas dos jovens, o que representa 30%

. . )
do universo analisado. %*

Metodologia da pesquisa A Midia dos Jovens

Os recursos técnicos que subsidiam a construgio
do relatorio A Midia dos Jovens envolvem a clas-
sificacdo de todos os textos publicados em um con-
junto de suplementos e se¢des de jornais e de revis-
tas voltados para adolescentes e jovens. No biénio
2005-2006, foco central das analises apresentadas
a seguir, esse universo sofreu pequena variagdo: fo-
ram 21 suplementos/se¢des em 2006, contra 22 em
2005. J4 0 nimero de revistas manteve-se em qua-
tro, em ambos os anos.

A ANDI desenvolveu uma tecnologia criteriosa
de coleta de dados e classificagio dos contetdos.
Depois que chegam a Agéncia, os suplementos
e revistas passam por uma primeira leitura, em
que ¢é feita a triagem das reportagens mais rele-
vantes. Varias delas servem de subsidio para a
producio do boletim mensal Radicais Livres, que
resume e analisa os textos jornalisticos. O passo
seguinte ¢ o encaminhamento das edigdes para a
classificagdo. Nessa etapa, todas as matérias vei-
culadas sio avaliadas, independentemente de o
tema estar vinculado especificamente ao universo
do adolescente.

O processo é desenvolvido a partir de dois gru-
pos de critérios: Retrancas e Cortes Transversais.

A classificagdo por Retrancas seleciona todas as re-
portagens, artigos e editoriais segundo o principal
assunto focalizado. Essas noticias sio organizadas
em 22 temas, sendo 19 deles considerados de Re-
levancia Social, por contribuirem de alguma forma
para a formacéio cidadi do leitor ou leitora. Os ou-
tros sio vistos como complementares (Comporta-
mento, Moda & Beleza e Lazer & Entretenimento).

A classifica¢do por Cortes Transversais permi-
te a identificagio, por meio de uma leitura ana-
litica, de informagdes adicionais presentes no
texto (por exemplo: quais as fontes de informacio
ouvidas pelo jornalista ou se o Estatuto da Crian-
ca e do Adolescente foi citado). Os Cortes Trans-
versais nio sio necessariamente aplicados a todas
as reportagens.

O material resultante desse processo de analise
¢ inserido em um banco de dados que gera informa-
coes estatisticas de todo o contetido da midia juvenil.
Foram analisadas 9.845 insergdes de 1.089 edigdes
de suplementos e revistas que circularam em 2005.
Em 2006, estiveram em foco 9.709 inserc¢des, ex-
traidas de um total de 1.079 edigdes. No processo de
classificacdo nio sdo computadas notas de colunas e
cartas dos leitores. %*

Entre avancos e limites @




Na trina,
da juventude

PERSPECTIVA HISTORICA

olongo dadécadade 1990, diferentes demandas da juventude passaram a ganhar maior
evidéncia no cenério brasileiro —encontravam, entretanto, uma sociedade muito influ-
enciada por olhares cristalizados: os jovens seriam por defini¢do problematicos, rebel-
des e com forte tendéncia a alienar-se das questdes mais relevantes para seu entorno
e para o Pais. Sua forte valorizagio enquanto ptblico consumidor, inclusive no ambito

damidia, tampouco facilitava a aceitagdo mais ampla da agenda de

direitos que era trazida para o debate sobre a adolescéncia e a ju-
ventude. Mesmo assim, mudancas em escala comegavam a se con-
solidar. “Nunca, no Brasil, havia se falado tanto na necessidade de

investimento no publico juvenil”, ressalta o jornalista Geraldinho

Vieira, diretor-executivo da ANDI no periodo em que a Agéncia

criou sua Coordenacio de Midia Jovem.

Em meio a esse processo, comega a perder espago a nogio de
que as mudancas caracteristicas dos garotos e garotas dizem res-
peito somente a aspectos relacionados ao comportamento e ao
desenvolvimento fisico e biolégico — algo que podia ser resumido
a questdes como hormonios, espinhas e um interesse crescente
por sexo. Pouco a pouco, ganhavam eco leituras realizadas a partir
do paradigma da cidadania e do desenvolvimento: a juventude é
reconhecida como um grupo social de grande importancia, com
identidade e referéncias culturais préprias.

Ao analisar esse panorama, é fundamental ter em mente que
nos ultimos anos do século XX o Brasil registrou um aumento
recorde da populagio na faixa dos 12 aos 18 anos. Diante de tal
fendomeno demografico, chamado de "ondaadolescente”, novas
estruturas e servicos voltados especificamente para esse seg-
mento comecaram a ser implementados. Um dos marcos nesse

processo foi a promulgacao do Estatuto da Crianca e do Ado-

lescente (ECA), em 1990. "Surgem, entdo, o que poderiamos
chamar de fontes de informacio especializadas em adolescén-

cia: médicos, psicélogos, educadores, enfim, gente habilitada a

Foto: Fovest falar e a cuidar especificamente do adolescente”, diz a jornalista e ex-editora da revista Capricho

- Folha de S. Paulo,
02/05/2006.
“Livros”, de
Eduardo Knapp

Cica Lessa, que produziu, recentemente, uma pesquisa de mestrado sobre a Midia Jovem.
Com a maiorvisibilidade das demandas das novas geragdes na esfera ptblica, passa a se consolidar
— especialmente na atual década —a nogdo de que os jovens na faixa de 18 a 24, anos também deveriam
ser contemplados por politicas e a¢des especificas. Entretanto, a0 mesmo tempo em que o adolescente
e 0 jovem comecavam a ser reconhecidos como sujeitos de direitos, fortalecia-se a tendéncia de enca-
ra-los como consumidores. E foi particularmente no 4&mbito da midia que a percepcao de que a juven-
tude representava um importante grupo consumidor ganhou maior visibilidade. “Essa compreensio
parece 6bvia atualmente, mas na época ainda era novidade pensar que um garoto ou garota opinava no
carro que a familia iria comprar, por exemplo”, explica Ciga Lessa.

Na trilha da juventude e



Reflexos na midia

A valorizagdo da populagdo juvenil em diferentes esferas motivou as
empresas de comunicagio a desenvolver publica¢ées e programas vol-
tados diretamente a esse ptblico. Ndo por coincidéncia, todos os ve-

iculos analisados na primeira edigio do relatério A Midia dos Jovens

—langado pela ANDI em 1997 — foram criados na década de 1990.
Ainda que nesse primeiro momento prevalecesse fortemente nas
iniciativas um viés centrado na é6tica do consumo, experiéncias jorna-
listicas importantes ja comecavam a despontar, inserindo aos poucos
no debate ptblico uma abordagem centrada na garantia de direitos. Es-

ses suplementos e revistas juvenis eram focados, prioritariamente, nos
publicos de classe média — logo, dialogavam diretamente com aqueles
que, no futuro, provavelmente estariam entre os tomadores de decisio
do Pais. Foi inclusive a partir dessa percepcdo que a ANDI iniciou suas
acoes de mobilizacdo de veiculos e jornalistas de Midia Jovem, buscando
reforcar entre eles um papel formativo em relacdo as novas geragdes.
Um caso emblematico dessa interface midia/juventude é o da

pesar da década de 1990 re-

presentar o periodo de maior MTV. No ar desde 1981 nos Estados Unidos, a emissora comegou a
efervescéncia no surgimento de vei- operar no Brasil em outubro de 1990, trazendo para o sistema de tevé
culosparajovens, algumastentativas do Pais uma nova estética, focada totalmente nesse grupo populacio-

anteriores de atingir esse publico jd
haviam sido orquestradas. Segundo
a doutora em comunicagcdo Maria
Cristina Gobbi, diretora-suplente da

nal. Inicialmente, a programacio da filial brasileira seguiu o modelo
adotado pela matriz norte-americana — veiculando, principalmente,
clipes musicais. Em pouco tempo, no entanto, a MTV Brasil incre-

Cdtedra Unesco de Comunicagdo mentou sua abordagem, buscando atender mais amplamente o di-
para o Desenyolvimento Regional, versificado universo de interesse de adolescentes e jovens de uma
a primeire. publicagdo para. jovens nacgio que conta com caracteristicas culturais préprias. Além disso,

surgiu em Salvador, em 1831 — o jor-
nal bissemanal O Adolescente. Em
1934. o periodico A Nagdo passa a
publicar o Suplemento Juvenil, in-

em 2001 a emissora lancou a Revista MTV —tornando-se a inica filial
em todo o mundo a contar com esse tipo de iniciativa.
No ambito da midia impressa, comecaram a multiplicar-se suple-

fluenciado pelas histérias em qua- mentos dedicados a juventude. Em janeiro de 1991, passa a circular o
drinhos norte-americanas. A idéia, Folhateen — projeto pioneiro da Folha de S. Paulo —, que tinha como ob-
gradativamente, veio a ser copiada jetivo “levar noticias sobre educagio, lazer, comportamento e consumo

em outros estados do Brasil. . . » Al . .
e , o para os leitores jovens”. Ainda naquele mesmo periodo, revistas para
A primeira revista brasileira . h . .

. as adolescentes vieram a destacar-se entre os titulos disponiveis nas
voltada para esse segmento foi

langada em, 1972, mantendo-se em bancas do Pais. Acompanhando a proposta de publicagdes de sucesso

atividade até 1979. No caso da tevé, nos Estados Unidos e na Europa, veiculos ja existentes, como Capricho,
uma programagdo com foconojovem Querida e Caricia, mudaram o perfil de seu contetido e decidiram inves-
comegou aterespago principalmente tir nas garotas como publico direto. Da mesma forma, outras iniciativas

nos anos 1980. Merece destaque a TV

7% T ; nessa linha, como a Atrevida e a Todateen, também contribuiram para
Cultura, pioneira no Pais em investir

L ) reforgar um novo segmento do mercado editorial brasileiro.
em iniciativas especificas para essa

faiza etdria.

PARCERIA PRODUTIVA

A maior mobilizacdo em torno da juventude representou uma oportu-
nidade impar para potencializar o trabalho de jornalistas que tinham
interesse em manter uma interlocugéo ativa com esse publico, mas
nem sempre encontravam os caminhos para fazé-lo. “Os profissio-
nais de Midia Jovem estavam subsidiados por reflexdes interessantes
e antenados nas questdes relacionadas aos direitos da infancia e ado-
lescéncia e & construgdo de um jornalismo ético”, afirma Geraldinho
Vieira. Ou seja, vontade de acertar havia. Faltava identificar os recur-
sos apropriados para tal tarefa.

Na trilha da juventude



“As faculdades de jornalismo nio ofereciam formacio
para lidarmos com esse publico. Nossa referéncia era o
que outros veiculos estavam produzindo na época — um
contetido mais voltado para o entretenimento e para a ven-
da de produtos”, admite Francilia Cutrim, jornalista que
esteve dez anos a frente do suplemento Galera, criado em
1995 pelo jornal O Estado do Maranhio. “Os profissionais
da 4rea até tinham vontade de realizar projetos diferentes,
mas nio havia ferramentas para isso. Era preciso um norte
para que conseguissemos avancar”, diz.

A realidade apontada por Francilia se repetia em ou-
tras redacoes. Diante desse cendrio, a ANDI reconheceu
aimportancia de apoiar as diferentes iniciativas em curso
no Pais no 4mbito da Midia Jovem. "Ao mesmo tempo em
que ocorria uma expansio do nimero de veiculos voltados
para garotos e garotas, havia uma crise de identidade so-
bre o verdadeiro papel desse tipo de publicacido”, lembra
o atual secretario executivo da ANDI, Veet Vivarta, um dos
primeiros coordenadores de Midia Jovem da Agéncia.

Ja no primeiro semestre de 1997, a ANDI passava a
estabelecer um didlogo préximo com as redacdes de su-
plementos e revistas e com produgdes de programas de
teve dirigidos aos jovens. Entre outras a¢des, destaca-se
o incentivo ao desenvolvimento de contetidos que con-
tribuissem, de alguma forma, para a formacao cidada de
seus publicos. “Servindo como um canal direto de con-
versa com a juventude, veiculos com linguagens criativas
e instigantes poderiam favorecer o fortalecimento da

capacidade critica de leitores e telespectadores, além de
estimular uma atitude participativa e contribuir para a
mudanca de imagens estereotipadas que ainda prevale-
ciam em relagio a essa parcela da populacao”, diz Vivarta.

Miuiltiplas estratégias
Além de estimular a Midia Jovem para uma atuacdo capaz de
incentivar a formacéo cidada de seu ptblico, a ANDI buscou
oferecer instrumentos para que esses profissionais perce-
bessem os jovens como aliados na construcio de contetdos.
"0 objetivo era fazer com que a Midia Jovem se reconheces-
se como espago tanto de valorizagio da participacgio juvenil
quanto de formacio dos jovens”, diz Anna Penido, diretora-
executiva da ONG Cip6 — Comunicacio Interativa, na época
gerente de projetos da Fundagio Odebrecht.

Foi em parceria com a Fundagéo que a ANDI elaborou
boa parte das diferentes metodologias posteriormen-
te aplicadas no A&mbito da coordenagio de Midia Jovem.
Nos anos seguintes, o Instituto Ayrton Senna, a Unesco
e a Petrobras (no 4mbito do programa Geragiio da Paz)
— sempre com apoio institucional do Unicef — também
aliaram-se & ANDI neste conjunto de agdes. A partir de
2004, a coordenacio passou a contar ainda com a impor-
tante parceria do Instituto Votorantim.

Entre as primeiras atividades constava a produgio de
uma analise piloto dos textos dirigidos a garotos e garo-
tas. De perfil quantitativo, o estudo avaliou matérias de
14 cadernos com periodicidade semanal e quatro revis-

Um olhar especial

O monitoramento continuado dos suplementos e

revistas levou a ANDI a ficar atenta as questoes de

maior centralidade para a o universo infanto-juve-

nil. Assim, foram realizadas diversas anélises es-

pecificas, que buscavam verificar com que grau de

profundidade e precisio eram tratadas tematicas

como Violéncia, Aids ou Sexualidade:

® Em 2000, diversos aspectos relacionados ao
HIV foram alvo da analise especial O Desa-
fio da Aids, publicagdo realizada em parce-
ria com o Ministério da Satde e com o Es-
critorio das Nacoes Unidas contra Drogas e
Crime(UNODC).

® No ano seguinte o tema Violéncia esteve no foco
de atencdo, com a pesquisa A Midia dos Jovens
—A Marca do Crime, realizada em conjunto com o
Instituto Ayrton Senna.

Na trilha da juven

® Outro destaque é a publicagio A Midia como Con-
sultorio, lancada em 2002 em uma parceria com
o0 Unicef, o Ministério da Saude e a Central de
Projetos. A obra traz uma analise das Colunas de
Consulta veiculadas nas paginas da Midia Jovem
e da Grande Midia.

® Em 2003, as drogas licitas serviram de tema
para o terceiro volume da Série Midia e Mobili-
zacdo Social. Intitulada Equilibrio Distante — ta-
baco, dlcool e adolescéncia no jornalismo brasilei-
ro, a publicacio foi realizada em conjunto com o
Unicef e a Editora Cortez.

-® Ja a saude do adolescente enquanto pauta jorna-
listica serviu de material de analise para Na sala de
espera, lancado em 2006 em conjunto com a Cortez
Editora e a Fundagio W.K.Kellog. O livro também
compde a Série Midia e Mobilizacao Social.




nicialmente o relatério A Midia
dos Jovens ndo abordava ape-
nas o contetido jornalistico de revis-
tas e suplementos. Durante as seis
primeiras edigdes, também eram ob-
servados os antincios publicitdrios
presentes nesses veiculos. Nos suple-
mentos, @ maior parte tinha foco na
educagdo, especialmente cursinhos
pré-vestibulares. Ja nas revistas, o
cendrio era. dominado por propa-
gandas de moda e beleza. Enquanto
os textos jornalisticos mostravam o
jovem como sujeito ativo, seguindo a
tendéncia do discurso que comega-
va a se consolidar naquela época, o
modelo de adolescente apresentado
pela publicidade era de passividade.
"Eles ndo eram representados como
atores sociais, apenas como cabides
de roupas e de produtos”, recorda
Geraldinho Vieira.

€ 1999 a J—
2003, @ l-! — ?'_"

ANDI  pautou .
regularmente os
jornalistas sobre
questdes referen-
tes a sewualida-
de com o boletim
Ponto ], produzido em parceria com
o Programa Nacional de DST e Aids,
do Ministério da Satide. O objetivo
era incentivar os profissionais da im-

prensa a abordar o tema com sensi-
bilidade, criatividade e compromisso.

tas, publicadas nos meses de marcgo e abril de 1997. O método adota-
do diferenciava, em varios aspectos, daquele que ja era utilizado pela

ANDI desde 1996, na analise da cobertura mais geral sobre infancia e

adolescéncia realizada pelos veiculos dirigidos ao publico adulto. Para

monitorar as publica¢ées de Midia Jovem, foi desenvolvido, por exem-
plo, o conceito de “relevincia social”, objetivando reconhecer textos

que traziam informagdes capazes de contribuir para uma formacio

mais plural dos leitores e leitoras. O estabelecimento dessa categoria

terminou por balizar toda a avaliacio da cobertura e ainda hoje serve

como importante parametro para verificar a atuacdo da imprensa vol-
tada para o segmento juvenil. “E cobrado um viés diferenciado desses

veiculos. Em teoria, todos os espagos de midia possuiriam um carater
pedagdgico. Mas é inevitdvel pensar que a Midia Jovem, assim como

os suplementos infantis, tem um papel importante na formacio de seu

publico”, afirma Geraldinho Vieira.

Radiografia da cobertura

Essa primeira experiéncia de analise deu origem ao relatério Os Jovens
na Midia, publicado periodicamente. Em 2000, o titulo foi mudado
para A Midia dos Jovens, a fim de deixar ainda mais evidente a ne-
cessidade de que os conteudos produzidos por esses veiculos fossem
elaborados em parceria e constante didlogo com seu publico.

O diagnéstico inicial sobre a cobertura de suplementos e revistas
serviu de base para que a ANDI apostasse na construcio de novas es-
tratégias — que contribuissem com a formacio de repoérteres e editores
—, além de seguir incentivando a producio de matérias com enfoque so-
cialmente relevante. As agdes nio atingiram apenas a midia impressa. A
intencdo era dialogar com todos os meios que se propunham a comuni-
car com esse publico.

Um dos produtos desenvolvidos para os profissionais de Midia Jo-
vem foi o boletim semanal Radicais Livres, que trazia um resumo dos
textos sobre tematicas de Relevancia Social publicadas por suplemen-
tos e revistas do Pais. Em 2004, a parceria com o Instituto Votorantim
permitiu que a publicagio fosse reformulada e ampliada. Juntamente
com a sintese das reportagens, passaram a ser apresentados coment-
rios sobre a forma como os assuntos haviam sido abordados. Entrevistas
com adolescentes, profissionais da Midia Jovem e especialistas também
vieram a integrar o contetido do boletim. Além disso, a midia televisiva
ganhou destaque, com uma secio especifica sobre a programacio diri-
gida ao publico juvenil (leia mais na pagina 13).

“Era muito importante ver como outros veiculos estavam trabalhando
as questdes da juventude. Isso fez com que tentassemos sempre ser me-
lhores”, conta Francilia Cutrim. "Nas semanas em que ndo éramos men-
cionados no Radicais Lisres, procurdvamos ver onde tinhamos falhado e
nos esforgdvamos para aparecermos na edigio seguinte”, relembra.

O desafio da relevancia

Desde o inicio do projeto, estava claro para a ANDI que nio bastava de-
mandar dos jornalistas a producio de uma cobertura mais sintonizada
com a ampla formacio de seus publicos. Seria necessario também ofere-
cer recursos efetivos aos profissionais, a fim de que pudessem lidar com
essa tarefa de forma continuada. Para isso, foi criado o boletim Consersa

Na trilha da juventude



Afiada, que fazia chegar aos veiculos, mensalmente, suges-
toes de pautas, de fontes de informacido qualificadas e de
abordagens interessantes sobre temas de Relevancia Social.

O contato com as equipes que fariam florescer a
Midia Jovem nas diferentes regiées do Pais néo se res-
tringia ao envio de materiais. Cotidianamente, a ANDI
mantinha-se a disposicio para oferecer atendimento
individualizado aos jornalistas que buscavam apoio na
producio de matérias. Era possivel, assim, discutir en-
foques e oferecer dados e subsidios diferenciados para
a construgido da cobertura, além de indicar fontes de
informacio — entre as quais jovens protagonistas.

O trabalho de mobilizacdo e qualificacdo desses profis-
sionais contou ainda com o apoio das agéncias da Rede ANDI
Brasil, que buscavam fortalecer no ambito regional diversas
diretrizes de atuacio desenvolvidas pela ANDI. “Era impor-
tante que os jornalistas soubessem que poderiam falar de
questdes relevantes para a garantia de direitos e para a for-
macio dos jovens sem perder a linguagem, o estilo e a ludici-
dade que seus veiculos ja possuiam”, explica Anna Penido.

Jornalista de O Popular, de Goias, Patricia Drummond
durante sete anos trabalhou na equipe de reportagem e
ediciio do suplemento Pop e reconhece que inicialmente
havia certo receio em abordar temas socialmente relevan-
tes. “"Néo tinhamos referéncias para saber como o jovem
receberia a insercdo dessas tematicas. Os leitores, porém,
aceitaram bem a publicacdo de novas abordagens, o que em
um primeiro momento foi surpreendente”, lembra.

O desafio da Coordenacio de Midia Jovem, entretan-
to, era maior do que investir no estimulo ao tratamento
de questdes de maior consisténcia reflexiva. O objetivo
estava em fortalecer tanto o papel do profissional quanto
o dos préprios suplementos e revistas. Diversos relatos

Estratégias

de quem trabalhava na drea mostram que, nas redagdes,
o foco nos garotos e garotas era visto como um tipo me-
nor de jornalismo — ou seja, havia uma desvalorizacio
tanto do jornalista quanto dos leitores.

Uma queixa comum a época — e que em varios casos
assume forma preocupante ainda nos dias atuais —, diz
respeito a falta de estrutura disponibilizada pelas empre-
sas para essa atividade. “Os reporteres e editores dessa
area reclamavam da pouca valorizagio profissional”, re-
corda Geraldinho Vieira. Francilia Cutrim, por exemplo,
reconhecia-se nessa situagio: “As vezes tinha que editar,
produzir, fotografar e até diagramar o caderno”, conta.

Encontros marcados

Tendo como meta a oferta de oportunidades de qualifi-
cacdo e valorizacio dos profissionais, a ANDI passou a
investir na promocio de uma série de encontros e incen-
tivou a participagio dos jornalistas em eventos voltados
paraajuventude. “"Para mim, foi uma oportunidade tnica
estar entre os jovens. Fiz contatos duradouros com mui-
tos deles, que inclusive me ajudaram a pautar varias pagi-
nas do Galera”, conta Francilia Cutrim. Foi nesse contex-
to que, em 1998, ela visitou Faxinal do Céu-PR ao lado de
outros comunicadores, para participar do encontro Vem
ser Cidaddo, que reuniu cerca de 400 garotos e garotas
envolvidos em projetos sociais, vindos das diferentes re-
gides do Pais.

Um ano antes, o Memorial da América Latina, em Sio
Paulo, abrigara um outro evento pioneiro, o encontro Con-
versa Afiada ao Vivo. Pela primeira vez, jornalistas de Mi-
diaJovem de todo o Brasil tinham a oportunidade de trocar
informacoes e experiéncias. Ao longo dos dois dias de ati-
vidades, este intercimbio também contou com a participa-

de formacao

Ao longo dos ultimos anos, diversos outros eventos
importantes foram organizados pela Coordenacio
de Midia Jovem da ANDI. Em junho de 2000, jorna-
listas, adolescentes e especialistas se reuniram para
debater a questdo do HIV. O encontro deu origem a
publicagio Os Jovens na Midia — O Desafio da Aids.

Em 2005, cerca de 100 convidados estiveram reu-
nidos em Sdo Paulo para o langamento do relatério A
Midia dos Jovens 2002—2004. Grupos de trabalho per-
mitiram a interagio entre jornalistas, jovens e fontes
qualificadas, tendo como tema em destaque a juventude
e sua interface com as politicas ptiblicas e a midia.

Na trilha da juventude

Ja em 2006, o foco dos debates centrou-se na
participagdo politica e na democracia. Era o semi-
nario Eu decido! Juventude, Comunicagio e Parti-
cipagio, que serd abordado com mais detalhes no
capitulo sobre a cobertura eleitoral.

Vale mencionar ainda que além dos eventos es-
pecificos para a Midia Jovem, repdrteres e editores
também foram convidados a participar de diversos
semindrios e oficinas organizados pela ANDI com o
objetivo de discutir o tratamento editorial de temé-
ticas como Deficiéncia, Violéncia Sexual, Educacio,
Drogas e Trabalho Infantil.




Foto: Dez! - A Tarde,
20/10/2005. “Mandar bem
- Disciplina é liberdade”, de

Fernando Amorim.

projeto  Jornalista Amigo

da Crianca surgiu em 1997
como maneira de apoiar o trabalho
de reporteres e editores que desenyol-
vem um tratamento diferenciado das
temdticas associadas a causa da in-
fancia e adolescéncia. Em 11 anos, 346
profissionais receberam o titulo, con-
cedido pela ANDI em parceria com o
Unicef e a Petrobras.

cdo de jovens protagonistas, que puderam desenvolver um olhar critico
e produtivo sobre o trabalho da imprensa.

Embora nio fosse o objetivo direto dessas iniciativas, o conta-
to com 0s grupos juvenis colaborou para incentivar a constituicio de
conselhos editoriais jovens nos veiculos. A jornalista Francilia Cutrim,
por exemplo, revela que foi a partir desses encontros que o Galera teve
aidéia de estabelecer uma instancia especifica de didlogo dos leitores
com o caderno.

Processo de transformacao

Novos recursos para valorizar o jornalista da Midia Jovem se-
guiam sendo desenvolvidos pela ANDI. Entre 2000 e 2004, por
exemplo, uma parceria com o Instituto Ayrton Senna permi-
tiu a inclusdo da categoria Midia Jovem e Infantil no Grande Pré-
mio Ayrton Senna de Jornalismo. Da mesma forma, foi defini-
do o reconhecimento de diversos profissionais do setor como
Jornalistas Amigos da Crianga, viabilizando uma atencio diferen-
ciada por parte da equipe da Agéncia.

Passada uma década do primeiro monitoramento realizado pela
ANDI, nio é dificil observar mudancas significativas no perfil de revis-
tas e suplementos juvenis. Em grande parte, os profissionais decidiram
apostar na possibilidade de abordar questdes de maior densidade sem
comprometer uma das caracteristicas principais dos comunicadores
que se dirigem a juventude: a linguagem inovadora e criativa.

“0 contetdo da Midia Jovem mudou muito nos ultimos dez anos,
até mesmo pela influéncia da propria ANDI. A imprensa voltada
para esse publico oferecia um material superficial, muitas vezes
considerado futil. De fato, faltava um norte para sair do lugar co-
mum e oferecer contetido que ajudasse a formar o jovem enquanto
cidaddo”, avalia Patricia Drummond, do jornal O Popular.

Os avancos podem ser verificados nos resultados da analise da
cobertura. Ginco anos apés a criagio da Coordenacio de Midia Jo-
vem, o Indice de Relevancia Social dos suplementos e revistas atin-
gia praticamente o dobro daquele registrado nos primeiros anos do
monitoramento: em 1997, apenas 24,2% das matérias apresenta-
vam algum contetido que contribuisse para ampliar a visio dos lei-
tores. Ja em 2002, o indicador chegava a 53,8%. E a tendéncia é de
crescimento constante (veja capitulo “Dez anos de evolugdo”).

Na opinido de Veet Vivarta, algumas percepgées e conceitos a res-
peito dos jovens foram rompidas. “E possivel observar maior distan-
ciamento dos esteredtipos associados a transgressio ou ao consu-
mismo, que eram utilizados como sendo as tnicas tradugées da ju-
ventude”, acredita. O depoimento de Francilia Cutrim confirma essa
observacio. “Me despi de varios preconceitos em relacio ao jovem.
Devo isso tanto ao trabalho da ANDI quanto a convivéncia cotidiana
com garotos e garotas dentro do Galera”, diz.

De certo, os aprimoramentos alcancados ainda ocorrem em
meio a varias dificuldades. A valorizacio desses suplementos e re-
vistas, por exemplo, segue aquém do ideal. "A gente sabe que, na
maior parte dos veiculos, a fungido do jornalista de Midia Jovem
ainda nio tem o reconhecimento que merece, mas o cenario ja foi
bem pior”, avalia Vivarta.

Na trilha da juventude



Prova dessa barreira é o fato de que as constantes na mentalidade dos donos de empresa e diretores de jorna-

crises econdmicas experimentadas pela midia impres- lismo é mais complicado”, acredita Patricia Drummond.
sa brasileira tém reflexos imediatos nos cadernos vol- Para Veet Vivarta, o processo exige continuidade. “Ha
tados ao publico juvenil. Eles estdo entre os primeiros  diversos problemas que ainda devem ser enfrentados,
a serem fechados quando os limites financeiros sur- apesar de o panorama ter evoluido positivamente se
gem. A constante mudanga na quantidade e nos titulos comparado ao que predominava em 1997”, avalia. O de-
dos veiculos monitorados pela ANDI ao longo desses  safio inclui manter em evolugdo nio s6 a quantidade, mas
dez anos ¢ um exemplo disso. também a qualidade da produgéo de contetdos relevan-
“Ainda é dificil mostrar, dentro das redacdes, a impor- tes para essa faixa etaria. Como veremos, potencial para
tancia de se ter um caderno voltado para o ptblico jovem. Os  tanto os profissionais e veiculos de Midia Jovem intme-

colegas mais novos até percebem isso, mas inserir essavisio  ras vezes j4 demonstraram ter. %*

De olho na telinha

A presenca marcante da televisdo na vida dos brasi- veiculados ao longo de 2003 — sdo apresentados na

leiros reflete-se também no cotidiano dos jovens. E
ao mesmo tempo a principal fonte de lazer e a com-
panheira inseparavel por, em média, quatro horas
diarias, segundo o estudo A Voz dos Adolescentes, rea-
lizado pelo Unicef em 2002.

A Coordenacio de Midia Jovem da ANDI buscou
dialogar com esse contexto ao longo de seus dez anos
de atuacdo. A programacio televisiva para esse pui-
blico sempre foi comentada nas edigdes do relatério
A Midia dos Jovens. Ao final da década de 1990, es-
sas producdes estavam na ordem do dia. Prova disso
€ que, em 1998, as emissoras de canal aberto come-
caram a investir fortemente no segmento, contra-
tando inclusive profissionais revelados no ambito
da especializada MTV.

Apés seis ou sete anos, essa tendéncia de cres-
cimento deu lugar & retracio. As grandes redes re-
solveram optar por programas com contetido mais
abrangente, sem foco especifico no publico juvenil.
Nos espacos que se mantém, em geral o que se busca
é uma férmula capaz de fidelizar uma audiéncia cada
vez mais adepta do zapping — propensio em assistir
simultaneamente a varios programas.

Mas os diferentes e véilidos esforgos empreen-
didos pela televisdo brasileira no estabelecimento
de um didlogo mais efetivo com o segmento jovem
— seja a partir da oferta de atragdes focadas apenas
no entretenimento, seja disposta a debater temas
socialmente relevantes — motivaram a ANDI a reali-
zar uma detalhada anélise quanti-qualitativa dessas
producdes. Os principais resultados desse estudo
— que envolveu o monitoramento de 10 programas
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publicacdo Remoto Controle — Linguagem, Contetido e
Participagdo nos Programas de Televisdo para Adoles-
centes, realizada com o apoio do Unicef, da Petrobras
e da Cortez Editora.

Apesquisa demonstra que questdes jd observadas
nas anélises da midia impressa sdo encontradas de
forma ainda mais incisiva na pauta da programacéo
televisiva, contexto em que a disputa pela audiéncia
tende a ser muito acirrada. O livro procura apontar
solucdes criativas desenvolvidas por produtores e
apresentadores a fim de equilibrar a pressio comer-
cial com a oferta de contetido de qualidade.

Fala, garoto!

A investida da ANDI em relacdo ao universo televisi-
vo foi além das anélises e da publicagdo do livro, hoje
considerado referéncia no tema. A partir de 2004, o
boletim Radicais Liyres passou a contar com uma se-
¢do especifica de comentérios sobre os programas de
tevé, contando para isso com a colaboragio de convi-
dados muito especiais: os préprios jovens.

A cada edigio do boletim, um grupo de adolescen-
tes era estimulado a assistir e debater um programa
especifico. O resultado da experiéncia mostra que
a juventude segue aprimorando uma visdo critica a
respeito dos produtos midiaticos que consome. Em
geral, essas analises avancavam para além dos aspec-
tos relacionados aos contetidos dos programas. Os
formatos, as linguagens e as dinamicas dos produtos
também eram objeto das reflexdes (todos os boletins
podem ser acessados na integra na pdgina eletronica da
ANDI: www.andi.org. br) .«
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do sdo poucos os investimentos empreendidos nos tltimos anos por veiculos e
profissionais da imprensa brasileira na producio de contetdos diferenciados de-
dicados & juventude. Como demonstrado no breve histérico tragado no capitulo
anterior, suplementos, secdes e revistas de Midia Jovem vém assegurando, no am-
bito do jornalismo brasileiro, um espago cativo para a discussio das questoes que

afetam mais diretamente os interesses desse segmento da populagio.
A Nesse contexto, um dado muito positivo tem sido registrado pelo

monitoramento que, desde 1997, a ANDI realiza: a cada ano as redagdes
deixam mais para tras abordagens prioritariamente centradas em te-
maticas como moda e entretenimento. Em contrapartida, pautas mais
sintonizadas com o debate de temas relevantes para a agenda publica
aparecem fortalecidas. Da mesma forma, a constituicio de conselhos
editoriais formados por jovens, a definigio de espagos onde os leitores
podem obter respostas para duvidas sobre assuntos diversos e a garan-
tia de uma equipe exclusivamente focada na producio desse contetdo
segmentado sdo fatores que vém assegurando maior densidade infor-
mativa ao trabalho dos veiculos.

Essa mudanca paulatina, ainda que esteja longe de ser homogé-
nea, é um indicador importante de que suplementos e revistas tém
avancado frente ao desafio de conciliar os principios do bom jorna-
lismo a um enfoque e linguagem que atraiam o publico juvenil. Isso
fica evidente quando sdo analisados os dados relacionados ao Indice
de Relevancia Social e ao Ranking Quanti-Qualitativo, instrumentos
desenvolvidos pela ANDI para avaliar o nivel de qualidade do trabalho
da Midia Jovem.

Diante desse quadro, um dado preocupante, porém, chama a aten-
J ¢do. De 2004 até agosto de 2007, seis de 26 suplementos e paginas de

jornais analisados nesse periodo haviam deixado de circular. Em al-

Foto: Folhateen guns casos, os contetdos direcionados a juventude — que até entio contavam com espago exclusivo
-Folhade S.Paulo,  _ passaram a ser tratados de forma secundaria, em outros cadernos ou se¢des dos diarios. Ha situ-
20/06/2005. “Cara
nova na passarela”,
de Ana Carolina
Fernandes

acoes, entretanto, em que nem mesmo esse tipo de solugio foi adotada, levando os jovens a perder
um importante canal de debate. Ainda que nio tenha sido alterada a tendéncia geral de qualificacdo
da cobertura observada ao longo dos tltimos anos, a redugio do universo de publicacées precisa ser
considerada, ao analisar-se os dados trazidos a luz pela presente publicacio.

Relevancia Social

Em 2006, 14, dos 18 suplementos analisados registraram, em mais de 50% de seus textos, um foco
em assuntos capazes de estimular um processo reflexivo junto a seus leitores — os chamados “Temas
de Relevancia Social”. No caso dos seis primeiros colocados nesse primeiro ranking (veja pagina 16),
os avancos documentados sdo ainda mais expressivos: a cada dez matérias publicadas, pelo menos
nove abordavam questdes com tais caracteristicas. Para que se tenha uma idéia, em 2004, apenas dois
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EVOLUGAO DO PERCENTUAL DE MATERIAS DE RELEVANCIA SOCIAL*

JAN-DEZ/2006
JAN-DEZ/2005
JAN-DEZ/2004
JAN-DEZ/2003
JAN-DEZ/2002
JAN-DEZ/2001
JAN-DEZ/2000
JAN-DEZ/1999
NOV/1998-ABR/1999
MAI-OUT/1998
NOV/1997-ABR/1998
AGO-0UT/1997

MAI-JUL/1997

64,57%
65,94%
57,54%
54,84%
53,85%
45,97%
44,26%
40,35%
36,13%
36,90%
28,03%
26,87%

24,20%

cadernos haviam ultrapassado patamar de 9o% (veja meto-
dologia do Relatdrio A Midia dos Jovens na pdagina 6).

Se avaliarmos o total de veiculos, de 2004, a 2006 houve
um incremento de 12,22% na quantidade dessas reporta-
gens. O aumento se deve, especialmente, ao desempenho
dos suplementos, embora as revistas também tenham
apresentado alguma evolugio. Se por um lado cadernos
que ja haviam alcancado um bom indice em 2004, manti-
veram a tendéncia, outros de perfil até entdo mais limitado
conseguiram ampliar a cobertura sobre tematicas cidadas.

Foi o que aconteceu, por exemplo, com o Fanzine. Em
2000, a se¢do do jornal A Gazeta-ES atingiu a marca de
81% de textos com foco socialmente relevante, enquanto
em 2004 registraramenos de 50%. O crescimento levoua
pagina a saltar da 172 para a 72 posicdo do ranking. Seguin-
do amesma tendéncia, se¢ées como Papo Cabega (Correio
da Paraiba) e Atitude (Hoje em Dia-MG) ampliaram em
quase 20% o volume de contetidos com esse viés.

A evolucgdo mais expressiva no ranking foi registrada,
entretanto, por uma pagina que ja nio estid mais em cir-
culagdo. Em 2006, o Pop, vinculado a O Popular-GO, foi o
unico veiculo ater 100% dos contetidos classificados como
sendo de Relevancia Social. O incrivel desempenho reve-
lado pela segdo — que saiu da 182 colocagdo, em 2004, para
a 12, em 2006 — exige, contudo, uma importante ressalva.
Em grande parte, essa oscilagdo é reflexo de mudancas es-
truturais profundas que, em uma leitura mais ampla, aca-
baram por representar prejuizos para seus leitores e leito-
ras. O processo, na verdade, teve inicio em 2002, quando
o caderno foi reduzido a uma tnica pagina. Quatro anos
depois, um novo projeto editorial limitou ainda mais esse
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*Indice referente a suplementos ereyistas

espaco. Mas, como nessa operagio o Pop perdeu sua coluna
de lazer e entretenimento (assuntos que niio constam na
relagiio dos “socialmente relevantes”) e passou a abordar
apenas temas ligados a Educagdo, terminou garantindo
uma posicio invejavel. Em 2007, a sequéncia de proble-
mas se agravou e ele teve suas atividades encerradas.

Nessa perspectiva, nio se pode deixar de reconhecer
que o suplemento Gabarito, do Correio Braziliense-DF, que
chegou proximo do indice de 100%, oferece uma trajetéria
mais consistente no periodo analisado. O mesmo pode ser
dito do D+ (Estado de Minas) e de uma outra secio também
intitulada Papo-Cabega (veiculada por A Critica-AM).

Ja as revistas monitoradas, seguindo o padrio hist6-
rico, ndo conseguiram atingir os bons indices revelados
pelos suplementos. Apesar de também garantirem avan-
¢os, ainda mantém uma média bem abaixo dos 50%. Esse
resultado ndo apenas indica diferentes linhas editoriais
entre os dois tipos de veiculos analisados, como também
acaba por contribuir para uma redugio geral, em 2006,
do Indice de Relevancia Social alcangado pela totalidade
das publicagdes (o detalhamento sobre o desempenho das
revistas pode ser conferido na pagina 52).

Outros critérios de qualidade

Ainda que essa evolucdo quantitativa no volume de textos
socialmente relevantes denote um importante aprimora-
mento no trabalho das redagdes da Midia Jovem, outros
elementos qualitativos também precisam ser levados
em conta. A analise das estratégias editoriais adotadas —
como a maior diversidade de fontes de informacio, o ni-
vel de interatividade com os leitores, a contextualizacdo



dos temas em foco nas reportagens, entre outros aspec- limitaram seu investimento na informacio de qualidade,
tos mencionados anteriormente — torna-se fundamental  acabando por perder suas colocagdes na escala do ranking.
para que seja tracado um diagndstico mais abrangente
do perfil dos veiculos. Por essa razio, pela segunda vez ~ Alternancia no topo
a ANDI publica os resultados do Ranking Quanti-Quali- Varios suplementos demonstraram exceléncia em seu ma-
tativo, ferramenta que procura medir o impacto de tais  terial ao longo de 2005 e 2006. Nesse periodo, os cadernos
recursos de aprimoramento de contetido na atuagio de  Megazine, de O Globo-R], e Dez!, do jornal A Tarde-BA, se
jornais e revistas (veja metodologia na proxima pagina,). alternaram na 1? colocagio do ranking. O veiculo baiano ja
Ao analisarmos a evolugio desse ranking ao longo dos  havia atingido essa marca em 2004, mas perdera duas posi-
ultimos trés anos, nota-se que mesmo com um interesse  ¢des no ano seguinte. A oscilagio, entretanto, nio resultou
crescente por teméticas de Relevincia Social, surpreen- de uma real queda de qualidade — sua média em 2005 foi,
dentemente a média geral dos suplementos se manteve inclusive, a maior ja registrada na série desde que a ANDI
praticamente a mesma. A partir de uma leitura de cenario  implementou o Ranking Quanti-Qualitativo, em 2002. A va-
mais detalhada, entretanto, fica evidenciado que o equili- riagio do Dez! resulta, na verdade, do fato de que outros su-
brio em relacdo 4 média geral nio exclui alteragdes signi- plementos registraram um desempenho ainda mais robusto.
ficativas experimentadas pelos veiculos ao longo do biénio Ao analisarmos conjuntamente a média dos trés alti-
2005-2006. Enquanto alguns evoluiram sensivelmenteem mos anos, novamente o Dez! aparece em destaque, con-
seu desempenho e galgaram posi¢des de destaque, outros  solidando-se como o suplemento de melhor colocacido

RELEVANCIA SOCIAL NOS SUPLEMENTOS PARA JOVENS

Posicao indice  Posicao indice Posicao indice
Pop (O Popular-GO) Péagina/segéo 1 100,00% 17 44,55% 18 44,55%
Gabarito (Correio Braziliense-DF) Caderno 2 99,60% 1 100,00% 1 95,13%
D+ (Estado de Minas) Caderno 8 98,37% 2 99,04% 3 89,06%
Papo-Cabega (Correio da Paraiba) Pagina/segéo 4 95,04% 6 82,33% 5 73,31%
Papo Cabeca (A Critica-AM) Péagina/segao 5 94,67% 5 88,12% 2 91,92%
Atitude (Hoje em Dia-MG) Pagina/segéao 6 93,22% 4 90,54% 4 77,42%
Fanzine (A Gazeta-ES) Pagina/secéo 7 81,44% 10 72,78% 17 45,26%
Megazine (O Globo-RJ) Caderno 8 75,72% 7 79,13% 7 68,39%
Caderno Dez! (A Tarde-BA) Caderno 9 72,33% 8 76,35% 6 70,00%
Galera (O Estado do Maranhéo) Caderno 10 67,09% 13 63,48% 9 61,58%
Zine (A Gazeta-MT) Caderno 11 66,50% 11 68,81% 13 52,83%
For Teens (Meio Norte-Pl) Caderno 12 60,00% 12 67,69% 10 56,83%
Folhateen (Folha de S. Paulo) Caderno 13 56,77% 9 74,72% 8 63,75%
Patrola (Diario Catarinense-SC) Caderno 14 53,92% 59,86% - -
Garagem (Correio Braziliense-DF) Pagina/secéo 15 48,04% 15 48,54% 20 22,43%
Patrola* (Zero Hora-RS) Caderno 16 47,60% 14 52,53% 14 50,87%
Galera (Correio de Sergipe) Caderno 17 47,52% 16 46,62% 11 56,61%
Tribuna Teen (A Tribuna-ES) Pagina/secéo 18 13,38% 18 22,22% 19 30,53%
Gente Jovem (O Cruzeiro-SP) Pagina/segao - - 8 94,32% - =
Fun (Gazeta do Povo-PR) = = = = = 12 55,71%
A Semana Teen (A Semana em Foco-SE) - - - - - 15 46,77%
Tribu (A Tribuna de Santos-SP) = = = = = 16 45,79%
Vestibular (Zero Hora-RS)*** Caderno 100,00% 98,77% 97,24%
Fovest (Folha de S. Paulo)=* Caderno 100,00% 96,55% 100,00%
Vestibular (Diario Catarinense)* Caderno 97,89% = =
Vestibular (O Estado de S. Paulo)™* - - 97,96%

* As células com tragos na coluna de 2004 indicam que a publicagdo ndo era analisada pela ANDI nesse periodo. Em 2005 e 2006, apontam que os suplementos
sairam de circulagdo, com excegio do Gente Jovem (O Cruzeiro—SP). Em 2006, como a ANDIndo pode acessarum niimero minimamente representativo de edigdes
desse suplemento, ndo foi possivel realizar a andlise de seu perfil editorial.

** Desde abril de 2007, o caderno passou a se chamar Ksuka.

##% Por possuirem perfil totalmente voltado as questdes do vestibular, os suplementos com esse foco foram analisados separadamente.
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no ranking. Uma caracteristica importante para esse resultado foi a
boa proporgio média de fontes de informacio ouvidas, a cada matéria,
pela equipe de jornalistas. A maior pluralidade de visdes e opinides
pautou-se nio s6 por consultas sistematicas aos proprios jovens, mas
também pelo contato com especialistas e representantes governa-
mentais. Um outro diferencial positivo do Dez! foi a maior presenca de
textos com foco em tematicas historicamente pouco exploradas pela
imprensa. “Qualquer tipo de assunto é interessante para o jovem. E
preciso apenas realizar um trabalho bem feito de apuragio e edicio”,
explica Nadja Vladi, editora do caderno.

Pautas consistentes, espago para a voz dos jovens protagonistas e men-
cio freqilente aos direitos desse segmento etério foram também os fatores

que levaram o Megazine ao 1° lugar no ranking, em 2005. O veiculo carioca

vem, desde 2004, implementando estratégias que contribuiram direta-

Foto: Atitude — Hoje em Dia,
20/08/2006. “Mineiros vao a
Europa mostrar sua arte”,

mente para agregar maior qualidade aos seus contetidos: investiu em uma
equipe exclusiva de repérteres e consolidou a atuagio de um conselho
editorial jovem. J4 em 2006, a tendéncia de queda na média geral, que .
. ! . ] 2 . e . g el de Luiz Costa
atingiu praticamente todos os demais suplementos analisados, gerou uma

ligeira alteracdo nesse quadro, levando o Megazine para a 22 colocagao.

Metodologia do Ranking Quanti-Qualitativo

Desde 2002, a ANDI aplica aos veiculos direciona-
dos a adolescentes e jovens um sistema de avaliagio
que busca oferecer leituras que avancem para além
dos aspectos quantitativos. Para isso, o Ranking
Quanti-Qualitativo leva em conta ndo s6 o foco em
temas de Relevincia Social, mas outros critérios
jornalisticos capazes de indicar o nivel de qualidade
do material veiculado pela Midia Jovem: incluem-se
nesse grupo, por exemplo, a pluralidade de fontes
de informacdo, a utilizagio de dados estatisticos e
a atencdo para pautas pouco presentes na cobertura
(veja na pagina 19 os critérios e os pesos a eles atribuidos
na formula matemdtica do ranking).

Nio por acaso, a construcio do ranking toma como
base exatamente os textos sobre questdes socialmente
relevantes. As pontuagdes verificadas para cada veicu-
lo, em cada um dos trés anos analisados neste relatério,
sdo obtidas a partir da classificacio de suas matérias.
Além disso, a equipe da Coordenacio de Midia Jovem
da ANDI realiza uma checagem junto as publicacoes
analisadas para conferir se ha investimento em deter-
minadas estratégias editoriais, como a existéncia de
equipe e editor exclusivos, por exemplo. Em sintese, o
processo de analise é composto das seguintes etapas:

1. Classificacio de cada um dos textos veiculados nos
suplementos de jornais e nas revistas voltadas para

o publico jovem, identificando-se suas caracteris-
ticas, com base nos critérios avaliados pela ANDI.
Checagem junto aos veiculos para identificagio
dos seguintes recursos editoriais: editor exclu-
sivo; equipe exclusiva; participacio do editor nas
reunides de pauta do jornal (no caso dos suple-
mentos); consultor fixo para Colunas de Consul-
ta; conselho editorial jovem.

. Tabulacio de dados.
4. Extracdo dos dados brutos. Exemplo: qual a per-

centagem dos textos de determinado veiculo que
ouviram especialistas.

. Atribuicio de pesos a cada um dos critérios rela-

cionados na tabela da paginas 19.

. Cadadadobruto obtido a partir daafericio do traba-

lho jornalistico dos veiculos é incluido na fé6rmula,
apds uma padronizacio matematica: ele é dividido
por um ntmero tal, de forma que o resultado final
— para o suplemento que alcangou o maior valor
para aquele dado —nao seja superiora1.

O dado final obtido para cada indicador analisa-
do é multiplicado pelo seu respectivo peso. Em
seguida, os resultados sdo somados de maneira
a compor a nota de cada suplemento, pagina ou
revista. A pontuacido final do veiculo também é
calculada de forma a nio ser superiora.
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Mudancas positivas Ellen Cristie — que continua escrevendo para o D+ —men-
Aolado do Dez! e do Megazine, outros veiculos demonstraram  cionava o fato de encontrar limites para a abordagem de
avangar nos critérios de qualidade e galgaram posicdes sig- questdes importantes para a juventude. As paginas eram
nificativas noranking ao longo desses tiltimos anos. Encarte  destinadas, quase exclusivamente, a pautas relacionadas
dojornal O Estado de Minas, o D+ registrouuma consistente ~ a universidade ou ao entretenimento — hoje, esta tltima
ascensdo, deixando o 10° lugar em 2004, para passar para 4* tematica ocupa reduzido espago na cobertura do veiculo.
posicdo em 2005 e atingir o 3° posto em 2006. Vale lembrar que o D+ é prioritariamente voltado para
O crescimento de dez pontos percentuais no Indicede  jovens que estdo no Ensino Médio ou na faculdade, em-
Relevancia Social no periodo é um dos principais aspec- bora nio seja um suplemento focado apenas em questdes
tos a garantir seu destaque na anélise quanti-qualitativa. ~do vestibular. Ndo por outra razdo, Educagdo e Trabalho

Na edigéo anterior de nosso relatério, a entdo subeditora somaram 66% do contetdo publicado em 2006.

RANKING QUANTI-QUALITATIVO DOS SUPLEMENTOS PARA JOVENS

Média Posicao Média Posicao Média

Posicao

o 2006 Ponderada Ponderada em Ponderada

2006 2004 2004*

Veiculo Formato atual

Caderno Dez! (A Tarde - BA) Caderno 1 0,259573 3 0,268519 1 0,251121
Megazine (O Globo -RJ) Caderno 2 0,258519 1 0,278889 3 0,23301
D+ (Estado de Minas) Caderno 8 0,240741 4 0,246667 10 0,190045
Galera (O Estado do Maranhéo) Caderno 4 0,234815 7 0,209259 16 0,145579
Gabarito (Correio Braziliense -DF) Caderno B 0,220741 6 0,212037 7 0,201003
Folhateen (Folha de S. Paulo) Caderno 6 0,219444 2 0,270741 2 0,249879
Pop (O Popular -GO) Péagina/segéao 7 0,202963 14 0,124259 20 0,11931
Atitude (Hoje em Dia-MG) Pagina/secao 8 0,174074 8 0,166296 15 0,146497
Papo-Cabega (Correio da Paraiba) Péagina/secéo 9 0,168836 11 0,153704 5 0,221717
For Teens (Meio Norte-Pl) Caderno 10 0,164630 5 0,230926 9 0,197476
Papo Cabega (A Critica-AM) Péagina/secéo 11 0,144471 10 0,153889 8 0,199597
Fanzine (A Gazeta-ES) Péagina/secao 12 0,144074 15 0,111111 17 0,141124
Patrola** (Zero Hora-RS) Caderno 13 0,137963 13 0,129444 11 0,183369
Zine (A Gazeta-MT) Caderno 14 0,128148 9 0,155556 113 0,158324
Galera (Correio de Sergipe) Caderno 15 0,085862 16 0,096667 19 0,121017
Patrola (Diario Catarinense-SC) Caderno 16 0,07537 17 0,082222 - -
Garagem (Correio Braziliense-DF) Pagina/segéo 17 0,042407 18 0,052407 18 0,131752
Tribuna Teen (A Tribuna-ES) Pagina/secdo 18 0,04 19 0,038148 14 0,156148
Gente Jovem (O Cruzeiro-SP) Pagina/secao - - 12 0,153333 - -

Fun (Gazeta do Povo) - - - - - 4 0,231072
Tribu (Tribuna de Santos-SP) - - - - - 6 0,204755
A Semana Teen (A Semana em Foco-SE) - - - - - 12 0,174052
Média Geral do ano 0,166566 0,164951 0,178934***
Vestibular (Zero Hora-RS)**** Caderno 0,25963 0,249815 0,227493
Vestibular (Diario Catarinense-SC)**** Caderno 0,173148 - -
Fovest (Folha de S. Paulo)*** Caderno 0,132778 0,131111 0,225845
Vestibular (O Estado de S. Paulo)*** - - 0,128333 -

* As células com tragos na coluna de 2004 indicam que a publicagdo ndo era analisada pela ANDI nesse periodo. Em 2005 e 2006, apontam que os suplementos
sairam de circulagdo, com excegdo do Gente Jovem (O Cruzeiro—SP). Em 2006, como a ANDIndo pode acessarum niimero minimamenie representatiso de edigoes
desse suplemento, ndo foi possivel a andlise de seu perfil editorial.

** Desde abril de 2007, o caderno passou a se chamar Ksuka.

##% A média para o ano de 2004 difere do valor publicado na edigdo anterior do relatério A Midia dos Jovens. Isso acontece porque, para efeito de comparagdo com
os veiculos analisados em 2005 e 2006, € preciso desconsiderar aqueles que sairam de circulagdo nesse periodo.

##%% Por possuirem perfil totalmente voltado as questoes do vestibular, os suplementos com esse foco foram analisados separadamente.
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Além disso, 0 D+ nio teria alcancado posigdo tao destacada caso nio
decidisse apostar em estratégias de interatividade. Entre 2005 € 2006,
o caderno publicou periodicamente Colunas de Consulta (leia mais
sobre elas na pdgina 55) e, desde 2004, conta com um conselho edito-
rial formado por jovens — eles participam de reuniées quinzenais, nas
quais sugerem pautas e analisam a ultima edigio veiculada.

“Estavamos tentando mudar o perfil do suplemento ha tempos.
Fomos inserindo devagar outras questdes, mas ainda ficamos muito
presos ao formato tradicional”, conta Francis Rose, atual subedito-
ra. A novidade parece ter agradado ao ptblico e a redacdo. Tanto que,
segundo ela, o suplemento estd agora estudando inovagdes graficas e
editoriais (por exemplo, esta prevista a ampliagio de enfoque também
para temaéticas também relacionadas a politica).

Volta por cima

Seguindo uma linha editorial semelhante a adotada pelo D+, o Gaba-
rito, do Correio Braziliense, revelou um aumento significativo de suas
meédias, subindo duas posi¢des no ranking de 2004, para 2006, quando
chegou ao 5° lugar. O avanco registrado pelo suplemento — pertencente

aos Diarios Associados, mesmo grupo empresarial que edita o caderno
mineiro — esteve relacionado, entre outros fatores, A maior visibilidade

oferecida a voz da familia, aspecto geralmente relegado a segundo plano
pelos demais veiculos. O bom desempenho envolveu ainda, especial-
mente em 2006, aabordagem de temas pouco debatidos na midia, como
os impactos causados pela gravidez indesejada no cotidiano dos jovens.

Algumas limitac¢ées, no entanto, acabaram por impedir uma melhor
colocagio do Gabarito no ranking. O suplemento nio possui conselho
editorial, seciio de cartas ou Colunas de Consulta. Em 2002, quando foi
criado, essas duas ultimas ferramentas de interatividade com o leitor
integravam as estratégias do veiculo. Em 2003, contudo, em funcéo de
uma redugdo no nimero de paginas, elas foram extintas. Ainda assim,
nio ha davida de que o caderno continua surpreendendo por suas pau-
tas criativas, que associam a educacio a outras questdes da atualidade.

Um aspecto que merece registro na presente edicdo do Ranking
Quanti-Qualitativo é o resultado positivo do investimento em recur-
sos de qualificagdo do trabalho das equipes. Este fator foi responsavel
por melhorar a performance de veiculos que, até entdo, se encontra-
vam em posi¢des de pouco destaque. O suplemento Galera, do Estado
do Maranhio, por exemplo, saiu da 162 colocagio em 2004 para a 42,
em 2006 (em 2005, ja ficou na 72 posicio). O grande salto se deve, em
primeiro lugar, a decisdes institucionais: a partir de 2005, o caderno
passou a contar com uma editora exclusiva.

Ao mesmo tempo, garantiu um percentual de noticias socialmente
relevantes acima da média geral (calculada a partir da somatoéria dos
resultados apresentados por todos os veiculos). Isso assegurou tam-
bém uma diversidade maior de fontes de informacio, com destaque
para o espago dado a familiares de adolescentes e a jovens protago-
nistas. O Galera também aumentou significativamente as mengées ao
marco legal da infancia e da adolescéncia.

Ja o Atitude, pagina produzida pelo Hoje em Dia-MG, que em 2004,
ocupava a 152 colocagdo, alcangou nos dois anos seguintes o 8° e 9° lu-
gares, respectivamente. Esse avanco no ranking reflete um esforgo que,

COMO FOI CONSTRUIDO
O RANKING QUANTI-

QUALITATIVO*

1. NUmero de textos
socialmente relevantes
publicados

2. Fontes consultadas
3. Voz da familia
4. Voz do adolescente

5. Voz do adolescente
protagonista

6. oz dos especialistas

7. Equilibrio entre meninos
e meninas

8. Secao de cartas

9. indice de Relevancia
Social

10. Editor exclusivo e/ou
Colunas de Consulta e/ou
consultor fixo

11. Pautas ocultas
12. ECA em Violéncia

13. ECA em Direitos
& Justica

14. Equipe exclusiva e/
ou Conselho Editorial
Jovem e/ou participagao
regular do editor do
suplemento nas reunides
de pauta do jornal

15.Colunas sociais

1,20u4
1,20u4

1,20u4

1,20u4

1,20u4

2o0u4

-

* No site da ANDI ¢ possivel acessar a integra da
tabela metodoldgica do Ranking Quanti-Qualita-

tivo, com a descrigdo de cada item e a justificativa

de seu peso e relevancia.

Acesse: www.andi.org.br/midiajovem/ranking html
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desde a edicdo anterior do relatério A Midia dos Jovens,
havia sido anunciado pela editora Beth Barra. O bom re-
sultado pode ser atribuido, em grande parte, a producéo
de pautas mais sintonizadas com a realidade social da
juventude e ao fato de a secdo ter obtido a melhor média
de fontes ouvidas por matéria ao longo do biénio. Ainda
assim, o Atitude continua a lidar com um cenario adverso.
Ele nio possui, por exemplo, se¢io de cartas ou coluna de
consulta, além de nio contar com um editor ou uma equi-
pe exclusiva para a publicagdo. Beth Barra identifica que
o trabalho ainda ndo recebe o devido reconhecimento:
“constantemente a pagina deixa de ser publicada em detri-
mento de outra editoria que precise de mais espago”.

TENDENCIA DE QUEDA

Apesar da melhoria geral observada no noticidrio de-
dicado a juventude, alguns suplementos apresentaram

uma variacio negativa na qualidade. E o caso do Folhateen.
Embora ainda se mantenha em uma boa colocacio — foi

0 2° colocado em 2004 e 2005 —, acabou caindo para a 62
posicao no ranking em 2006. Uma das justificativas para

esse panorama pode ser a reforma grafica e editorial pela

qual o suplemento da Folha de S. Paulo passou em maio

de 2006. Antes focalizando tematicas de cunho mais so-
cial, suas paginas optaram por dar maior espaco a aspec-
tos tradicionalmente associados a idéia de juventude.

Esse quadro coincidiu com modificagdes no ambito da
equipe. Na opinido do atual editor do veiculo, Ivan Finot-
ti, sua entrada contribuiu diretamente para imprimir um
outro enfoque. "Ndo houve uma imposi¢io de mudanga
editorial explicita por parte da direcdo, mas acredito que
eles sabiam que ao contratar um editor com meu perfil, o
caderno iria ter uma nova cara”, afirma o jornalista, que
durante muito tempo atuou na cobertura cultural. “Nos-
sas matérias agora sdo voltadas para musica, televisao, ci-
nema e carreira”, completa.

Um olhar mais atento aos dados demonstra a perda que
esta decisdo trouxe para a densidade informativa do suple-
mento. Em 2005, por exemplo, o Folhateen registrou uma
veiculagio expressiva de contetidos com foco em temas ge-
ralmente pouco abordados pela Midia Jovem, como gravi-
dez e questdes da diversidade. Ja em 2006, esses assuntos
tiveram presenca reduzida nas paginas do suplemento.

Mesmo diante da oscilagio negativa registrada pelo
jornal paulista, cabe ressaltar que a analise da média ge-
ral do desempenho de todos os suplementos nos ultimos
trés anos coloca o Folhateen em 3° lugar.

Mais expressiva foi a perda de posi¢ées do Papo Ca-
beca, do Correio da Paraiba. Na 52 colocagio em 2004,
atingiu 0 11° lugar em 2005 € 0 9° em 2006. Isso aconte-
ceu, principalmente, porque a se¢io perdeu a dedicagio
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exclusiva de sua editora. Além de ser responsavel pelo
fechamento do Papo Cabega, a jornalista Marcela Sitonio
passou a acumular também a edicio de algumas paginas
do caderno de Cidades.

Um dos reflexos dessa mudanca pode ser observado
na reducio da quantidade de fontes de informacio ou-
vidas pelas reportagens entre 2004, € 2006. Ainda que o
veiculo tenha mantido os avangos conquistados em rela-
¢do ao Indice de Relevancia Social e 2 mencido a “pautas
ocultas”, isso nio foi suficiente para amenizar os poucos
investimentos e as restri¢des ao trabalho da equipe.

Perdas e danos

O resultado desse cenario é que o Papo Cabega acabou sen-
do extinto no inicio de 2007. “Foram questdes comerciais.
Achavam que nio dava lucro”, explica Marcela Sitonio.

Assim como o veiculo paraibano, o goiano Pop, con-
forme vimos, também deixou de circular ap6s haver so-
frido uma série de cortes. Apesar de ter sido vencedor
e finalista de premiac¢ées importantes, como o Grande
Prémio Ayrton Senna de Jornalismo, em 2002, a direc¢do
de O Popular preferiu criar um novo suplemento, publi-
cado mensalmente e voltado para o vestibular.

Damesma forma, o Galera, do Correio de Sergipe, saiude
circulacio em meados de 2007. O suplemento foi incorpo-
rado a uma revista semanal voltada para a familia. “Isso di-
minuiu o nimero de paginas dedicadas a jovens no jornal”,
lamenta o editor Jaime Santana. “Eramos o anico caderno
desse tipo no estado, estavamos formando leitores”, diz.

Além desses veiculos, que integram a presente pes-
quisa, outros cadernos analisados pela ANDI em 2004
foram extintos ao longo do biénio em foco: o Tribuna Teen,
do Tribuna de Alagoas; o Fun, da Gazeta do Povo-PR; e o
Tribu, da Tribuna de Santos-SP.

O cenario é preocupante, especialmente quando ob-
servamos que de um universo de 26 suplementos e segdes
monitorados pela ANDI em 2004, seis — o que represen-
ta quase 25% — ja ndo estdo mais sendo produzidos no
momento que fechamos a edi¢io do presente relatorio
(agosto de 2007). Ainda que, de maneira geral, a diver-
sidade das pautas e o nivel de qualidade das matérias
nio tenham sido fortemente afetados, nio resta diuvida
de que o encerramento da atividade dessas publicagdes,
originarias de diferentes estados da federagdo, fragiliza
consideravelmente o debate ptblico sobre os temas de
interesse da juventude.

Vitimas de crises financeiras ou de mudancas de
cunho editorial, tais veiculos deram sua parcela de con-
tribuicdo para a formacio cidada de leitores e leitoras.
Ao serem tirados de circulagio, deixam uma lacuna que
a ANDI espera, em suas préximas analises sobre a Midia
Jovem, ver preenchida novamente. %




Utas juventudes
Iferentes agendas

TEMAS ABORDADOS

defini¢io de pautas é o primeiro, senio o maior, desafio dos veiculos da Midia Jovem.
Conforme vimos, desde seu surgimento — e principalmente a partir da expansio ocor-
rida em meados da década de 1990 — suplementos e revistas focados no publico juvenil
tém a tarefa de construir abordagens criativas e inovadoras, que nio s6 despertem mas
também ampliem o interesse de seus leitores e leitoras. Demanda que se mostra espe-

cialmente se lembramos um fator que hoje encontra eco
no discurso de muitos especialistas: nido se pode falar em
juventude, mas sim em juventudes, no plural.

Longe de ser homogénea, a populacio juvenil
apresenta diferentes perfis, estilos e identidades,
como veremos no capitulo sobre Temas de Diversidade.
Tal caracteristica dificulta a formulagdo de um retrato
mais detalhado desse segmento etario, ainda que
esforgos em tal sentido venham sendo empreendidos
nos tltimos anos.

Exemplo qualificado desses esforcos é a pesquisa Perfil
da Juventude Brasileira — divulgada em 2004, pelo Projeto
Juventude, do Instituto Cidadania —, que traz dados
sobre os principais interesses e preocupagdes de garotas
e garotos brasileiros, com idades entre 15 e 24 anos,
oriundos de diferentes segmentos sociais.

Cabe perguntar: serd que esse leque de assuntos
também tém mobilizado a atencio dos jovens leitores? E
quais os enfoques ou as linguagens mais adequadas para
tratar determinados temas? Essas questdes sdo parte das
preocupagdes que marcam o cotidiano dos profissionais
deimprensadedicadosaopiblicojuvenil. "Aspublicagdes
criaram seus proprios dispositivos para se comunicar
especificamente com esse leitor adolescente, com
linguagem, tratamento e pautas diferenciadas”, afirma a

jornalista e ex-editora da revista Capricho, Ciga Lessa, em

sua recente pesquisa de mestrado sobre a Midia Jovem.

Foto: Folhateen Entre os assuntos que mais interessam a garotos e garotas, aponta o levantamento do Instituto

- Folha de S.Paulo, Cidadania, educacdo, emprego e cultura figuram no topo da lista. Nao por acaso, em 2005 e
12/09/2005. “Para

que serve um

2006 esses trés aspectos responderam, juntos, por cerca de 57% da cobertura da Midia Jovem.

. . As questdes educacionais, a exemplo do que vem sendo registrado pela ANDI em pesquisas
grémio”, de Caio

. . _ 0 . <
Guatelli anteriores, aparecem como as mais abordadas — acumulando 24,7% das inser¢des, em 2005, €

27,3%, em 2006. Assuntos relacionados a agenda cultural (23,4.%, em 2005; 18,7%, em 2006), a
atualidades (11,8%; 14,2%) e a0 mundo do trabalho (10,3%; 9,7%) também ganharam destaque.
Da mesma forma, vém recebendo maior atengiio conteidos sobre Informaética & Internet, assim
como sobre Esportes (veja tabela na prézima pdgina).

Muitas juventudes, diferentes agendas @



Ainda que os veiculos continuem a oferecer visibilidade

significativa a tematicas de menor densidade informativa,

a analise da cobertura revela que a tendéncia é que cada
vez mais eles se afastem do estereétipo que associa o
jovem ao consumismo, a futilidade e a despolitizagdo. Tal
inclinagdo fica evidente ao lembrarmos que, no periodo
analisado, cerca de 64,% dos contetdos tratam de assuntos
de Relevancia Social. Ndo é de estranhar, portanto, que
temas como Lazer & Entretenimento, Moda & Beleza e
Comportamento tenham, em 2006, contabilizado um
volume de textos 19% menor do que o registrado em 2004..

Pautas ocultas
Ja no campo das preocupacgdes que mais afligem os

jovens, a pesquisa do Instituto Cidadania revela que a

violéncia surge em primeiro lugar, seguida da questao
do emprego (mencionada, ao mesmo tempo, como um
interesse e como uma preocupagio) e das drogas. No
ambito da cobertura, no entanto, dois desses aspectos
nio tém encontrado maior repercussio: Violéncia e
Drogas estdo no grupo dos assuntos menos abordados
pelos veiculos de Midia Jovem em 2005 € 2006 (confira
a tabela abaizo).

O mesmo ocorre com outros debates importantes
para esse segmento da populagio, como aqueles
relacionados a gravidez na adolescéncia, ao meio
ambiente e a Aids/DSTs.

sobre Violéncia e sobre Drogas, essas tematicas menos

Somados aos contetudos

pautadas por suplementos e revistas nio chegaram a
ocupar 3% da cobertura em 2006.

TEMAS DE RELEVANCIA SOCIAL NOS SUPLEMENTOS DE JORNAIS E NAS REVISTAS*

Evolucao
2004-2006

Educacao 46,68%
Cultura 20,78%
Atualidades 20,17%

Trabalho 1,80%
Informatica & Internet 80,00%
Saude -16,07%
Sexualidade 47,10%
Esportes™ 53,04%
Midia 21,11%
Politica -1,12%
Eleicbes e Politica em Geral 18,18%
\Voto Facultativo do Adolescente 50,00%
Politicas Publicas de Juventude -58,18%
Temas de Diversidade -58,82%
Cor/Etnia -59,76%
Género -46,30%
Desigualdades Sdcio-Econbémicas -70,77%
Deficiéncia -39,29%
Orientacédo Sexual -57,69%
Questbes Regionais -82,35%
Familia 13,33%
Projetos Sociais -31,97%
Direitos & Justica 12,28%
Participagao Juvenil -60,76%
Drogas -63,64%
Meio Ambiente 37,93%
Violéncia -62,64%
Gravidez -34,00%
Aids e DSTs -40,00%

2006 2005 2004

1.590 27,36% 1.467 24,75%  1.084 21,39%
1.087 18,70% 1.390 23,45% 900 17,76%
828 14,25% 702 11,84% 689 13,60%
565 9,72% 609 10,28% 5565 10,95%
252 4,34% 118 1,99% 140 2,76%
235 4,04% 223 3,76% 280 5,562%
203 3,49% 205 3,46% 138 2,72%

176 3,03% 115 1,94% - -
109 1,88% 121 2,04% 90 1,78%
176 3,03% 120 2,02% 178 3,51%
117 2,01% 100 1,69% €L 1,95%
36 0,62% 4 0,07% 24 0,47%
23 0,40% 16 0,27% 55 1,09%
112 1,93% 210 3,54% 272 5,37%
33 0,57% 58 0,98% 82 1,62%
29 0,50% 54 0,91% 54 1,07%
19 0,33% 33 0,56% 65 1,28%
17 0,29% 24 0,40% 28 0,55%
11 0,19% 30 0,51% 26 0,51%
3 0,05% 11 0,19% 17 0,34%
102 1,75% 127 2,14% 90 1,78%
83 1,43% 115 1,94% 122 2,41%
64 1,10% 103 1,74% 57 1,12%
62 1,07% 90 1,52% 158 3,12%
40 0,69% 43 0,73% 110 217%
40 0,69% 41 0,69% 29 0,57%
34 0,58% 72 1,21% 91 1,80%
33 0,57% 42 0,71% 50 0,99%
0,36% 0,24% 0,69%

* Os percentuais apresentados nesta tabela incluem os dados referentes aos suplementos de vestibular.
** Até 2004, 0 tema Esporte era classiﬁcado como Atualidades e ndoﬁgumva como uma temdtica especiﬁca da metodologia de classiﬁcagdo.
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EDUCAGAO: DEBATE PRIORITARIO

Nao ¢é novidade a percepgio de que o Brasil apresenta uma lacuna
no que diz respeito aos investimentos na area da educagio. Dois em
I / a

. . le destacar que reportagens
cada dez jovens de 15 a 17 anos estdo fora da sala de aula; outros quatro que reportag

sobre assuntos sem maior re-

freqiientam o Ensino Fundamental e apenas quatro cursam o Ensino levancia social — classificados pela

Médio, nivel no qual deveriam estar todos os adolescentes pertencen- ANDI nos itens Lazer & Entreteni-
tes a essa faixa etaria. Tal cendrio potencializa o alerta que diferentes mento, Moda & Beleza e Comporta-
especialistas vém emitindo ao longo dos tltimos anos: além do acesso mento — seguem recebendo conside-

ravel atengdo da Midia Jovem. Isto
apesar de que, em uma perspectiva
histérica, tais questoes venham
perdendo espago para o conjunto de

a sala de aula, a qualidade da educagdo configura-se como problema
fundamental a ser solucionado pelas politicas educacionais.
O novo Indice de Desenvolvimento da Educacio (Ideb),

langado em 2007 pelo Ministério da Educagio (MEC), mostra temas de maior densidade reflexiva.
que as escolas brasileiras estdo muito aquém do que o préprio Mas mesmo com essa progressiva
governo entende como qualidade. Em relacdo ao Ensino Médio, queda em seus percentuais, as pau-

por exemplo, a nota média do Pais é 3,4. O padrio minimo tas sobre questoes ndo-relevantes

acumularam nada menos que 3.272
registros. Isso representa um volu-

me pouco menor do que o alcanga-
que o jovem possa compreender melhor os elementos que conformam do pela somatdria dos textos sobre

estabelecido como aceitavel é 6.
Diante deum quadro comtais caracteristicas, é de granderelevancia

as discussdes sobre a area educacional, de forma a participar Educagao, Cultura e Trabalho.
ativamente da luta por mudancas de rumo. O crescimento de 4.3,4.%

na cobertura de Educacgio, entre 2004 € 2006, revela que, em grande

parte, os suplementos e revistas estio sintonizados com o problema e

vém contribuindo para disseminar reflexdes a esse respeito.

Nesse cendrio, resta aos veiculos o desafio de aprofundar a abordagem,
expandindo seu foco para além das questdes relacionadas ao vestibular
e das dicas de ensino — alguns dos aspectos que contam com presenca
freqiiente na cobertura. A Midia Jovem certamente poderia fortalecer o
agendamento de diversos enfoques relevantes nesse debate, entre os
quais aqueles associados & qualidade da educagéo publica.

Um bom exemplo desse tipo de abordagem vem do Gabarito. O
suplemento do Correio Braziliense-DF segue constantemente abrin-
do espaco para a discussio e acompanhamento de temas prioritarios.
Em 2005, por exemplo, uma edicio dedicou sete paginas a discutir
a reforma universitaria. Ao longo do biénio, também enfocou com
profundidade assuntos relativos as reformulagdes no curriculo do
Ensino Médio e da Educagio Profissional. “O caderno comecou com
o objetivo de ajudar alunos do Ensino Médio a se prepararem para o
vestibular. Mas logo percebemos que havia demanda e espaco para
discutir com os jovens os grandes temas da educagio, apontando, por
exemplo, para aspectos como a ineficiéncia do sistema educacional”,
conta a editora Ana Sa.

TEMAS NAO-RELEVANTES (COMPLEMENTARES)

Evolugao no
Periodo 2004- 2006 2005 2004
2006

Lazer & Entretenimento -13,89% 2.431 74,30% 2.259 70,16% 2.823 69,72%
Moda & Beleza -9,67% 626 19,13% 681 21,15% 693 17,12%
Comportamento -59,66% 215 6,57% 280 8,70% 588 13,16%

Total -19,19% 3.272 100,00% 100,00% 100,00%
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Dm apenas ,

J_Jumcf B it 1 FV4R)
edigdes da pes-
quisa A Midia
dos Jovens
aspectos  relati-
vos & Educagdo

nao ocuparam o
primeiro lugar no ranking de temas
socialmente relevantes. Em 2001,
ele foram superados pelas questoes
sobre Atualidades. "Ao transportar
para os cadernos juyvenis o noticid-
rio que os pais léem nos jornais, os
veiculos possibilitam aos adoles-
centes formar um juizo mais agu-
do da realidade, desenvolver uma
visao ideoldgica nutrida no senso
critico e manter aceso o didlogo fa-
miliar. Fornecem informagoes que
os ajudam a se situar no ambiente
social em que vivem e a decifrar os
conflitos do mundo moderno — de
complexidade por vezes absurda até
para os adultos”, constatou a pes-
quisa. Desde entdo, Atualidades
sempre ocupou o posto de segundo
ou terceiro tema mais coberto.

FERRAMENTA PARA A CIDADANIA

Outro tema que vem merecendo destaque em suplementos e revistas
€ o que congrega questdes associadas a pratica desportiva. Diversos
estudos mostram a importancia do esporte para o desenvolvimento
integral do adolescente —nio apenas em relacdo a satide, mas também
como estratégia de fortalecimento de sua cidadania.

Nos ultimos anos, experiéncias que utilizam o esporte como
ferramenta de inclusdo social vém se proliferando — sio vistas como
solugdes eficazes no combate a problemas diversos, como a violéncia,
o uso abusivo de drogas e a falta de alternativas de lazer. O Ministério
dos Esportes, por exemplo, conta com quatro iniciativas nacionais
que trabalham nessa dire¢io. Merecem atencgio também os intimeros
projetos de governos municipais e estaduais, bem como os de
organizacdes ndo-governamentais.

Foi exatamente devido a relevancia que essas estratégias
apresentam para a melhor qualidade de vida da populagio jovem que
a ANDI passou, a partir de 2005, a integrar a tematica entre aquelas
diretamente analisadas pela pesquisa — até entdo, os textos sobre esse
assunto eram classificados no ambito de Atualidades. Desde que esse
monitoramento especifico comegou a ser realizado, se observa um
crescimento expressivo na cobertura: entre 2005 e 2006, houve um
aumento de 53,04,% no ntmero de textos dessa categoria.

Diferentemente do que ocorre nos cadernos especializados da grande
imprensa, os contetidos sobre Esportes veiculados pela Midia Jovem nio
apresentam um perfil factual. Em geral, as matérias buscam incentivar a
praticaesportiva, trazemabordagenssobreas caracteristicas e osbeneficios
das diversas atividades fisicas e procuram documentar as perspectivas de
incluséo social geradas por iniciativas com essa natureza.

Uma clara comprovacio de tal enfoque pode ser encontrada nas pautas
relacionadasaprojetos sociais. Matéria do Papo Cabega (Correio da Paraiba)
por exemplo, revela para seus leitores a iniciativa do professor Pedro
Almeida Pereira, que ha mais de dez anos utiliza o espago da Universidade
Federal da Parajba para treinar estudantes de escolas publicas no
atletismo. O objetivo: nio s6 formar campedes, mas valer-se do esporte
como estratégia para garantir a melhoria das condigdes de vida de garotos
e garotas. A partir da reportagem, o publico pdde ainda conhecer a histéria
de alguns ex-alunos que conseguiram superar recordes nacionais apés
terem escolhido a pratica esportiva como profissio.

Diferentes agendas
A analise empreendida pela ANDI evidencia também que outras
tematicas de viés social passaram areceber maior atencéo por parte dos
veiculos de Midia Jovem, ainda que com percentuais nio tdo elevados.
Sexualidade, Midia e Politica, por exemplo, foram assuntos que, em
varios momentos ao longo de 2005 € 2006, estiverem em perspectiva.
Vale destacar nesse contexto a expressiva expansio no volume de textos
sobre Sexualidade. Na andlise anterior, estes contetidos haviam perdido
grande espaco na cobertura. De 2001 a 2004, registrou-se uma reducio de
41,77% no nimero de insercdes. J4 no biénio 2005-2006, a recuperacio
foi quase total, com um incremento de 47%. Isso coloca o debate sobre
questdes relativas a vida sexual e afetiva de adolescentes e jovens na sétima
posicio no ranking de temas socialmente relevantes.

Muitas juventudes, diferentes agendas
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As inovagdes tecnoldgicas integram ha um bom tempo
o cotidiano da juventude, passando a demandar atencio
diferenciada por parte dos profissionais que atuam em
veiculos deimprensadirecionados aesse ptblico. Reflexo
disto é que de 2004 a 2006 0 monitoramento realizado
pela ANDI identificou uma expansio de 80% no volume
de textos focados no tema Informética & Internet. Em
2001, esses assuntos encontravam-se na 134 colocagio do
ranking. Ja em 2004, subiram para a 9 e agora ocupam a
52 posicio, conforme evidencia a tabela da pagina 22.

Exclusao digital

Atualmente, segundo dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), apenas 21% da populagio
brasileira conta com acesso a Internet — a maior parte
desses usudrios € constituida de adolescentes entre 15 e
17 anos. Mesmo assim, de acordo com o estudo, somente
trés em cada dez garotos e garotas nessa faixa etaria que
podem navegar na rede. A histéria de Romulo e Jalio
César, de 15 e 16 anos, exemplifica bem tal contexto,
marcado por um novo tipo de problema social: a
exclusdo digital. Retratados em uma reportagem de capa
do Megazine — suplemento do jornal O Globo-R] —de 5
de dezembro de 2006, os dois representam a parcela da
juventude que ainda tem pouco ou nenhum contato com
as ferramentas tecnoldgicas.

Impactos do

Até aquele ano, os dois estudantes de escola publica,
nascidos em comunidades de baixa renda da periferia
do Rio de Janeiro, nunca haviam estado frente a um
computador. Isso mudou quando a repérter Ediane
Merola os convidou a conhecerem o mundo das novas
tecnologias. A partir dessa experiéncia, a reportagem do
Megazine promove uma abordagem ampliada sobre os
impactos gerados pela exclusio digital, analisa as politicas
governamentais para a area e busca conscientizar seus
leitores em relagio a importancia do assunto.

A iniciativa do suplemento carioca ajuda a ilustrar a
potencial contribuicdo que os veiculos de Midia Jovem
podem oferecer a esse debate — especialmente ao encontrar
formas criativas de incentivar, junto a seu ptblico, reflexdes
sobre um problema multifacetado, que guarda conexdes
diretas com questdes como desigualdade social, pobreza,
educacio e emprego.

Assim como fez o Megazine em 2006, outros veiculos
também nio tiveram dificuldade em encontrar pontos
de partida interessantes e atuais para reportagens sobre
comportamentos e atitudes decorrentes do uso dessas
ferramentas. Boa parte das matérias analisadas esta
relacionada, de alguma forma, a mudancas no cotidiano
geradas pelas novas tecnologias. Outra preocupacio
recorrente foi a de mostrar perigos do uso desses novos
recursos, apontando situagdes como golpes virtuais ou a
divulgacao de textos sem a devida autoria.

mundo digital

Na era das novas tecnologias, veiculos dirigidos
aos jovens véem-se diante de dois desafios: além
de assegurar uma cobertura criativa sobre os temas
do mundo digital, é preciso enfrentar o fato de que
esse segmento da imprensa vem perdendo espago
enquanto fonte de informacdo relevante para a
juventude, em comparacio com os meios eletronicos.
Nesse campo marcado por inovagdes, tanto garotos
quanto garotas acabam por ocupar a linha de frente.
E o que reforca a pesquisadora Ana Helena Reis,
diretora da ONG Midiativa e coordenadora do estudo
MidiaQ 2005, que analisou a relagio de adolescentes de
12 a17 anos com os meios de comunicagio. “A pesquisa
percebeu que o jornalismo impresso nio foi esquecido,
mas tende a ser visto cada vez mais como um meio
informativo e menos como entretenimento, elemento
que os jovens passam a buscar principalmente em

A

midias como o radio, a internet e a tevé”, afirma.

Muitas juventudes, diferentes agendas

Segundo ela, isso tem acontecido gradativamente. "O
fato é que a garotada de 12 a 17 anos esta lendo pouco.
Emrelacdo aos jornais, eles geralmente apenas “passam
o olho’. Exatamente por ser de acesso mais rapido, a
internet tornou-se preferencial como fonte de leitura
de muitos deles”, afirma.

Diante de tal cenario, a implementacio de
mecanismos de interatividade e convergéncia com
as linguagens eletronicas também se destaca hoje
entre os recursos utilizados pela Midia Jovem. Se
o formato impresso ja ndo tem sido suficiente para
garantir o interesse de leitores e leitoras, parece
légico que suplementos e revistas busquem maior
interacdo com seu publico, a fim de tornarem-
se mais atrativos — donde terminam criando seus
proprios sites, blogs, chats e outras ferramentas
de viés tecnolégico (Veja mais sobre as estratégias de
interatividade dos veiculos na pdgina 42).




Foto: Zine - A Gazeta,
04/12/05. “Conseqiiéncias
do sexo precoce”, de Olmar

de Oliveira.

iferentemente do que acon-

tece na Grande Midia, em
nenhum momento da cobertura a
Midia Jovem associa as propostas
de redugdo da maioridade penal ao
debate sobre violéncia. Sdo raras as
matérias publicadas por suplemen-
t0S e revistas que mencionam essa
questdo. Ao longo de todo o biénio
analisado, apenas dois textos, que
abordavam aspectos relacionados ao
direito, discutiram os projetos de lei a
respeito da idade de responsabiliza-
¢do penal, que tramitam no Congres-

so Nactonal.

des, diferentes agendas @

(QUESTOES ESQUECIDAS

Pautas relevantes para a juventude brasileira permanecem
ocultas na cobertura e continuam a desaﬁar a criatividade dos
profissionais da Midia Jovem

Apesar do significativo avanco registrado na cobertura dos temas
de relevancia social, algumas preocupagdes centrais dos jovens
— reveladas pela pesquisa Perfil da Juventude Brasileira, do Instituto
Cidadania — estdo, como ja mencionado, longe de ocuparem o topo
das prioridades da Midia Jovem. Assuntos como Violéncia, Aids e
Drogas colecionam historicamente colocagdes pouco honrosas —isto
desde as pioneiras analises realizadas pela ANDI. Agora, no biénio
2005-20006, apresentaram redugdes expressivas.

Para muitos jornalistas, essas sido tematicas consideradas
aridas, que demandam maior atengdo e até mesmo delicadeza em
sua abordagem. Além disso, pautid-las exige criatividade, pois
os suplementos e revistas ndo podem contar com o conforto de
uma cobertura centrada no factual. Assim, reporteres e editores
enfrentam o desafio de enfocar tais questdes a partir de uma dtica
inovadora, capaz de motivar seus leitores. A capacidade de atingir
este equilibrio tem sido constatada na maioria das vezes em que
os assuntos sdo inseridos na pauta — o que permite cobrar maior
compromisso dos veiculos com o fortalecimento do debate.

PREOCUPACAO IGNORADA

Avioléncia é apontadapor 55% dos jovens entrevistados pelo Instituto
Cidadania como a principal causa de suas preocupagdes. Outro dado
relevante identificado pelo estudo mostra que quase 65% de garotos e
garotas gostariam de discutir o assunto com a sociedade. Ndo poderia
ser de outro modo, ja que a questdo afeta diretamente esse segmento
da populagdo. A sexta edi¢ido do Mapa da Violéncia no Brasil, langada
em 2006 pela Organizacdo Ibero-Americana para a Educacio, aponta
que os jovens de 15 a 24, anos continuam sendo as maiores vitimas de
homicidio no Pais.

Nesse contexto, conforme destaca o Estudo Global das Nagdes
Unidas sobre Violéncia contra Criangas, lancado em 2006, é impor-
tante distinguir as diferentes formas de violéncia praticadas contra
criangas, adolescentes e jovens latino-americanos. Gomo exemplo,
podemos apontar a Violéncia na Escola, no 4mbito das Familias e
aquela que ocorre nas Ruas e Gomunidades. Segundo o estudo da
ONU, essas sdo algumas das situagées criticas que afetam milhdes
de jovens da regido.

Tamanha amplitude, entretanto, nio tem repercutido de forma
mais abrangente nas paginas dos suplementos e revistas analisados.
Ao longo dos dez anos de pesquisa A Midia dos Jovens, a Violéncia
sempre esteve entre os temas menos enfocados. No biénio 2005-2006,
o volume de textos sobre o assunto apresentou uma reducio recorde
de 62,6% em comparacio a 2004, atingindo a 19? posi¢io no ranking.
Em1999, era 0 9° tema mais abordado.



Aauséncia do tema Violéncia nao significa, contudo, que
a cobertura deva seguir um modelo semelhante ao adotado
pelos cadernos e editorias “de Policia”. Pelo contrario.
Suplementos e revistas voltados aos jovens tém formas e
caracteristicas proprias de abordar esse universo. Tanto que,
de maneirageral, as matérias da Midia Jovem sobre a questao
tendem a ser mais contextualizadas e menos factuais do que
aquelas veiculadas rotineiramente pelos jornais.

Além disso, vale mencionar a tendéncia a uma maior
diversificacdo daabordagem. Quando se observa os textos,
encontra-se contetidos sobre a violéncia no transito, nos
trotesdasuniversidades e nosbailesfunk. Em2005e2006,
o destaque fica por conta davioléncia nas escolas, assunto
que ocupou boa parte das paginas dedicadas a temaética.
Isso acontece porque um novo aspecto entrou em cena:
o bullying, termo utilizado para denominar situagdes em
que criancas e adolescentes sofrem humilhagdes fisicas e
verbais, como apelidos e xingamentos pejorativos.

Limites editoriais

Mesmo levando em conta que nio é novidade para as
redacdes a dimensio que a violéncia ocupa no cotidiano da
juventude, os jornalistas seguem encontrando dificuldades
parainseri-la de forma mais constante na pauta. “"A prépria
estrutura editorial dos suplementos ndo permite que o
tema seja abordado com freqiiéncia”, diz Omar Gusmio,
editor do Papo Cabega. O suplemento do jornal A Critica-
AM foi o que mais dedicou espago a essa questio em 2006.

As limitagdes no acesso as informagdes também pesam
no momento da escolha do assunto. “As organiza¢des que
trabalham com educacio, por exemplo, disponibilizam
muito mais dados e pautas do que as que atuam na area de
violéncia e seguranga”, argumenta Omar.

Para a jornalista Suzana Varjio, coordenadora do
Movimento Estado de Paz, da Bahia, realmente nio
¢ possivel responsabilizar apenas os profissionais
da comunicacido pela auséncia do tema nas paginas

Em sintonia com a realidade

A Jornalista Amiga da Crianga Fernanda Mena
trabalhou durante trés anos no Folhateen, da
Folha de S. Paulo. Muito antes da tevé mostrar o
documentdrio Falcio — meninos do trafico, do
rapper MVBill, a repdrter publicava no suplemento
uma longa reportagem baseada no filme. O trabalho
foi vencedor do Grande Prémio Ayrton Senna de
Jornalismo 2003/2004. Desde 2005, Fernanda é
produtora do Fantastico, da Rede Globo.

Qual a dificuldade de inserir assuntos
como Violéncia, Drogas e Aids nos
suplementos voltados para o jovem?

A insercio desses temas esti extremamente
editor do Quando
trabalhei no Folhateen, as coisas eram decididas

relacionada ao caderno.
democraticamente e conseguimos mostrar que o
leitor dos cadernos jovens — os quais geralmente
tratam de cultura pop, de internet, de moda — € uma
pessoa que estd inserida no mundo. E necessario
trabalhar com a perspectiva de que o adolescente é
um ser humano em formacéo e precisa estar a par de
toda a pluralidade que ha em nossa vida.

E mais dificil produzir matérias voltadas
para o jovem quando se trata de um
assunto de maior aridez?

Sem duvida. A reportagem sobre os meninos do
trafico, por exemplo, demandou seis meses de
investigacdo, apuracgdo, conversas. Por outro lado,
matérias pautadas na agenda cultural sio faceis
de fazer. O jornalista recebe um release, faz uma
entrevista por telefone e esta pronto o texto. Existe
um pouco de preguica de pensar o jovem como um
ser plural, e ndo s6 como uma pessoa que se liga em
internet e musica.

Além disso, esses assuntos considerados
espinhosos sdo, em teoria, matérias para outros
cadernos. Uma pesquisa que mostra que o jovem
¢ a maior vitima de violéncia, por exemplo, vai ser
publicada para todo mundo ler ou vai receber um
tratamento especifico para falar diretamente com
o jovem? Existe muita disputa [nas redagdes] e se
o suplemento nio se interessar, esses assuntos vao

sim parar em outras editorias.

Havia retorno por parte dos jovens
quando vocés publicavam matérias sobre
violéncia?

Sim. De fato, quando a gente fazia matérias mais
proximas do universo jovem, como cultura, o
retorno era maior, porque o assunto é de mais facil
digestdo. Mas nds tinhamos também retorno dessas
reportagens que considerdvamos mais espinhosas.

Muitas juventudes, diferentes agendas @



décima

edi¢do
da  pesquisa
A Midia dos
Jovens, publi-
cada em 2001,
teve como foco
central a andli-

se da cobertura
da violéncia. Intitulado A Marca
do Crime — Os delitos da imprensa
na cobertura da violéncia, o estudo
mostra, que os suplementos e reyis-
tas voltados para o publico juvenil
publicam mais contetiidos com perfil
avaliativo do que factual — 48.6%
das matérias abriam discussoes de
problemas gerais associados ao feno-
meno. Jd os 5o principais jornais do
Pais baseavam 80% de seus textos
em boletins de ocorréncia das dele-
gacias de policia.

JDntre os veiculos de Midia Jo-
L_J vem que contribuiram para a

mobilizagdo contra a Aids, merece

destaque o trabalho desenyolyido

pela MTV. A exemplo do que tambem

ocorre no plano internacional, desde

o inicio de sua transmissdo no Pais a

emissora tem investido em campa-
nhas de prevengdo e conscientizagdo

com foco na juventude. A atuagdo do

niicleo brasileiro vem, inclusive, con-
quistando crescente reconhecimen -
to. Em 2006, o Unicef e a Fundagdo

Staying Alive encomendaram a MTV
Brasil a produgdo de um documen-
tdrio sobre o assunto. O longa-me-
tragem Sexpress foi ewibido no Dia

Mundial de Luta contra a Aids, aqui

e em diversos outros paises.

dos veiculos da Midia Jovem. "Estudos provam que se a midia é
estimulada, ela responde bem e aborda as questées em debate”, diz.
Nesse caso, defende a jornalista, o desafio da insercdo qualificada
da violéncia na cobertura da imprensa brasileira também deve ser
encarado pelas organizagdes que atuam no setor.

Por outro lado, Suzana ndo exime os profissionais da Midia Jovem
da responsabilidade de fortalecer esse debate entre seu piblico.
"Eles contam com maiores possibilidades de produzir um material
diferenciado sobre violéncia, ja que seu trabalho nio tém um carater
tdo factual quanto o dos jornais didrios”.

EM BUSCA DE NOVOS ENFOQUES

Embora os editores sejam praticamente unanimes ao afirmar que
temas considerados mais aridos — e com viés de relevancia social
— também devem estar na pauta dos veiculos direcionados ao pu-
blico juvenil, muitas vezes a concretizacdo desse preceito esbar-
ra na falta de novidades a serem abordadas em relacio as diferen-
tes tematicas.

Praticamente metade dos textos produzidos pela Midia Jovem so-
bre Aids, por exemplo, estd concentrada nos dois dltimos meses do
ano —tanto em 2005 quanto em 2006. A maioria das matérias analisa-
das tém como gancho o Dia Mundial de Luta contra a Aids, celebrado
em 1° de dezembro. “E preciso ter algo novo a dizer. O editor nio es-
colhe abordar um assunto apenas porque ele entrou ou nio entrou em
pauta ha certo tempo”, diz Adriana Barsotti, editora do Megazine, do
jornal O Globo-R].

Contribui para essa dificuldade o fato da maioria dos 6rgios ofi-
ciais nio produzirem dados desagregados relacionados aos jovens.
As pesquisas sobre o universo da Aids geralmente apresentam as
questdes referentes a juventude e 4 adolescéncia utilizando uma
série de estatisticas relativas a outros segmentos populacionais.
Com isso, os suplementos de Midia Jovem terminam perdendo a
pauta para outros setores dos veiculos. "A divulgacdo de novos in-
dices ou dados, por exemplo, sempre acaba indo parar em outra
editoria”, afirma Adriana.

Na edigdo da pesquisa A Midia dos Jovens publicada pela ANDI
em 1999 essa ja era uma tendéncia identificada. Na maioria das ve-
zes, a pauta era gerada a partir de eventos factuais, como langamen-
tos de livros ou divulgagido dos boletins epidemiolégicos do Mi-
nistério da Saude. Ao longo dos dez anos de analise, poucas vezes o
tema foi abordado de forma ampla. Enquanto em 1998 ocupava a 82
posicdo entre os assuntos socialmente relevantes, na presente edi-
¢do da pesquisa figura na ultima colocagdo. Em 2005, foram ape-
nas 14, insergdes e em 2006, 21. Uma reducgio de 40% em relagio
aos nimeros de 2004.

Quebrando preconceitos

Uma das possiveis hipéteses para explicar a queda vertiginosa do

numero de matérias sobre Aids pode estar relacionada —ainda que

pareca contraditério — ao fato do Brasil ser exemplo para o mundo

no controle da doenca. Nesse contexto, a midia teve um papel deci-

Muitas juventudes, diferentes agendas



sivo, colaborando para mobilizar e conscientizar a populacdo sobre
a importancia da prevencéo, veiculando as campanhas de uso do
preservativo e dando visibilidade as varias politicas que consolida-
ram a ampla distribuicdo de medicamentos retrovirais — iniciativa
que, inclusive, teve papel decisivo para colocar o Brasil em desta-
que no que se refere a agdes na area.

Os avancos alcangados pelo Pais no combate ao problema nio sig-
nificam, contudo, que ele esteja resolvido. A juventude é a parcela da
populagio mais vulneravel a adquirir o virus do HIV, em especial as
garotas entre 13 e 19 anos. Nio resta davida, portanto, que uma co-
bertura jornalistica mais expressiva, em termos quantitativos e qua-
litativos, continuaria tendo muito a contribuir para a desmistificagio
do assunto e para a desconstrugio de preconceitos ainda existentes
entre os jovens.

Deve-se reconhecer que, diante de um cenario diferente do encon-
trado no inicio da epidemia, o desafio de mobilizar os jovens tornou-
se ainda mais complexo. Porém, nio menos necessario. Vale lembrar
que o relevante papel a ser desempenhado pela Midia Jovem nio esta
vinculado somente as questdes de ordem factual. Uma boa proposta
de abordagem seria, por exemplo, o acompanhamento dos garotos e
garotas que hoje convivem com a doenca.

Nesse contexto, vale destacar como exemplo a reportagem de capa
do Folhateen de junho de 2006. Ao longo de quatro paginas, a jornalista
Alessandra Kormann mostra o cotidiano dos adolescentes com HIV e
a forma como lidam com os desafios que enfrentam nas relagdes amo-

rosas e na vivéncia da sexualidade.

Gravidez na adolescéncia

Ha uma outra discussio relevante, também relacionada a sexualidade

dos jovens, que vem registrando uma redugéo expressiva na atencio de

suplementos e revistas: a gravidez na adolescéncia. Somente em 2004,
nada menos que 484, mil adolescentes entre 10 e 18 anos tiveram fi-
lhos, segundo o levantamento mais recente do Ministério da Satude.
Em 2006, de acordo com dados do IBGE, 392 mil meninas de 15 a 17
anos deram a luz. Tal cenario, no entanto, ndo ganhou repercussio nas

paginas da Midia Jovem — no biénio 2005-2006 foi registrada uma di-
minuicio de 34,% no volume de matérias sobre o tema.

Apesar de escassos, os textos sobre Aids e sobre Gravidez apre-
sentam uma qualidade importante: grande parte busca incentivar
o debate sobre as formas de prevencao. Tal postura é importante
porque, a despeito de todo o esforgo brasileiro na conscientizagio
sobre o uso do preservativo, apenas 39% dos jovens utilizam a ca-
misinha em suas relagdes sexuais, segundo a pesquisa Conhecimen-
tos, Atitudes e Prdaticas na Populagdo Brasileira de 15 a 54 anos de idade,
do Ministério da Satde. Em 2006, o percentual de contetdos da
Midia Jovem com esse tipo de abordagem foi consideravel: 66,67%
(matérias sobre Aids) e 45.45% (sobre Gravidez). A mengio ao uso
da camisinha também cresceu de maneira animadora, embora o
foco em outros métodos preventivos — como o uso da pilula anti-

concepcional —tenha decrescido.

Muitas juventudes, diferentes agendas

temdtica da Aids €, a um so

tempo, vital para os jovens, tec-
nicamente complexa e bastante limi-
tada em relagdo as possibilidades de
ganchos factuais que possam inspirar
novas pautas. Essa foi uma das cons-
tatagdes apresentadas na publicagdo
O Desafio da Aids, langada pela
ANDI em 2000. Fruto do semindrio
que reuniu adolescentes, jornalistas e
especialistas para debater o assunto, o
documento revela alguns limites a se-
rem superados na abordagem do tema.
Entre eles:

« Postura moralista da sociedade,
em diversas regides do Pais.

* Resisténcia de donos e/ou direto-
res de empresa em focar determi-
nadas pautas.

« Falta de formagao especifica nas
faculdades de comunicagao.




quuivocos, —

L_J faltadecon-
textualizagdo,
I . . L
exposigdo indeyi- Goo
’ Sranii
da e discursos mo-
—— e

ralistas. Essa foi
a tonica de boa parte dos textos sobre
tabaco e dlcool analisados pela pes-
quisa Equilibrio Distante, publica-
da pela ANDI em 2003 no ambito da
Seérie Midia e Mobilizagao Social. O
estudo avaliou reportagens tanto da
Midia Jovem quanto da grande im-
prensa, publicadas entre 1999 e 2001,
e detectou que os textos voltados espe-
cificamente aos jovens apresentam em
menor grau esse enfoque enviesado.

A falta de contextualizagdo e a dis-
seminagdo de uma visdo moralista
também foram tendéncias detectadas
um ano depois, na pesquisa Midia &
Drogas: o perfil do uso e do usuério
naimprensa brasileira, que também
analisou contetidos da Grande Midia
e de suplementos dirigidos ao jovem.

esmo em meio a um forte

debate sobre as questoes
ambientais, gerado principalmente
pelas discussdes relacionadas as mu-
dangas climdticas e ao aquecimento
global, veiculos de Midia Jovém dedi-
cam um espago limitado & cobertura
de temas ligados ao Meio Ambiente.
Trata-se de um contexto que vem
mobilizando individuos e institui-
coes de todo o planeta, entre os quais
se incluem diferentes movimentos
Jjuvenis. Ainda assim, em 2006 foram
publicados somente 40 textos sobre o
assunto, o que representa menos de
1% de toda a cobertura realizada por
suplementos e revistas naquele ano.

EXPERIENCIAS PRECOCES

Assim como ocorre com os temas que envolvem a sexualidade de
adolescentes e jovens, a abordagem de questdes relacionadas ao
uso de drogas também apresenta diversos desafios para os jorna-
listas da Midia Jovem. H4 sempre o risco de se realizar a cobertura
a partir de um viés conservador, tendéncia que pode acabar con-
tribuindo para fortalecer posturas ainda mais repressivas frente
ao fenomeno.

No Brasil, para que se tenha uma nogao da dimensio do consu-
mo, 13% dos estudantes experimentam antes dos 12 anos alguma
droga licita ouilicita. Apontada pelo V' Levantamento Nacional Sobre
o0 Uso de Drogas Psicotrdpicas entre Estudantes do Ensino Fundamental
e Médio da Rede Publica de Ensino, divulgado em julho de 2005 pela
Secretaria Nacional Anti-Drogas (Senad), essa caracteristica evi-
dencia que o cotidiano do adolescente é afetado muito antes do que
amaioria das pessoas imagina. Além disso, o contexto do consumo
de substancias psicotrépicas transcende diferencas sociais e esta
muitas vezes ligado a padrées de comportamento e ao ambiente
cultural dos jovens.

Apesar do interesse e do contato com as drogas comecgarem cedo,
na maioria dos suplementos e revistas analisados o assunto ¢ muito
pouco tratado. No biénio 2005-2006, houve uma redugio de 63%
nas insergdes sobre a questdo, quando comparamos a 2004.. Tal re-
cuo coloca esse debate em 16° lugar no ranking de temas socialmente
relevantes. Isso nio significa, contudo, que a discussdo tenha recebi-
do maior destaque nas analises dos anos anteriores: ela vem sofrendo
constantes oscilagdes no ranking — a melhor posigdo alcangada foi um
7° lugar, em 2000.

Em 2006, 11 dos 25 veiculos analisados sequer mencionaram uma
unicavez a questdo. A redugio do espago para o debate sobre as drogas
no biénio pode ser verificada em todos os veiculos. O Folhateen, que
mais publicara sobre o tema em 2004, (19 insercdes), veiculou somen-

te uma reportagem em 2006.

Segundo plano

Além desses temas historicamente esquecidos, outras questdes de ex-
trema importancia apresentaram reducdes preocupantes: o volume de
matérias sobre a participacgdo juvenil, por exemplo, foi limitado para
menos da metade, em relagio a 2004, (leia mais no capitulo "Avez e a voz
do jovem”). O espago para os Temas de Diversidade também caiu mais
de 50% (veja o capitulo “Jovens invisiveis™).

Estes sdo assuntos atuais, com discussdes em pleno curso na
sociedade e que certamente merecem maior atencdo. A evolugio
dos resultados do monitoramento coordenado pela ANDI demons-
tra que os profissionais da Midia Jovem ja descobriram que temas
socialmente relevantes nio afastam os leitores. Pelo contrario, a
abordagem de questdes de maior densidade vai de encontro aos
anseios da juventude e pode fazer com que garotos e garotas pas-
sem a contribuir de forma mais sistematica para o debate sobre
problemas que os afetam diretamente — as quais, néo resta davida,
também importam a toda a sociedade.

Muitas juventudes, diferentes agendas



-azendo a
diferenca

POLITICAS PUBLICAS

Brasil perderd, na proxima década, quase R$ 300 bilhdes em sua economia caso
nio passe a dedicar maior atencio a populagio jovem. O célculo apresentado em
2007 pelo Banco Mundial (Bird), no documento Jovens em Situagdo de Risco no Bra-
sil, mostra que o crescimento econémico do Pais esta diretamente vinculado a sua
capacidade de investir em politicas que valorizem a juventude.

A relevancia da imple-
\ mentacgio de agdes publicas

destinadas ao publico juve-

nil j4 vem sendo sinalizada
ha alguns anos por especia-
listas. Ndo é a toa que, cada
vez mais, o debate em torno
das chamadas politicas de
juventude vem ganhando
forca nos planos nacional
e internacional. Exemplo
disso é o fato do préprio
Banco Mundial ter elegido
o tema, em 2007, como foco
de seurelatério global sobre
desenvolvimento. “Investir
em jovens contribui para a
luta contra a pobreza”, afir-
ma o documento.

Os dois estudos divulga-
J dos pelo organismo interna-
cional contribuem para re-

Foto: Folhateen forgar a percepgio de que a juventude deve constituir uma das populagdes prioritarias para as agdes

- Folha de 8. Paulo, publicas no Brasil. O que inclui ndo somente iniciativas de carater econémico — como a inserc¢do no
23/05/2005. “Papo

Solidario”, de
Jefferson Coppola

mercado de trabalho, por exemplo. Para que possamos ter nos jovens um vetor fundamental para
o desenvolvimento sustentdvel do Pais é necessaria a conscientiza¢io e mobilizagio dos diversos
segmentos da sociedade.

Os desafios sdo de grande complexidade, especialmente quando levamos em conta que a po-
pulagdo brasileira de 15 a 24, anos, segundo o estudo Jovens em Situagdo de Risco no Brasil, é a mais
vulneravel em comparacio com as de outros paises da América Latina. Além disso, ainda que seja
importante valorizar os esforcos empreendidos em nosso Pais no campo das politicas de juventude,
essa é uma questio que precisa ganhar maior folego no debate publico.

“Inserir o tema na agenda publica é um processo complexo. Nem mesmo o poder ptblico tem plena
consciéncia de que é preciso investir nessa faixa etaria. Prova disso é que a maior parte dos ministérios
nio segue umalinha de trabalho especifica para a juventude”, avalia a jovem Elen Linth, presidente do
Conselho Nacional de Juventude, 6rgao no qual representa a Pastoral da Juventude.

Fazendo a difere



populagdo com mais de 18

anos conta com numero mais
escasso de politicas publicas do que
os segmentos sob protegdo do Estatuto
da Crianga e do Adolescente. Una das
dificuldades enfrentadas por setores
governamentais envolve a definigdao
de qual faiza etdria abrange o que se
entende por juventude. Para a Orga-
nizacio das Nagdes Unidas (ONU),
sdo jovens os individuos que tém entre
15 € 24 anos. Jd para a Organizagdo
Mundial da Saude (OMS), essa fase
da vida vai dos 10 aos 24. No caso
brasileiro, o governo definiu que para
cardter de elaboragdo e implementa-
¢do de politicas publicas, a idade a
ser contemplada € aquela preconiza-
da pela ONU. No entanto, jd existem
moyvimentos no Pais com o objetivo de
estender esse alcance até os 29 anos.

Grande

Midia
reyelou um com-
portamento edi-
torial mais sin-
tonizado com o
debate  acerca
das Politicas Pui-
blicas de Juventude, se compa-
rada a Midia Jovem. Por duas vezes
— em 2005 e em 2006 — o boletim
Radicais Livres, produzido pela

Coordenagdo de Midia Jovem da
ANDI, analisou como 54 veiculos
voltados para o publico adulto co-
briram essa mobilizagdo. Apenas
em margo de 2005, quando estavam
sendorealizados encontros regionais
de jovens para a discussdo do Plano
Nacional de Juventude, foram publi-
cados dez textos —mais do que 50%
das mateérias divulgadas ao longo
de todo o ano pelos suplementos e
revistas focados no publico juvenil.

Atentos as acoes publicas

Frente a esse contexto, o trabalho da Midia Jovem pode fazer uma
grande diferenca. Para fortalecer o debate qualificado em torno das
politicas de juventude, repérteres e editores podem tanto apontar ex-
periéncias bem sucedidas no Brasil e em outros paises, quanto cobrar
dos governantes a formulagio e a execucdo de iniciativas que se diri-
jam a melhoria da qualidade de vida e dos indicadores sociais dessa
parcela da populacio.

O biénio 2005-2006 representou um periodo particularmente fér-
til para essa discussao. Isso porque foino inicio de 2005 que o governo
federal langou a pedra fundamental das politicas focadas na populagio
jovem. Em fevereiro daquele ano, foi sancionada a Medida Provisdria
n® 238, criando trés instdncias especificas para lidar com os proble-
mas enfrentados por cidaddos e cidadis de 15 a 24 anos de idade: o
Conselho Nacional de Juventude (Conjuve), a Secretaria Nacional de
Juventude e o Programa Nacional de Inclusio de Jovens (ProJovem),
todas elas diretamente vinculadas a Presidéncia da Republica.

Tais medidas, ainda que em um primeiro momento pudessem soar
como meras decisdes burocriticas, constituiram um cendrio oportuno
para o exercicio de um dos papéis centrais do bom jornalismo: a fiscali-
zacdo e a avaliagdo critica das agdes publicas. Investigar em que medida a
criacdo de instancias especificas poderia influenciar a realidade dos jo-
vens, ou ainda, se a boa intencgdo do governo federal garantiu reflexos no
orcamento publico, sio apenas alguns dos exemplos de pautas relevantes.

O que se observounaanalise da cobertura realizada em 2005 € 2006,
no entanto, foi um movimento contrario — uma retragfio no volume de
matérias sobre Politicas Publicas de Juventude em comparacido a 2004
(veja grdfico na pdgina seguinte). Os dados apontam que, de maneira ge-
ral, a Midia Jovem esteve pouco sintonizada & ampla mobilizagio for-
mada em torno desse debate.

Mesmo levando-se em conta o fato de que o ptblico-alvo dos suple-
mentos e revistas ndo corresponde ao enfocado pelas politicas ptblicas
de juventude, nio diminui a responsabilidade de veiculos e jornalistas
frente ao agendamento dessas questdes. Essa ¢é, inclusive, uma auto-
critica assumida por profissionais da Midia Jovem entrevistados para
a presente publicagdo. “Independentemente da classe social do leitor,
o jornal tem o dever de informar. Entao, acredito que é¢ uma obrigagio
do jornalista mostrar o que se passa em relacio as politicas ptblicas”,
afirma Maria Angélica de Moraes, editora do Zine, caderno veiculado
pelo diario A Gazeta-MT.

Nobiénio 2005-2006, 0 suplemento mato-grossense foi o que mais
publicou contetidos sobre o Projovem — mas isso significou apenas um
texto sobre o assunto a cada ano analisado. Entre 2004 € 2006, 0 nu-
mero de matérias sobre politicas de juventude publicadas nas paginas
da Midia Jovem caiu 58%. Eram 55 inserc¢ées naquele ano. Em 2005,
foram 16. Em 2006, a situagio da cobertura melhorou ligeiramente,
porém de maneira insuficiente para retomar o patamar registrado an-
teriormente. Mas, além do reduzido volume de reportagens, a limitada
atencdo que vem sendo dada ao tema reflete também no namero de ve-
iculos que investem nestas pautas. Em 2004, 14, suplementos e revistas
publicaram insergdes sobre politicas publicas de juventude. Em 2006,
€sse nimero caiu para oito.
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Avancos no marco legal TEXTOS SOBRE POLITICAS
Além dos fatos ja citados, a Midia Jovem deixou de lado outras discus- PUBLICAS PARA A JUVENTUDE
sdes centrais para o contexto desse segmento da populagio. O Con- NA MIDIA JOVEM

gresso Nacional, por exemplo, registrou avangos relevantes ao longo

dos dois anos pesquisados por este relatorio, ao colocar em pauta o 2006 23

Plano Nacional e o Estatuto da Juventude. Nesse mesmo periodo, tam-

bém foi apresentada para votagdo uma proposta de emenda constitu- 2005 16

cional que inclui a juventude como categoria merecedora de protecio 2004 55
especial, assim como ji acontece com criancas e adolescentes. "E

impossivel pensar o Brasil como um estado de direito sem pensar no
jovem como um sujeito de direito”, diz o deputado federal Reginaldo
Lopes (PT-MG), presidente da Frente Parlamentar em Defesa das Po-
liticas Publicas de Juventude.

Segundo o deputado, a constitui¢do de um marco legal e de instan-
cias governamentais especificas nessa drea tem entre seus principais
propositos criar um sistema nacional de politicas para a juventude nos 0 ambito dos meios de comu-
diferentes niveis — municipal, estadual e federal. "0 Estado precisa V' nicagao, hoje um importan-
universalizar as oportunidades, para que possamos ter de fato a inser- e fj"fum d/e dgbates e r?lagao o

politicas publicas para a juventude
€ o programa de auditorio Camara
Ligada. Veiculada pela TV Camara
desde 2006, a atragdo busca abrir
espago para que garotos e garotas

possam opinar sobre temas como po-

¢do dos jovens no mundo adulto, com o direito de exercer com pleni-
tude a sua cidadania”, explica o parlamentar.

O socidlogo Paulo Carrano, da Universidade Federal Fluminense
(UFF), faz coro com o deputado federal, ao reiterar a idéia de que o

jovem precisa ter seu espago na sociedade efetivamente reconheci-

« N . .. . litica, trabalho, educagdo e violéncia.
do. "Essas agdes demonstram que o Pais est4 criando um novo padrao

Com uma platéia formada por estu-

conceitual em relagdo a juventude. O jovem passa a ser visto nio mais dantes de escolas publicas e particu-
como um cidaddo de segunda categoria, um ser em devir, ou alguém lares, a produgdo € transmitida para
perigoso, mas sim como cidaddo de direitos”, explica. todo o Pais e disponivel também pelo

Na opinido do especialista, no entanto, esse conceito ainda precisa site www.tv.camara.gov.br. - Espe-
ser levado a aproximar-se do cotidiano de boa parte de nossa juven- cialistas, politicos, artistas e outros

P . . o convidados ajudam a compor o pro-
tude. A propria Secretaria Nacional reconhece os limites que enfrenta, / poT o p

grama, realizado em parceria com a

ao nio conseguir dar escala as politicas ou mesmo articular os dife- Unesco. o Sesc e a ANDI.

rentes programas federais existentes. Tanto que, segundo o secreta-
rio-adjunto Danilo Moreira, no inicio de agosto de 2007 estava sendo
criado um decreto-governamental para reforcar o papel de articulacio
do 6rgio. "A Secretaria ndo tem intencido de dar a paternidade a ne-
nhum programa. Fla formula, nio executa”, define.

Quem faz o qué

® ASecretariade Politicas para Juventude foi criada profissionalizantes e uma bolsa de R$ 100 como

com duas missodes diferentes: coordenar o Projo-
vem e articular os 19 programas ministeriais que
de alguma forma atendem esse segmento.

O Projovem é um programa de inclusio desti-
nado a jovens de 18 a 24, anos que terminaram
a quarta série, mas nio concluiram a oitava sé-
rie do Ensino Fundamental e nio tém vinculos
formais de trabalho. O programa oferece cursos

incentivo. Até julho de 2007, havia atingido 167
mil jovens de 33 capitais e regides metropolita-
nas brasileiras.

O Conselho Nacional de Juventude tem 60 mem-
bros. Vinte pertencem ao governo e 4,0 sio repre-
sentantes da sociedade civil. Possui carater con-
sultivo e tem como objetivo de debater e discutir
diretrizes para politicas que envolvam o jovem.
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Para o rapper MV Bill, membro do Conselho Nacional
de Juventude, o Pais ainda estd dando os primeiros passos
na diregio de iniciativas que fortalecam essa faixa etaria.

“Nunca achei que a Secretaria conseguiria, de imediato,
resolver um problema para o qual nenhum outro governo
tinha dado atencdo antes. Sua criagdo é apenas o inicio da
construcio de um possivel caminho”, afirma.

Acoes descentralizadas
Aarticulagdo entre politicas setoriais voltadas para jovens
¢ a grande aposta para a melhoria dos indicadores sociais
envolvendo esse segmento da populagdo. Em 2007, o
proprio governo admitiu a necessidade de empreender
novos esforgos no atendimento a esse grupo etario. Uma
das estratégias adotadas foi a implementacgio de mudan-
cas na gestdo do ProJovem. O programa foi reestruturado
e agregou outras iniciativas governamentais ja existentes
—como o Agente Jovem e o Casa Brasil. A faixa etaria do
publico-alvo também foi ampliada: passou de 24, para 29
anos. A meta é incluir quatro milhées de jovens até 2010.
Apartirde 2008, apropostado governo federal ¢ ampliar
ainda a abrangéncia do programa Bolsa-Familia, passando
a incluir os adolescentes de até 17 anos entre os beneficia-
rios —até entdo aidade-limite era 15 anos. Com a medida, a
expectativa é atingir mais 1,7 milhdo de pessoas. Da mes-
ma forma, outras a¢des também vém buscando reduzir as
desigualdades que atingem essa parcela da populagio. Bons
exemplos sio o Programa Universidade para Todos e as po-
liticas referentes a cotas para negros ou estudantes de esco-
las pablicas (leia mais no capitulo “Jovens invisiveis 7).

Interesse regional

Os encontros regionais que discutem o Plano Nacio-
nal de Juventude sio 6timas oportunidades para os
profissionais da Midia Jovem abordarem as politi-
cas voltadas a esse publico. Em 2005 € 2006, poucos
veiculos deram atencdo ao que estava sendo feito em
suaregido. Entre setembro de 2007 e margo de 2008,
tal tendéncia pode ser modificada. Nesse periodo,
estdo sendo realizadas, em todo o Pais, atividades
envolvendo jovens, culminando com a 12 Confe-
réncia Nacional de Politicas Publicas de Juventude.
Acompanhar criticamente os debates é uma maneira
produtiva de impulsionar o processo. “Seria funda-
mental que os jovens de classe média lessem sobre
essas questdes, porque eles provavelmente serdo os
futuros tomadores de decisio no Pais”, afirma a soci-
6loga Livia de Tommasi, especialista em juventude.

Vale destacar ainda o programa Pontos de Cultura, do
Ministério da Cultura, que leva a jovens e adultos social-
mente vulneraveis, de 650 localidades, a oportunidade de
ter contato com diferentes producdes artisticas. O objetivo
¢ incentivar e articular os agentes culturais, apoiando-os no
desenvolvimento de projetos e agdes em suas comunidades.

Novos olhares

Apesar da forca que o debate sobre as politicas publicas
de juventude vem ganhando no cendrio nacional, nio se
pode deixar de reconhecer que tem se tornado mais di-
ficil construir enfoques criativos relacionados ao tema.
Isso porque a institucionalizacido da pauta acaba por
transforma-la em questo rotineira. E o que analisa Pau-
lo Carrano, da UFF: "H4 um certo limite para esse tipo
de iniciativa governamental gerar noticia. A nio ser que
se criem fatos novos, abrangentes, que tentem alcangar
escala e amplitude, teremos poucas noticias”, diz.

A editora do Zine, Maria Angélica de Moraes, segue a
mesma linha de pensamento. “As politicas sdo tio poucas
que a imprensa teria que mostrar sempre a mesma coisa.
Se o setor fosse mais abrangente e movimentado, a gente
naturalmente daria mais destaque”, avalia.

Frente a possibilidade da amplia¢do do escopo e do al-
cance das politicas de juventude, no entanto, a relevancia
de uma cobertura que exerca o controle social das acdes
publicas passa a ser ainda maior. Nesse sentido, pautas
que tragam a tona, por exemplo, limites de atendimento
a demandas especificas da populagio jovem ou eventuais
problemas de desarticulagio entre as diferentes iniciati-
vas focadas nesse ptiblico poderiam agregar uma impor-
tante contribuicdo para revitalizar o debate na sociedade.

Outra boa oportunidade paraisso é o acompanhamento
da execucdo orcamentaria dos programas. O ProJovem, por
exemplo, recebeu um investimento de R$ 226 milhdes de
reais em 2006. O valor pode parecer alto, mas representa
somente 0,02% do Orcamento total da Unido. Além disso,
foram executados apenas 66% do que estava previsto. Se-
gundo o Banco Mundial, se deixarem de ser computados
os custos do Ensino Superior, o montante investido em jo-
vens nio chega a 1% dos gastos sociais do Pais.

Monitorar iniciativas implementadas no dmbito fe-
deral, estadual ou municipal, independentemente do seu
espectro de atuacdo, ¢ um papel relevante a ser desem-
penhado pelos profissionais e veiculos de Midia Jovem.
Segundo a Secretaria Nacional de Juventude, pelo menos
250 cidades ja contam com um 6rgio para pensar pro-
gramas voltados a essa parcela da populagio. Ao dar vi-
sibilidade a falhas ou acertos dessas agdes, suplementos
e revistas estardo contribuindo para favorecer entre seus
leitores uma visio mais critica e contextualizada sobre as
acoes plblicas direcionadas a juventude. %
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O desafio da diversificacao

“Ser jovem no Brasil contemporineo é estar
imerso — por op¢do ou por origem — em uma mul-
tiplicidade de identidades, posig¢des e vivéncias.
Dai a importancia do reconhecimento de diver-
sas juventudes no Pais, compondo um comple-
x0 mosaico de experiéncias que precisam ser
valorizadas no sentido de se promover o direito
dos jovens”.

O texto que marca a introducdo das diretrizes
para uma politica nacional de juventude, publicado
pelo Conjuve em 2006, deixa evidente ser impos-
sivel falar em politicas publicas para a juventude
sem colocar em foco a diversidade. “Diante de um
espectro tio amplo de juventudes que o Pais com-
porta, é preciso que as politicas entrem em contato
com as diferentes facetas dessa parcela da popula-
¢do”, destaca a soci6loga Livia de Tommasi.

Quando se fala em diversidade no dmbito das
politicas puablicas, a Midia Jovem merece reconhe-
cimento. Apesar de escassos, os textos sobre PP]
publicados em 2005 € 2006 trouxeram um enfoque
mais freqiiente nas questdes da diversidade do que

a cobertura em geral. O aspecto mais mencionado
foi a desigualdade sécio-econdmica, que permeou
39,13% das matérias em 2006. Ja a realidade dos
jovens com deficiéncia aparece em apenas 4,35%.

Nesse contexto, vale destacar uma iniciativa do
Galera, do jornal O Estado do Maranhdo. Em 5 de
maio de 2006, o suplemento dedicou reportagem de
capa para debater as politicas de inclusio de jovens
com deficiéncia no universo do trabalho. Em duas
paginas, a editora Poliana Ribeiro aborda o Con-
soércio Nacional da Juventude, que tem o objetivo de
inserir jovens de segmentos vulnerabilizados da so-
ciedade no mercado profissional.

Para Fabio Meirelles, assessor de projetos da
organizagio nio-governamental Escola de Gente e
membro do Conjuve, é preciso estar atento quando
se fala da diversidade nas PPJ. "Nés nio queremos,
por exemplo, uma politica apenas voltada para de-
ficientes”, diz. O conselheiro defende que todas as
politicas contemplem a heterogeneidade dessa par-
cela da populagdo. "Conviver com a diferenca é bom
para todos”, aponta. %

QUES:I'f)ES DA DIVERSIDADE NA COBERTURA SOBRE
POLITICA POLITICAS PUBLICAS PARA JUVENTUDE

(2005-2006 % sobre o total de inser¢des do tema)

Politicas Publicas
para Juventude

Aspectos

Cobertura em Geral da Midia Jovem

2006 2005 2004 2006 2005 2004
Menciona Questdes de Diversidade” 52,00% 68,75% 52,73% 22,00% 27,00% 28,00%
Desigualdades Sdcio-Econdmicas 39,13% 62,50% 30,91% 10,69% 13,35% 12,84%
Deficiéncia 4,35% 12,50% 5,45% 0,77% 1,46% 1,85%
Cor/Etnia 17,39% 25,00% 18,18% 7,95% 8,20% 6,85%
Género 4,35% 12,50% 10,91% 4,13% 5,63% 6,35%
Orientacdo Sexual 4,35% 12,50% 7,27% 0,48% 0,73% 2,21%
Desigualdades Regionais 8,70% 6,25% 23,64% 2,02% 1,89% 4,35%

* Essa varidvel nao corresponde a soma da coluna, pois os sub-itens analisados permitem marcagio multipla.
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ELEIGOES

m um periodo marcado por turbuléncias no cenario politico do Pais — especialmente,
em funcio das dentincias de corrupc¢io no Congresso, envolvendo o chamado “es-
candalo do mensalido” —, mais de 100 milhées de brasileiros foram as urnas para a
escolha do presidente da Republica, de governadores, senadores, deputados federais
e estaduais. Como era de se esperar, em 2006 a imprensa esteve fortemente conecta-

\ da a essa pauta, oferecendo ao processo

eleitoral — e a outros temas relacionados

—lugar de destaque no noticiario.

Ao longo dos dois anos analisados na
presente pesquisa, os veiculos de Midia
Jovem também deram uma atencio ex-
pressiva (100 noticias em 2005 e 117 em
2006) ao amplo debate gerado em torno
das Eleicoes, bem como as questdes po-
liticas de maneira geral. De acordo com
o monitoramento realizado pela ANDI,
assuntos como as propostas dos candi-
datos, os casos de corrupcio nas diversas
esferas de poder e o préprio interesse
da juventude pela tematica foram pauta
de um volume significativo de matérias

— registrando um crescimento de 18,18%
em relagio a2004.

Esse desempenho, é preciso apontar,

nio se aplica ao conjunto dos suplemen-
J tos e revistas analisados. Alguns — como

o Papo-Cabega (A Critica-AM), o Fanzine
Foto: Dez! - ATarde, (A Gazeta-ES) e o For Teens (Meio Norte-PI) — garantiram maior destaque a abordagem dessas te-

18/04/06. “Quero votar”,  mjticas, contribuindo para elevar o indice geral. Por outro lado, cadernos como o Atitude (Hoje
de Luciano da Matta. ¢, i -MG) e o Gente Jovem (Cruzeiro do Sul-SP) praticamente ignoraram as discussdes de cunho
politico que ocuparam parte da agenda ptblica no biénio analisado.

De maneira geral, o espago dedicado a esse universo nio registrou variagdes significativas en-
tre os dois anos pesquisados. Tanto em 2005 quanto em 2006, manteve-se praticamente estavel a
cobertura sobre questdes de carater politico. Seria de se esperar que no ano das elei¢des houvesse
um volume maior de textos sobre Voto Facultativo e Politica em Geral, por exemplo. No entanto, em
grande parte dos veiculos nio foi isso que ocorreu.

A reportagem “Participagdo Juvenil”, publicada pelo Fanzine em 10 de maio de 2006, ilustra al-
guns dos caminhos utilizados pelos editores para abordar a relagio entre juventude e politica. Ten-
do como base um estudo sobre a participacido juvenil, o texto traz exemplos de garotos e garotas que
encontraram em seu entorno um campo fértil para uma atuagio mais politizada. "A gente passa a
ser um formador de opinido dentro da nossa comunidade, uma referéncia”, registra um dos de-
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poimentos. Outra reportagem de destaque ¢ “O que eles tém a dizer
para vocé”, publicada em 25 de setembro de 2006 pelo Folhateen, da
Folhade S. Paulo. No texto, os dois candidatos que lideravam a disputa
a Presidéncia da Republica — Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo
Alckmin (PSDB) — apresentaram suas propostas de governo para a ju-
ventude. Assuntos como a reducdo da maioridade penal e a permisséio
para dirigir aos 18 anos estiveram na agenda.

Exercicio democratico

Desde a Constituigdo de 1988, adolescentes de 16 e 17 anos tém ga-
rantido o direito de participar na escolha de nossos governantes e
também dos membros do Legislativo. Nos ultimos quatro anos, o in-
dice de jovens que optaram por colocar em prética essa prerrogativa
cresceu 39,3%, segundo dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).
Somente em 2006, mais de trés milhdes de adolescentes tiraram o
Titulo de Eleitor.

A relevancia dessa questdo nio significa, porém, que todos os vei-
culos de Midia Jovem estejam decididos a lhe garantir visibilidade. No
ano eleitoral, nove dos 21 suplementos monitorados pela ANDI néo
touxeram nenhuma matéria sobre Voto Facultativo.

Entre as publica¢des que romperam essa tendéncia estd o Fanzine.
Em 2006, o direito de voto dos adolescentes foi responsavel por 3,8%
de toda cobertura realizada pelo suplemento. Entre estas reportagens
merece destaque a “"Voto nulo vale”, publicada em 13 de setembro.
Utilizando como gancho o manifesto “Ovos e Tomates”, da MTV Brasil,
o texto traz pesquisas e entrevistas sobre o que pensa o publico jovem
arespeito do voto obrigatdrio.

importancia do primeiro voto

ndo € uma pauta central
apenas para suplementos de Midia
Jovem. Em 2006, as editorias de Po-
litica da grande imprensa estiveram
atentas & discussdo do tema, bus-
cando contextualizar as questoes do
exercicio do voto entre jovens de 16 e
17 anos. Com o objetivo de estimular
essa atuagdo, a ANDI disponibilizou
ajornalistas de todo o Pais uma série
de quatro pautas sobre o voto faculta-
tivo. Omaterial abordou, entre outros
enfoques, pesquisas sobre o interesse
dos jovens pela politica, exemplos de
projetos que buscam estimular a par-
ticipagdo politica entre a juventude e
a opinido de garotos e garotas sobre
critérios de escolha de candidatos. A
iniciativa integrou as agoes do projeto
Midia e Controle Social: A Agenda
da Infancia nas Elei¢ées 2006, re-
alizado em parceria com o Unicef.

“Ovos e tomates”

Iniciativa polémica, a campanha "Ovos e tomates”,
lancada pela MTV Brasil durante as elei¢des 2006,
consistia em uma vinheta convocando a audiéncia
para preparar seus "sacos, ovos e tomates” porque
em seguida seria apresentada a "inuatil” e "mar-
queteira” propaganda politica. Embora criticada
por alguns especialistas por, supostamente, incitar
o voto nulo, o manifesto da MTV contribuiu para
estimular o debate critico em torno do grave mo-
mento politico em que ocorriam as elei¢des.

Vale lembrar que, ao contrario do cendrio mais
otimista que envolveu o pleito de 2002, as eleicdes de
2006 encontravam-se fortemente marcadas por um
sentimento de descrenca em relacio a politica — con-
texto resultante, em muito, da onda de escandalos que
atingia parlamentares e gestores publicos do Pais. “"A
fungdo da MTV nio é fazer debate politico. Quem deve

fazer esse debate é o politico, o candidato, mas hoje em

dia ele foge do debate. Os partidos acusados de envol-
vimento com corrup¢io nio se posicionaram oficial-
mente. A campanha da MTV quer mexer com isso e
fazer os eleitores pensarem”, declarou Mauro Dahmer,
durante o seminario Eu Decido! Juventude, Comuni-
cagdo e Participagéo (veja mais no quadro da pdgina 39).
Atuacio politica — Ao longo dos ultimos anos,
a midia brasileira tem oferecido bons exemplos de
estratégias para envolver a juventude no debate de
questdes relacionadas ao contexto politico do Pais.
Em 2002, o jornal O Povo-CE lancou o projeto Saia
do Muro, que buscava provocar e mobilizar os ado-
lescentes para exercerem o direito do voto com
consciéncia. Outro exemplo foi dado pela prépria
MTV com o programa Tome Conta do Brasil, levado ao
ar durante o primeiro turno das elei¢des 2002. Mes-
clando humor, politica e consciéncia social, a inicia-
tiva convocava a juventude a participacdo cidada.




TEXTOS SOBRE Despolitizacio?
ELEICOES E P cao"

POLITICA EM GERAL Embora venha crescendo, o numero de adolescentes com titulo de elei-
tor ainda corresponde a cerca de 4,5% da populagio na faixa entre 16 € 17
2004 99 anos, segundo projecdo do IBGE. Para o cientista politico Gustavo Ven-
turi, diretor da Criterium Assessoria, a falta de motivagio nio é exclusi-
2005 100 vidade dos jovens: reflete o desinteresse dos brasileiros com a politica.
Pesquisa realizada em 2006 pela institui¢do revela que entre os adultos,

2006 117 metade também nio iria as urnas se o voto fosse facultativo.

Na opinido de Venturi, a desinformacio é um dos fatores para que
parcela significativa dos jovens nio tenha titulo: "Muitos podem nio
ter conhecimento sobre a possibilidade de votar com menos de 18
TEXTOS SOBRE VOTO anos”. Assim, argumenta, esses niumeros nio devem necessariamente

FACULTATIVO OU ser lidos como alienacido. “Os jovens talvez estejam alheios a politica

DO ADOLESCENTE institucional, que fica mais desacreditada nos momentos de crise, mas
podem ter outras formas de participacio e de engajamento”, destaca.
2004 24 De acordo com a pesquisa Juventude Brasileira e Democracia: participa-
¢do, esferas e politicas publicas, realizada pelo Instituto Brasileiro de Ana-
2005 4 . .. . . ~
lises Sociais e Economicas (Thase) e o Instituto de Estudos, Formagio e

2006 36 Assessoria em Politicas Sociais (Polis), 28% dos jovens tém algum engaja-

mento em grupos ou associacoes —igrejas, partidos politicos, institui¢oes

dasociedade civil ou movimento estudantil. Realizado entre julho de 2004,

e novembro de 2005, 0 estudo ouviu 8 mil garotos e garotas de 15 a 24, anos

em sete regides metropolitanas (Belém, Belo Horizonte, Porto Alegre, Re-
cife, Rio de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo), além do Distrito Federal.

Qualidade no debate

Na avaliacio dos aspectos qualitativos do noticidrio sobre Eleicées, vale

destacar o esforco dos profissionais da Midia Jovem na busca por con-
textualizar as informacdes, apresentando um panorama mais amplo das

questdes lancadas pela pauta. Como demonstra a tabela abaixo, a re-

CONTEXTUALIZAGAO DA COBERTURA DE POLITICA

(2005-2006 % sobre o total de inser¢des para cada tema)

STEEES e les e Pelfilea s @sal Voto Facultativo ou do Cobertura em Geral da Midia
Adolescente Jovem
2006 2005 2006 2005 2006 2005
Menciona Estatisticas 23,93% 15,00% 100,00% 75,00% 15,78% 24,82%
Menciona Marco Legal 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,48% 0,66%
Menciona Questdes de Diversidade 41,03% 29,00% 19,44% 75,00% 27,30% 33,19%
Desigualdades Sdcio-Econémicas 22,22% 14,00% 5,56% 0,00% 11,20% 14,17%
Deficiéncia 0,00% 2,00% 0,00% 0,00% 0,80% 1,55%
Cor/Etnia 11,97% 13,00% 0,00% 0,00% 8,30% 8,71%
Género 0,85% 0,00% 2,78% 75,00% 4,30% 5,97%
Orientacdo Sexual 2,56% 0,00% 0,00% 0,00% 0,50% 0,78%
Desigualdades Regionais 3,42% 0,00% 11,11% 0,00% 2,10% 2,01%
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feréncia a dados estatisticos e a questdes de diversidade, por exemplo,
supera os indices registrados na cobertura dos demais temas social-

mente relevantes analisados pela ANDI.
ma das principais lacunas da

Midia Jovem na abordagem de
questdes relacionados ao mundo po-
litico estd relacionada a mengdo aos

A leitura das fontes de informacio ouvidas na discussdo sobre te-
mas de cunho politico também revela, em certa medida, o interesse
dos suplementos e revistas em assegurarem maior contextualizagio

e pluralidade a cobertura. Se, por um lado, registrou-se uma peque- marcos legais. Durante o ano eleitoral,

na reducdo na presenca da voz de jovens e especialistas nas reporta- nenhuma matéria abordou referén-
gens veiculadas em 2006, por outro, ganhou maior destaque a opi- cias & legislagdo na drea da infancia e
nido de candidatos, partidos e representantes do Judicidrio — isto da juventude, como a Convengdo sobre
além do substantivo aumento no ntimero de fontes da iniciativa pri- os Direitos da Crianga, o Estatuto da
vada e da sociedade civil. J4 as matérias sobre Voto Facultativo se- Crianga e do Adolescente ou mesmo a

guem a tendéncia historica de trazer a perspectiva de garotas e garo- Constituigdo Federal.

tos. Em 2006, o indice da presenca de suas reflexdes foi de 86,11% e
80,56%, respectivamente. %*

Seminario Eu Decido!

Discutir temas como a participacio dos jovens no
fortalecimento da Democracia, os desafios para a
elaboracdo de politicas publicas de juventude e o
papel da midia como incentivadora e parceira nes-
se processo. Esse foi o mote central do seminério
Eu Decido! Juventude, Comunicacgio e Participagio,
realizado em 2006 pela ANDI e pelo Instituto Voto-
rantim, na cidade de Sao Paulo.

Cerca de 100 participantes — entre profissionais
da imprensa, especialistas e jovens protagonistas de
diversos estados brasileiros — estiveram reunidos em
grupos de trabalho, elencando estratégias capazes de
amplificar a presenca da juventude no debate eleitoral.
As discussdes ajudaram a subsidiar a elaboracio de su-
gestdes relacionadas 4 participagio cidadi e as formas
da midia garantir maior visibilidade a essa pauta.

Outro destaque da programacio foi o debate so-
bre Voto Responsavel, que contou com a presenca
da jornalista e vereadora Soninha Francine (PT-SP)
e do redator sénior da MTV Brasil, Mauro Dahmer.
Com experiéncia na relacio entre a midia e o jovem,
os convidados discutiram a importancia da impren-
sa problematizar a questio do voto nulo e branco
sem discrimind-los ou exaltid-los, uma vez que sdo
legitimos e previstos em lei. Os profissionais da im-
prensa e demais participantes do encontro puderam
também ter acesso aos resultados da pesquisa Midia
Jovem e Eleigdes — estudo produzido pela ANDI que
traz um recorte indicativo da cobertura dedicada ao
tema em 2004 € 2006.

Recomendacoées

As discussoes realizadas no dambito dos grupos de tra-

balho tiveram, entre outros enfoques, a Democracia

Participativa, a Juventude e o Fortalecimento do Pro-

cesso Democritico, as Diferentes Formas de Participa-

¢io Juvenil e a Etica na Politica e no Dia-a-Dia. O saldo

dos debates foi matéria-prima para a produgio de um

relatorio com recomendacées dirigidas a midia em ge-

ral. O texto esta disponivel no site da ANDI (www.andi.

org.br). Confira algumas sugestdes apontadas:

® Tortalecer a cobertura das iniciativas de cons-
cientizagio para o voto e de fiscalizacio das cam-
panhas eleitorais.

® Realizar enquetes sobre a escolha do voto durante
todo o mandato e ndo apenas durante o processo
eleitoral. Essa discussio deve estar presente mes-
mo ap6s o pleito, sugerindo o acompanhamento do
eleitor sobre a conduta do politico escolhido.

® Atender mais demandas politicas dos eleitores e
menos as dos partidos. Falar abertamente sobre
questdes que afligem a vida do publico eleitor.

® Promover a discussio sobre porqué politicos
corruptos sdo reeleitos e quem seriam os eleito-
res desses candidatos.

® Atrair a participagio de jovens ao debate poli-
tico por meio de boas reportagens de dentncia,
que estimulem a indignacdo contra a falta de
ética na politica.

® Acompanhar a agdo de grupos e institui¢des da so-

ciedade civil que monitoram a agio dos politicos. %




ANVEZ € a7
do jovem

PARTICIPACAO JUVENIL

ostos pintados na rua, bandeira do Brasil na mio, gritos de "fora’ dirigidos ao presidente
da Repiblica. E impossivel niio lembrar dos cara-pintadas que foram as ruas ha 15 anos
pedir o impeachment de Fernando Collor. Essa é, provavelmente, a mais recente marca
da participacdo juvenil a permear o imaginario da sociedade. Muita gente acredita que,
desde entio, a juventude perdeu a motivagio politica—a figura do adolescente e do jovem

¢ associada a apatia, a despolitizagio, a alienacio. Tal impressio, entretanto,
segundo especialistas no tema, nio condiz com a realidade.

Estudos revelam que os jovens sio mais ativos na sociedade do que os adul-
tos. Quase um tergo dos meninos e meninas de 15 a 24, anos fazem parte de al-
gum grupo. Quando a idade vai aumentando, a participac¢io diminui, segundo
a pesquisa Juventudes e Democracias: participagdo, esferas e politicas publicas, do
Instituto Brasileiro de Anélises Sociais e Economicas (Ibase). Além disso, eles
tém um alto grau de interesse em politica, ao contrario do que comumente se
pensa. Contudo, desapontados com os espagos formais de participagio, atuam
cada vez em mais acoes de voluntariado e em projetos sociais —ao invés de ade-
rirem a manifestagoes ou se engajarem em partidos politicos.

“Os jovens estdo buscando espagos alternativos as formas tradicionais
de participagdo, que acabam por ser mais regradas”, afirma o sociélogo
Paulo Carrano, coordenador do estudo. De acordo com a pesquisa do Ibase,
estes novos espacos podem acontecer na escola, na igreja, em organizacgoes
e movimentos sociais, em veiculos de comunicagdo, em féruns tematicos,

nas redes de juventude, nas torcidas e até mesmo no ambito dos partidos

politicos, além de em uma infinidade de outras situagdes.

Foto: Atitude - Hoje A tendéncia nio é observada apenas no Brasil. O relatério Desenvolyimento e a Prozima Gera-

em Dia, 24/12/2006. ¢do, publicado pelo Banco Mundial em 2007, aponta para novos caminhos nesse cenario em todo
Projeto forma o planeta. “O documento amplia a questio para além da esfera politico-partidaria, afirmando que
comunicadores e
cidadaos”, de Cristiano

Machado.

a participagdo juvenil se da em outros espagos, como organizagdes nio-governamentais”, explica a
socidloga Mary Garcia de Castro, que realizou um estudo sobre diversos aspectos do relatério.

Nacional e internacionalmente reconhecidas, as diversas formas de participacdo juvenil vém
sendo pouco refletidas pela Midia Jovem. Essa restrita visibilidade conferida ao tema é atestada
pelo fato de que, entre 2004 € 2006, houve uma reducio de 60% no nimero de matérias sobre pro-
cessos participativos da juventude. Ao mesmo tempo, vem se reduzindo a presenca de adolescentes
com uma atuagio mais protagonista entre as fontes de informacio ouvidas nesses conteudos.

Na opinido de Paulo Carrano, a redugio no volume de textos sobre a questio nio significa um arre-
fecimento da participacio juvenil. Apenas demonstra que a imprensa muitas vezes nio esta sintonizada
com os processos de mobilizacio da juventude. Isso acontece, em grande parte, porque a imagem que a
sociedade ainda guarda a respeito da participagio segue muito voltada para as movimentacées das déca-
das de 1960, 1970 € 1980, contra a ditadura e a favor da abertura politica. “Até hoje, a atuagio da juven-
tude é comparada & de periodos anteriores. Isso ndo deveria mais acontecer. As formas de participagio
mudaram”, reforca a soci6loga Miriam Abramovay. “A sociedade, entretanto, ainda nio mudou sua viséo,
o que acabalevando as pessoas a inferirem que os jovens nio sdo participativos”, completa.
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Em queda livre

O comportamento da Midia Jovem também nio acompanhou tal trans-
formagdo. Em 2004, suplementos e revistas publicaram 158 insercées
sobre Protagonismo/Participagio. Em 2006, apenas 60 (1,07% do to-
tal de matérias com enfoque socialmente relevante). Isso fez com que
a questdo perdesse espaco no ranking de Relevancia Social: da 62 para
a 152 posicio (veja tabela na pdgina 22). A queda foi impulsionada, em
grande medida, por trés veiculos: o caderno Dez!, do jornal A Tarde-
BA. o Galera (Estado do Maranhio) e a revista Capricho.

E interessante notar que a Capricho foi a publicacio que mais abor-
dou o assunto em 2004.. Isso porque contava em suas paginas com uma
secdo fixa sobre protagonismo, cujo colaborador era o adolescente
Joao Felipe Scarpelin. Nos anos subseqiientes, a coluna foi extinta. “As
secdes fixas tém um tempo de duragio. Chega um momento em que
nem sempre ha questdes interessantes a serem divulgadas”, explica
a redatora chefe Barbara Soalheiro. Scarpelin, entretanto, continua
colaborando periodicamente com a publicacdo, produzindo matérias
que enfocam a questdo. “Mas como nio ha mais um espaco fixo, o tema
se soma a muitos outros que a revista deve abordar. E sempre hd mais
assunto do que espacgo disponivel. Portanto, nio da para ter o mesmo
volume de textos”, diz Barbara.

Vale ressaltar que enquanto todos os suplementos reduziram
sua abordagem sobre Participac¢do, o Megazine, do jornal O Globo-
RJ, dobrou o numero de inser¢des. Tanto em 2005 quanto em 2006,
foi responsavel por cerca de um quarto de toda a cobertura sobre
o tema. Segundo a editora Adriana Barsotti, isso se deve, princi-
palmente, ao fato de que a orientagido editorial do caderno busca
aprofundar o debate sobre questdes atuais, sempre valendo-se de
uma linguagem jovem. Tal postura contribui para oferecer mais
oportunidades de pautas sobre as movimentacdes sociais. Em 18
de abril de 2006, por exemplo, o veiculo dedicou sete paginas para
mostrar as causas pelas quais os jovens do mundo inteiro estavam
se mobilizando.

Na maior parte da cobertura, no entanto, foi minima a atencéo
dedicada a atitude participativa de garotos e garotas. Tendéncia que
também foi refletida pela baixa presenca da voz de jovens protago-
nistas no textos. Em 2004, eles representavam 3,27% dos entrevis-
tados pelos repérteres dos suplementos e revistas. Em 2005, esse
percentual caiu para 2,35% e, em 2006, chegou a 2,24.% do total de
atores ouvidos.

Com esse comportamento, os veiculos de Midia Jovem acabam
desperdicando excelentes chances de favorecer uma mudanca de
perspectiva da sociedade em relagdo a juventude. Isso porque além
de ajudar a valorizar a participagdo, ao representar os jovens como
agentes sociais de transformagio os jornalistas os reconhecem
como co-autores de avangos que beneficiam toda a coletividade.
Tal abordagem difunde a visdo do jovem como sujeito ativo e aju-
da a derrubar preconceitos. "A grande vantagem desse processo é
mostrar que os adolescentes podem fazer parte da solugéo, em vez
de serem encarados como um problema para a sociedade”, defende
o pedagogo Antonio Carlos Gomes da Costa, um dos primeiros ato-
res sociais a falar em protagonismo no Pais.

A vez e a voz do jovem @

ogo na primeira edigdo da pes-

quisa A Midia dos Jovens,
realizada em 1997, o tema Protago-
nismo/Participagdo se encontrava
na 7% colocagdo do ranking de temas
socialmente relevantes. A edigdo se-
guintejd ressaltava um avango do in-
teresse pelo assunto, que passou para
a 6% colocagao. O volume de textos
atingiu seu dpice em 1999, quando
foram realizados vdrios eventos reu-
nindo jovens protagonistas de todo
o Pais. Naquele ano, o assunto foi o
5% mais abordado pelas paginas dos
suplementos e revistas.
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Nairim s it il

Jmnquanto a Capricho fechou
L sua coluna sobre protagonis-

mo, a revista Atrevida langou, em
maio de 2006, uma se¢do mostran-
do mensalmente meninas protago-
nistas que tentam melhorar o mundo.
"Nao € a pdgina mais lida da publica-
¢do, mas cada vez mais temos cons-
ciéncia de que essas questoes também
compdem o universo feminino e é im-
portante dar visibilidade a elas”, diz
Rita Trevisan, diretora de redagdo. A
idéia é que a partir do final de 2007
seja langado um prémio para as lei-
toras que se engajarem em alguma
causa social.




dolescen-
tes, como
vimos na pdgina
19, 5G40 0s princi-
pais atores ouyi-

dosnasmatérias
da Midia Jovem. -

% AMidia
Mas o compor- Jovens

tamento dos su-
plementos erevistas varia bastante,
de acordo com o assunto em pauta.
Nas noticias sobre temas como Diyer-
sidade, Direitos & Justiga, Violéncia,
Drogas e Sexualidade, praticamente
todas as insergoes analisadas apre-
sentam depoimentos de jovens. Jd
textos sobre Cultura consultam ado-
lescentes em menos de 23% das ve-
zes. Outra auséncia em destaque € a
de familiares. Segundo o relatorio A
Midia dos Jovens 2002-2004., a
visdo da familia ainda € pouco retra-
tada nas publicagdes de Midia Jovem.:
“Nos ultimos trés anos esses atores
ocuparam a 109, 14% e 13% posigdes
entre as fontes ouvidas. Na prdtica, é
como se os adolescentes ndo estives-
sem inseridos em um contexto fami-
liar”, apontava o texto.

ESPACOS PARA A INTERACAO

Disposigdo em ouvir o jovem nas matérias, criagdo de conselhos
editoriais, chats via internet e até mesmo o site de relaciona-
mento Orkut sdo marcas da postura de diversos veiculos que
vém abrindo espago para maior participagdo do ptiblico

Diante de sua relevancia para o contexto da juventude, a participagio
nio deve ser tratada apenas como um tema noticioso — cabe aos vei-
culos também integra-la a sua estratégia editorial. Apostar em inicia-
tivas que colaborem para que o jovem tenha voz ativa na sociedade é
uma importante contribuicdo a ser oferecida pela Midia Jovem. Nao
por acaso, a abertura de espacos para a participagio do publico leitor
¢ um caminho que vem sendo seguido por diversos suplementos e re-
vistas analisados.

Um indicador desse tipo de postura pode ser identificado na pré-
pria disposigdo dos veiculos em ouvir os jovens: mais de 40% das no-
ticias publicadas em 2005 e 2006 abriram espago para a opinido de
garotos e garotas. A tendéncia é oposta a da Grande Midia. Segundo
analises da ANDI, em 2005 apenas 9% das noticias sobre infancia e
adolescéncia publicadas em 54, jornais de todo o pais consultam crian-
cas e jovens.

Dar visibilidade as opinides dos adolescentes sem duvida é um
grande mérito de revistas e suplementos da Midia Jovem. Tal compor-
tamento, além de aproximar os veiculos de seu ptblico-alvo, também
contribui para que as questdes que afetam essa parcela da populagio
sejam priorizadas na agenda publica. Vale ressaltar, ainda, que a me-
todologiautilizada pela ANDI segue registrando avangos nesse sentido.
Em 2004, os jovens representavam 37,46% do total de fontes ouvidas.
Em 2006, esse numero evoluiu para 39,35% (leia mais sobre outros ato-
res ouvidos na pagina 45).

O veiculo que mais deu voz a juventude foi o Papo Cabega, do jornal
A Critica-AM. O resultado ja poderia ser antecipado, uma vez que o
suplemento tem como proposta repercutir temas da atualidade jun-
to ao publico juvenil. “O perfil editorial ja foi desenhado dessa forma.
Nosso objetivo era quebrar a idéia de que a juventude nio se interessa
pelos problemas e debates em curso na sociedade”, diz o editor Omar
Gusmaio. Merecem destaque também o Fanzine, de A Gazeta-ES e o
Atitude, do Hoje em Dia-MG. Em mais de §0% de suas paginas, havia
a preocupagio em ouvir a opinido de garotos e garotas.

E importante ressaltar, contudo, que nio é tarefa simples dar voz
a essa parcela da populagio. O jovem nem sempre estd preparado ou
disposto a falar sobre determinados assuntos. E preciso que o jorna-
lista desenvolva maneiras especificas de abordagem e forneca subsi-
dios para reflexdes consistentes.

A editora do Fanzine, Tatiana Wuo, acredita ser importante estabe-
lecer um elo de confianca do repdrter com o entrevistado. Segundo ela,
¢ preciso dispender tempo e paciéncia para debater determinados te-
mas. Caso contrario, o resultado pode ser superficial, o que s6 contri-
bui para reforcar o estereétipo de alienagio que pesa sobre os jovens.
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Interatividade
Diante do amplo espectro de possibilidades de participagdo, os su-
plementos e revistas nio precisam se restringir a publicar matérias o

. . . . . odo o homem tem direito &
sobre o tema ou a ouvir os jovens. De fato, é cada vez mais notavel os . o

liberdade de opinido e expres-

sdo; este direito inclui a liberdade de,
sem interferéncias, ter opinides e de
procurar, receber e transmitir infor-

esforcos dos veiculos para que seu publico interaja, de alguma forma,
com o processo de construcio das decisdes editoriais. Por um lado,

esta pratica ajuda a alavancar vendas, ao contribuir para que a Midia
magdes e idéias por quaisquer meios,
independentemente de fronteiras.

Jovem reflita mais acuradamente as percepgoes de quem a lé. Por ou-
tro, também vai ao encontro de um direito fundamental garantido no
artigo 19 da Declaragido Universal dos Direitos Humanos da ONU.

. ) ] Declaragéo Universal dos Direitos
Uma das estratégias encontradas pelos veiculos para estimular essa

Humanos — Artigo 19
interacdo consiste na formacdo de conselhos editoriais jovens. Ofere-
cendo verdadeiro espago para os adolescentes opinarem e até mesmo
contribuirem diretamente na producdo de matérias, os conselhos po-
dem funcionar como instrumento de aprendizado e formacio tanto de
jornalistas como de adolescentes.

Adriana Barsotti, editora do Megazine — suplemento que conta com
um conselho editorial desde o final de 2004, —, acredita que a participa-
cao dos garotos e garotas é de extrema valia para o caderno. Isso porque
os jovens apresentam olhares diferenciados a respeito de determina-
das légicas editoriais (veja entrevista abaizo). O estudante Yuri Vieira,

de 19 anos, que ja integrou o conselho, afirma que a experiéncia foi

Mais perto do jovem

Adriana Barsotti € editora do caderno Megazine, dojor- era que eles também participassem da produgio

nal O Globo. Desde 2004, o suplemento tem um conselho  do conteudo. Entdo passamos para uma segunda

editorial formado por cinco jovens de diferentes classes etapa, na qual o grupo tinha um papel na elabo-

sociais. Para participar, eles se inscrevem, sdo sorteados racio das matérias, procurando personagens e se

e passam por entrevistas. O grupo selecionado tem um  jnteirando do cotidiano da redacio. Alguns, in-

mandato de seis meses. clusive, chegaram a publicar artigos. E também

. L L. ] levamos os conselheiros para entrevistarem ar-
Qual foi o principal objetivo do Megazine

ao constituir um conselho editorial?
A iniciativa teve como objetivo aproximar mais a

tistas e diretores de cinema.

A opiniao desses jovens é levada
em consideracao? Vocés aplicam as
mudancas sugeridas por eles?

Sim. Ainda na versio piloto do conselho, eles su-

equipe do Megazine do cotidiano do jovem. Isso por-
que os profissionais que atuam no suplemento nio
sdo mais tdo jovens. E este é um publico muito es-

pecifico, que ainda estd na escola, na universidade,

) . e eriram a inversdo das paginas do suplemento.
freqiienta lugares diferentes, tém visdes distintas de g pag p

mundo. Entdo achamos que um conselho editorial Ele comegava com a prova de vestibular e depois

seria uma boa maneira de manter um contato per- vinham as matérias mais abrangentes. Eles fala-

manente com os leitores para os quais a gente fala, ~ am que o material s6 atraia o vestibulando, por-

que um jovem que néo estivesse nessa fase da vida

Como se da a participacao dos
adolescentes?

Eles sugerem pautas que, freqiientemente, ren-
dem a capa do suplemento. Mas nossa intencéo

nio iria se sentir estimulado a seguir com aleitura
do caderno. Essa foi uma 6tima observacio. Tanto
que quando levei a sugestdo ao diretor de redacio,

ele aceitou no ato.
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Foto: For Teens — Meio Norte,
01/09/05. “Saindo da Casca”,
de Manoel Messias.

fundamental em sua vida. “Além de nos reunirmos para sugerir pautas
e criticar o suplemento, também pudemos fazer matérias, entrevistar
personalidades. No conselho, eu pude mostrar quem sou, dar minhas
opinides e ser ouvido”, diz.

Sdo poucos, entretanto, os veiculos que contam, efetivamente, com
um conselho editorial formalizado. Apenas cinco dos 27 suplementos
e revistas analisados pela ANDI em 2006 investiam nessa solucao: Me-
gazine; Patrola e Vestibular, do Zero Hora-RS; D+, do Estado de Minas;
e arevista Capricho.

O ntmero é menor do que o encontrado em 2004. Naquele ano,
o Zine, de A Gazeta-MT, tinha um conselho estruturado, formado por
dez leitores de escolas publicas e privadas, que sugeriam pautas e ava-
liavam a publicacdo semanalmente. No final de 2004, por questdes
circunstanciais o grupo foi extinto - a editora Maria Angélica de Mo-
raes saiu de licenca maternidade e a experiéncia acabou se perdendo.
Paraela, afalta desse espago faz uma grande diferenga em seu trabalho.

“Ainda interagimos com os leitores nas ruas e via e-mail. Mas perde-
mos a importante andlise deles a respeito do contetdo”, avalia Angé-
lica, que pensa em retomar a idéia. Em 20035, o Galera, de O Estado do
Maranhio, fez uma tentativa de construgio de um conselho editorial, mas
a iniciativa teve vida curta. Segundo a editora Poliana Ribeiro, “estava di-
ficil conciliar os horarios dos jovens”.

Ja no final de 2006, mais um veiculo decidiu avangar nessa dire-
¢do. Cinqiienta garotas de todo o Pais passaram a trocar experiéncias
e debater o contetido da revista Atrevida. A maior parte do contato
é feito via internet. Apenas as adolescentes de Sio Paulo ja foram a
redacio, em reunides nas quais discutiram a reformulacio da revista.
Participando por meio de softwares de comunicacdo instantanea, as
leitoras das outras cidades podem trazer contribui¢des que envol-
vem desde sugestdes para a criacdo de novas secdes até debates sobre
os assuntos abordados.

Vale ressaltar que, no caso de muitos dos suplementos e secgoes
acompanhados pela ANDI, a falta de infra-estrutura nio raro torna
inviavel constituir conselhos de jovens. Isso se aplica, especialmente,
aqueles que ocupam apenas uma pagina semanal em um determinado
caderno do jornal e nio contam com equipe fixa.

Alternativas para o contato

Mesmo sem contar com conselhos editorias, nio sio poucos os su-
plementos e revistas que vém demonstrando vontade em consultar
a opinido dos jovens. Nesse sentido, a internet representa uma im-
portante ferramenta. O site de relacionamentos Orkut, por exemplo,
vem sendo usado por alguns veiculos para ampliar sua interagdo com
os leitores. O Galera, do Correio de Sergipe, mantém uma comuni-
dade com mais de 8oo integrantes, de onde surgem pautas, enquetes,
personagens. “E uma forte ferramenta de trabalho”, afirma o editor
Jaime Aratujo.

O Orkut também é usado pela revista Todateen para a realizagio
de enquetes. Além disso, as repérteres tém uma lista de leitoras
cadastradas no Messenger para conversar sobre pautas. Mas, no
caso da revista, meios mais tradicionais de interagio também sio
mantidos. “Ainda recebemos muitas cartas, ja que o nosso publi-
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co tem uma renda menor do que o das revistas concorrentes”, ex-

plica a repodrter Liliane de Lucena. Sistematicamente, a publicagio

encarta cupons em suas edigdes, solicitando sugestdes e dicas de

suas leitoras.

Ja o Fanzine, de A Gazeta-ES, utiliza um férum virtual para abrir
espaco para comentirios sobre as reportagens. "Normalmente pu-
blicamos no fim da matéria o endereco para uma secio especifica de
debates no site do jornal, chamando os leitores para participar”, conta
a editora Tatiana Wuo. Segundo ela, essa estratégia tem obtido bons

resultados ao atrair o interesse do publico.

Para a editora do Dez!, Nadja Vladi, a internet pode ser um pode-
roso instrumento de auxilio & comunicagio com o leitor. Desde 2006,
o suplemento tem um blog, por meio do qual dialoga com seu publico.
Além de publicar o contetdo do caderno de A Tarde-BA, o espago vir-

tual também traz matérias exclusivas.

Para a editora, essa migragdo dos leitores de suplementos para as
midias eletronicas é uma tendéncia irreversivel. Ela ressalta, porém,
que a rede mundial ndo deve ser vista como uma inimiga dos veicu-
los impressos. “Ela facilita bastante a intera¢do, um dos fatores que
conquista o jovem. E possivel aliar as informagées do meio impresso

importancia de dar voz & fa-
milia jd havia sido destacada
na edigdo da pesquisa A Midia dos
Jovens, que cobria os anos de 2002 a
2004. Em entrevista a ANDI, a entdo
subeditora da revista Capricho, Erika
Kobayashi, falava sobre o desafio em
abordar a relagdo entre pais e filhos.
"0 adolescente também tem dificulda-
de de se colocar. Nao sabe dizer o que
quer ouvir em relagdo o familia. As
cartas que recebemos geralmente fa-
lam de questdes como: ndo sei conver-
sar com a minha mde, o que fazer?"".
Apesar dos problemas em trazer para
a pauta temas do universo familiar,
a jornalista defende que esse seja um
dos focos da reportagem, especial-
mente em assuntos como drogas, se-
yualidade e relacionamentos.

com o mundo virtual. Os cadernos para jovem, principalmente, tém

potencial paraisso”, constata.

VOZES OCULTAS

Na busca de informagdo qualificada, a Midia Jovem consulta especialistas. Outros atores importantes, po-
rém, acabam ficando de fora da lista de fontes ouvidas nas reportagens

Além da forte presenca da voz de seus préprios leito-
res, a Midia Jovem também se caracteriza por apresen-
tar um grande nimero de depoimentos de especialistas
nas matérias. Em 2005 e 2006, mais de 20% das noti-
cias abriram espaco para a fala desses atores. E notoria
avontade de equilibrar os depoimentos de garotos e ga-
rotas com opinides mais técnicas, qualificando assim a
informacio veiculada.

Especialistas sdo ouvidos em mais de metade das ma-
térias sobre Gravidez, Satide e Esportes. Em relagio a
quantidade de fontes ouvidas, entretanto, a Midia Jovem
revela poucos avancos quando comparamos os dados de
2006 aos de andlises anteriores: juntos, adolescentes e
especialistas somam mais da metade do total de atores
consultados (veja tabela na préxima pdgina). Outras vozes
também importantes acabam ocupando espaco limitado
na cobertura. Sio restritos os casos de reportagens que
tragam, por exemplo, um contraponto entre a opinido de
especialistas e de representantes do setor governamental.

Tal caracteristica faz com que suplementos e revistas
deixem de explorar aspectos fundamentais do jornalismo,

como a diversidade de opinides. Ndo resta davida de que
a abordagem de distintos pontos de vista representa um
importante recurso de contextualizagio do tema aborda-
do, além de contribuir para que o jovem forme uma inter-
pretacdo mais embasada do assunto.

Restrita repercussao

Diferentemente do que ocorre na cobertura da grande
imprensa — que historicamente vem privilegiando as
vozes oficiais ao tratarem de temas da infancia e da ado-
lescéncia —, no caso da Midia Jovem a pouca presenca
de fontes ligadas as diferentes esferas do poder publico
¢ ainda uma da importante lacuna. Em 2004, o Execu-
tivo, o Legislativo e o Judicidrio responderam, juntos,
por apenas 4,24,% de todas as fontes ouvidas. No biénio
analisado nessa pesquisa, esse comportamento se man-
teve praticamente inalterado.

Abaixa presenca de vozes oficiais reflete, em certa medi-
da, a tendéncia dos veiculos em nao abordar os temas sob a
6tica das politicas publicas. Em 2006, de todas as inser¢oes
sobre a tematica Educacio, por exemplo, apenas 5,72% ou-
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viram uma das trés esferas de poder. Sem consultar os ges-
tores das politicas, dificilmente os jornalistas terdo condi-
coes de produzir contetidos que contribuam para pressionar
os governantes a investir na qualidade do ensino.

Dessa maneira, a maior parte das noticias apresen-
ta informacdes tteis ao publico jovem, mas nio vincula
o assunto abordado as decisdes governamentais. A im-
pressdo que fica é a de que a Midia Jovem nio exercita o
papel de fiscalizagio das agdes de governo e deixa de co-
brar politicas publicas eficazes em relagio a problemas
que afetam, direta ou indiretamente, os seus leitores.

Nesse cendrio, cabe apontar um importante avanco. Nas
matérias que abordam questées relacionadas a Direitos &
Justica, o indice de fontes governamentais é expressivamen-
te maior, chegando a quase 40% dos textos. A presenga mais
consistente dessas vozes contribui para que as reportagens
abandonem uma perspectiva individualizada dos problemas
e tragam para o debate uma visio abrangente, conectada aos
direitos da juventude.

Ouvindo a sociedade

E importante destacar um outro mérito da Midia Jovem:
na cobertura de alguns temas, os jornalistas demons-
tram uma relativa disposi¢io em ouvir organizagoes da
sociedade civil. Quando o foco estd em AIDS e Doencas
Sexualmente Transmissiveis, por exemplo, tais entida-
des marcam presenca em 66% do material analisado. No
debate envolvendo assuntos como Projetos Sociais, Meio
Ambiente e Direitos & Justica esses atores também estdo
fortemente representados.

Poroutrolado, a auséncia da opinido dos familiares
dos adolescentes constitui uma grave lacuna no tra-
balho dos jornalistas. Pais, méies e parentes em geral
nio somam mais do que 1,5% das fontes ouvidas em
2006 — e 1,73%, em 2005. De certa forma, é como se
os veiculos da Midia Jovem deixassem de reconhecer a
relevancia que o contexto familiar tem para a vida dos

garotos e garotas.

Os “sem-fonte”

Outra caracteristica marcante da Midia Jovem é o per-
centual de textos que nio apresenta nenhuma fonte de
informacao. Em 2004, 15% das insercdes sobre temas
de Relevancia Social sofriam desse problema. Em 2005,
foram 13,75% e, em 2006, 12,64.%. Apesar da pequena
reducido, o niimero ainda € alto. Isso porque nao se tra-
ta de material opinativo, no qual o ator é identificado
como colunista. Dessa forma, a auséncia de qualquer
fonte consultada denota que as informacgdes nas maté-
rias sdo de autoria do préprio jornalista ou ainda que
partiram de releases ou outros contetidos nio produzi-

dos pelo préprio veiculo.

Mesmo que tais contetdos sejam relevantes ou que o jor-
nalista seja qualificado nos temas pautados, certamente exis-
tem fontes que poderiam agregar novos enfoques as repor-
tagens. Nesse sentido, a Midia Jovem esta um pouco a frente
da Grande Midia, quando esta cobre temas sobre infancia e
juventude. Nos didrios, cerca de 18% dos textos nio trazem
nenhuma mengéo a fontes de informagio consultadas. %

ATORES OUVIDOS NAS MATERIAS
SOCIALMENTE RELEVANTES

2006 2005
Jovens
Jovem Menina 20,45% 21,20% 20,59%
Jovem Menino 18,09% 19,97% 20,22%
Protagonista Menina 0,72% 0,62% 1,68%
Protagonista Menino 0,56% 0,70% 1,65%
Colunista Jovem 1,00% 1,19% 1,50%
Comunidade Escolar
Escola Particular 3,30% 2,20% 2,66%
Escola Publica 0,87% 058% 1,19%
Governo
Poder Executivo 1,48% 1,30% 4,10%
Poder Legislativo 0,56% 0,25% 0,62%
Poder Judiciario 0,39% 0,30% 0,57%
Policia 0,14% 0,15% 0,29%
Conselho Tutelar 0,07% 0,08% 0,07%
Ministério Publico 0,92% 0,91% 0,06%
Sociedade Civil
Cidaddo Comum 1,18% 0,71% 0,82%
Organizacées da Sociedade Civil  5,12%  4,24%  6,06%
Candidatos/Partidos Politicos  0,17% 0,03% 0,22%
Representacao Estudantil 0,41% 0,72% -
Representacdo Profissional 0,36% 1,16% =
Artistas e Personalidades 584% 8,00% 5,39%
Familiares de Jovens 1,50% 1,73% 1,35%
Organismos Internacionais
Unesco 0,15% 0,12% 0,23%
Unicef 0,02% 0,02% 0,18%
%gszcggzg’smos 156% 007% 0,30%
Iniciativa Privada 392% 3,65% 4,43%
Colunista Adulto 6,46% 5,73% 4,68%
Governo Estrangeiro 0,14% 0,12% 0,21%
Especialistas 14,20% 13,92% 9,41%
Universidades 9,63% 853% 9,70%
Sistema S 0,00%  0,25% -
Servigos de Saude 0,60% 050% 1,07%
Outros 0,82% 0,42% 0,74%
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Jovens
Invisivels

TEMAS DE DIVERSIDADE

m jovem branco de 16 anos, morador de uma cidade da Bahia e com Ensino
Fundamental completo tem 40% de probabilidade de conquistar uma ocupagédo pro-
fissional. Se fosse negro, as chances seriam a mesmas, mas o salario um quarto me-
nor. Para uma garota nas mesmas condigdes, a probabilidade de conseguir um em-
prego formal cairia para quase 14,%. Caso morasse em Santa Catarina, suas chances

subiriam para perto de 50%.

Os ntmeros — obtidos pelo Centro
de Politicas Sociais da Fundacio Getalio
Vargas, com base em microdados do Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) — contribuem para ilustrar o forte
impacto que questdes como género, etnia
e regido geram na realidade da juventu-
de brasileira. Ndo apenas no dmbito das
oportunidades profissionais, mas tam-
bém em outras esferas da vida, como a
sexualidade, a educacio e o lazer.

"A vulnerabilidade revela-se mais am-
plamente entre os jovens de menorrenda,
menos escolarizados, negros, mulheres e
com deficiéncia. A cada uma dessas ques-
tdes que vai sendo acrescentada a con-

di¢do de jovem, a fragilidade aumenta”,
explica o sociélogo Paulo Carrano, coor-

denador do Observatério da Juventude da

Foto: Megazine Universidade Federal Fluminense. Nao por acaso, desde o inicio do processo de redemocratizagio
- O Globo, 19/07/2005. do Pais, especialmente a partir do final da década de 1980, grupos representativos de segmentos

“* H Ari ” . . . . . . . e .
Aniversario sem festa”, populacionais discriminados — tais como negros, mulheres e homossexuais — passaram a reivindi-

de Jorge Willian . RE N ~ . ..
car maior espaco no debate ptblico em relagio a promogéo e garantia de seus direitos.

Além da exigéncia por politicas publicas especificas, esses movimentos organizados comegaram
a empreender, em parceria com institui¢des governamentais e nio-governamentais, um grande es-
forgo no sentido de promover uma efetiva mudanga de mentalidade no conjunto da sociedade. Isso
porque parte das iniqiiidades que predominam no Pais guarda relagio direta com a formacao cultural
da populacio brasileira.

Tal percepcao contribui para evidenciar o importante papel que suplementos e revistas dedica-
dos ao publico juvenil podem — e devem — desempenhar, seja na ampliagio do nivel de informacao e
conscientizacgio de seus leitores sobre essa realidade, seja no fortalecimento do combate a situagdes
de preconceito e discriminacio. Nos tltimos trés anos, a ANDI passou a monitorar especificamente
a contribuicdo que a Midia Jovem vem oferecendo nesse sentido, tanto nos casos em que os Temas
de Diversidade sdo foco principal dos textos, como naqueles em que aparecem como um aspecto
secundario (veja nota explicativa na préxima pagina).

Jovens invisiveis



Desde 2004, a ANDI yem bus-
cando compreender como a
Midia Jovem insere em suas pautas
assuntos de Diversidade. Desigual-
dade Sdcio-economica, Deficiéncia,
Etnia, Género, Orientagdo Sexual e
Questoes Regionais passaram a ser
aspectos transversais computados na
andlise de todos os textos que abor-
dam temas de Relevancia Social. Ou
seja, em cada uma das matérias, é
verificado se houve alguma mengdo
a essas questoes, independentemente
do assunto principal. Além disso, o
sistema de classificagdo busca iden-
tificar aqueles contetdos que foca-
lizam diretamente os Temas de Di-
versidade, trazendo-os como pauta
principal das reportagens.

Dntre o reduzido volume de con-
J_J tetidos que tratam das dispari-
dades sécio-economicas, publicados
em 2005 e 2006, uma boa parte cen-
trou-se nas politicas de reservas de
vagas universitdrias para estudan-
tes da rede publica de ensino. Outra
quantidade de reportagens trazia
como foco o Programa Universidade
para Todos (Prouni), iniciativa do
governo federal que oferece bolsas
para o Ensino Superior a alunos e
alunas oriundos de familias de bai-
varenda.

Nos primeiros resultados apurados em 2004, tais assuntos ocupa-
ram o 7° lugar no ranking de temas socialmente significativos, reunindo
254 inser¢des. J4 em 2006, foi contabilizado menos da metade desse
volume (112) —redugio que levou a Diversidade para a 11 posicio entre
as tematicas abordadas. Uma das possiveis justificativas para essa queda
esta relacionada, como veremos a seguir, a menor presenca de pautas
com foco em dois aspectos centrais para a realidade da juventude: as de-
sigualdades socio-econdmicas e as diferencas étnico-raciais.

Realidade desigual

O Brasil é o oitavo pais do mundo no ranking da desigualdade social, se-
gundo o Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (Pnud).
Nesse cendrio, a juventude aparece como um dos segmentos mais afeta-
dos da populagio. Apesar de sua relevincia, esse € um debate que vem en-
contrando pouca repercussio nas paginas de suplementos e revistas. Em
2005, diferengas sociais e econdmicas foram abordadas por somente 33
textos. No ano seguinte, esse nimero foi reduzido paraig.

Na opinido do pesquisador Fernando Lannes, coordenador-exe-
cutivo do Observatoério de Favelas, ONG com sede no Rio de Janeiro, a
auséncia dessas questdes no noticiario pode contribuir para fixar no
imaginario social uma visio padronizada da juventude, que nio reflete
arealidade. “Sem mostrar as desigualdades, a midia acaba por divulgar
um modelo de comportamento baseado no padrao da classe média e é
esse comportamento que vai ser considerado normal”, critica.

A jornalista Marcela Sitonio, que durante cinco anos foi editora do
suplemento jovem do Correio da Paraiba, Papo-Cabega (extinto no inicio
de 2007), afirma que a dificuldade em abordar questdes de desigualdade
estd intimamente relacionada a aceita¢do das pautas por parte das chefias
de redacao. "Como o piblico é de classe média e alta, as vezes é bastan-
te complicado emplacar assuntos sobre a populagio menos favorecida”,
avalia. Diante dessa dificuldade, o Papo Cabega publicou apenas uma ma-
téria sobre o assunto em 2006. O Dez!/, do jornal A Tarde-BA, foi o suple-
mento que mais enfocou a tematica (36,84,.% do total da cobertura).

Para o coordenador executivo do Observatério de Favelas, mesmo que
o publico-alvo das publicagdes nio seja, a principio, diretamente atingido
pela desigualdade social, ao dar pouca atencao a essas questdes a Midia Jo-

TEMAS DE DIVERSIDADE - EVOLUGCAO DA
COBERTURA DA MIDIA JOVEM

Cor/Etnia 29,46% 27,62% 74 29,13%
Desigualdades

Sécio- 19 1696% 33  1571% 62  24,41%
Econdmicas

Género 29  2580% 54  2571% 52  20,47%
Deficiéncia 17 1518% 24  11,43% 24  9,45%
Orientacao

S;'Xual ¢ 11 982% 80  1420% 25  9,84%
Desigual

Rzzziﬁigades 3 268% 11 524% 17  6.69%




vem contribui para reforgar o fosso existente entre incluidos

e excluidos socialmente. “Seria importante que os veiculos

abordassem esse contexto. Até para que os garotos e garotas

de classe média enxerguem que existe pobreza no Brasil; que

existe gente da mesma idade que cresceu com oportunida-
des diferentes. Isso pode fazer com que os jovens entendam

as causas dessa desigualdade e tenham um olhar mais aberto

as diferencas”, defende Lannes.

Mesmo diante desse evidente limite revelado por su-
plementos e revistas, ndo se pode deixar de reconhecer
que, em diferentes momentos ao longo do biénio analisa-
do na presente pesquisa, aspectos relacionados a desigual-
dade s6cio-economica foram abordados transversalmente
no debate sobre outros temas, como Educagio, Trabalho
e Saude. Em 2005, 15,71% do total de textos socialmente
relevantes que mencionaram Diversidade destacaram, de
alguma forma, tais aspectos. Em 2006, foram 16,96 %.

Questoes étnicas em pauta

No contexto das diferentes iniqilidades sociais que perpas-
sam a sociedade brasileira, questées envolvendo as relacoes
interétnicas sdo as que ganharam maior destaque na cober-
tura dos Temas de Diversidade. De cada dez textos publica-
dos em 2006 sobre tais assuntos, pelo menos trés enfoca-
vam aspectos relacionados a realidade especifica de indios,
negros ou brancos. Essa foi, proporcionalmente, a mesma
tendéncia observada pela analise da ANDI nos dois anos an-
teriores — embora seja importante destacar que o volume de
matérias sobre etnia identificados na presente pesquisa re-
gistrouuma redugio de mais de 50% em relagio a 2004..

A relevancia de se trazer esse debate para a pauta da
Midia Jovem torna-se evidente quando levamos em conta
que metade da juventude brasileira é composta por ne-
gros (48%) ou indigenas (2%), de acordo com dados do
ultimo censo do IBGE (2000). Mais do que caracteristicas
biolégicas ou antropolégicas, as diferencgas de cor/etnia
podem interferir diretamente nas oportunidades de que
dispoe grande parte desse segmento populacional.

Conforme revela a pesquisa Transi¢do para a Vida Adulta
ou Vida Adulta em Transi¢do?, lancada pelo Instituto Nacio-
nal de Pesquisas Econdmicas Aplicadas (Ipea) em 2006, o
nivel escolar de homens negros, por exemplo, é 2,3 anos
menor do que o de brancos.

Em diversos momentos da cobertura produzidano biénio
2005-2006, repérteres e editores das publicacdes dirigidas
a jovens demonstraram interesse em abordar esse cendrio
de disparidades, ainda que com um foco especifico. Pauta-
dos em grande parte por lancamentos e antncios oficiais, al-
guns veiculos destinaram uma significativa atengio ao deba-
te sobre as politicas de cotas para negros nas universidades

—assunto que em 2004, também foi responsével por ampliara
presenca de reportagens com interface nas questoes étnicas.

Jovens invisiveis

A primeira iniciativa implementada no Brasil nesse
sentido foi em 2001, a partir de uma decisdo pioneira da
Universidade Estadual do Rio de Janeiro. Atualmente, 29
instituicoes de Ensino Superior utilizam o sistema de re-
servas de vagas para afrodescendentes oriundos de escolas
publicas. "A inexisténcia de politicas ptblicas para incluir a
populacdo negra — desde a sua libertacio até os dias de hoje
—continua tendo impacto. Basta observar o abismo perverso
entre negros e brancos no mundo do trabalho, ensino, sat-
de, moradia, entre outros”, afirma a ministra da Secretaria
Especial de Politicas de Promogéo da Igualdade Racial, Ma-
tilde Ribeiro. Segundo ela, o objetivo da Secretaria ao apoiar
aimplementagio das cotas é promover agdes especificas que
propiciem a eqiiidade e a superagio da discriminacéo e da
desigualdade de raga, no contexto do Ensino Superior.

Mesmo ja existindo hd quase sete anos e contando
com o respaldo governamental, a medida, no entanto,
esta longe de atingir um consenso — diferentes setores
sociais continuam a criticd-la e a propor o seu fim. Esse
cendrio de divergéncias tem sido o principal foco da
Midia Jovem: os textos sobre o assunto abordam, prin-
cipalmente, a polémica e as duvidas sobre o sistema de
cotas. Em 2006, o Dez!, do jornal A Tarde-BA, diario
sediado em um dos estados que retine a maior popu-
lacdo negra do Pais, foi responsavel por um quinto da
cobertura sobre Etnia. Ja o Papo Cabeca, suplemento de
A Critica-AM — que em 2004, havia dedicado 4% de suas
paginas com contetdos socialmente relevantes a esse
debate — ndo publicou nenhuma matéria em 2006.

Olhar regionalizado

Assim como ocorre em relagio a aspectos como raga/etnia,
para os jovens brasileiros a vida nio se desenha da mesma
maneira nos quatro cantos do Pais. Além das diferencas
culturais inerentes as regides, ha também as desigual-
dades de oportunidades que se apresentam em cada uma
delas. Morar no Norte ou Nordeste, por exemplo, faz com
que os jovens de 12 a 17 anos tenham 16 vezes mais chances
de serem analfabetos do que aqueles de outras regides, se-
gundo dados do IBGE. Somente o Semi-arido nordestino
concentra 42,3% dos adolescentes brasileiros que nio sa-
bem ler ou escrever. Da mesma forma, morar no campo ou
na cidade também traz significativas diferencas: nas zonas
rurais, a chance de garotos e garotas nio serem alfabetiza-
dos é quatro vezes maior do que nas areas urbanas.

Em um Pais com as dimensdes territoriais e com o
grau de disparidades do Brasil, esse é um debate que exi-
ge maior atengdo. Um exemplo das possiveis formas de
se abordar esse contexto é a reportagem produzida em
2006 pelo suplemento Patrola, do Didrio Catarinense-SC.
O veiculo se destacou ao realizar apuragio sobre um pro-
grama de combate ao éxodo rural em Major Vieira, cidade




a 393 quilometros de Florianépolis. Em uma matéria que
ocupou pouco mais de meia pagina, o reporter Fabiano
Morais conseguiu mostrar problemas que os jovens do
campo poderiam enfrentar, caso migrassem para a cida-
de grande — entre eles o subemprego.

O exemplo do Patrola, contudo, representa uma excegio
no contexto da Midia Jovem. A investigagio sobre as diver-
sidades regionais e a comparacdo entre a realidade das dife-
rentes localidades do Pais é praticamente nula na cobertura
dos veiculos. Em 20035, foram publicadas somente 11 inser-
¢oes sobre o assunto. Em 2006, o volume de textos foi ainda
menos expressivo, sendo apenas trés os cadernos respon-
séveis pela atencio dispensada ao tema: o Patrola, o Dez!, da
Bahia e o Fovest, da Folha de S. Paulo.

Diferencas de género

Nio cabe dizer que a imprensa é responsavel por definir
os papéis de género, mas parece inegavel que ela pode
contribuir para reforgd-los. A avaliacio ¢ de Silvia Ca-
vasin, coordenadora da organizagio nido-governamental
Ecos — Comunicagio em Sexualidade. Segundo a soci6lo-
ga, a idéia da relagio feminino/masculino se forma ja na
infancia. Na juventude, porém, ainda é possivel moldar
essa referéncia. “E fundamental que a midia tenha inter-
face com as questdes de género, para ajudar a desmisti-
ficar modelos inflexiveis — especialmente porque é ela
quem acaba por definir o que é socialmente esperado do
comportamento feminino e masculino”, afirma.

Em 2006, a atencdo dedicada a estes aspectos pelos
veiculos de Midia Jovem caiu quase pela metade quando
comparadaaos dois anos anteriores: 29 insergdes frente a
54. Entre os fatores que podem ter contribuido para essa
reducdo esta o fato de que alguns dos cadernos majorita-
riamente responsaveis pela cobertura deixaram de pautar
o assunto no periodo analisado pelo presente estudo. O
Folhateen, da Folha de S. Paulo, por exemplo, garantiu um
quarto das reportagens focadas no tema em 2004. Jd em
2006, nio publicou nenhum texto.

Em 2005, 0 Zine, suplemento do didrio A Gazeta-MT, foi
o veiculo que mais abriu espaco a questdo. No ano seguinte,
o mérito ficou com o Papo Cabega, do Correio da Paraiba. Na
opinido de Marcela Sitonio, ex-editora do suplemento nor-
destino, o seu préprio interesse pelo tema foi um dos mo-
tivos que contribuiu para esse bom desempenho. "A afini-
dade dos editores e repdrteres com determinados assuntos
acaba sendo um dos fatores fundamentais para a insergio
das questdes de Diversidade na pauta”, aponta.

Outro periédico que aparece em destaque na atencgio
dispensada a esse debate ¢ a revista Capricho. A publica-
¢do responde por 13% da cobertura de 2006 sobre género,
tendo conseguido essa ampliagdo, em parte, em funcio de
uma experiéncia inovadora: a criacio de uma coluna dedi-
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cada exclusivamente ao universo masculino, chamada Papo
Cueca. Embora nem sempre aborde assuntos referentes as
diferencas de género, freqientemente a tematica é foco da
secdo. Na edicdo de 14 de maio de 2006, por exemplo, um
dos topicos era o anticoncepcional masculino. O texto fala
sobre a possibilidade de finalmente o0 homem dividir com
amulher a responsabilidade por evitar a gravidez.

Inserir na cobertura a abordagem sobre as disparidades
de género seria, na opinido de Silvia Cavazin, uma maneira
interessante e educativa para trazer a pauta questdes deli-
cadas para o publico jovem, como a sexualidade. Em 2006,
pelo menos um terco dos textos sobre questdes sexuais trou-
xeram esse tipo de enfoque. Uma boa estratégia para ampliar
essadiscussio, diza especialista, ¢ desfocar um pouco avisio
biolégica que se costuma ter a respeito da sexualidade e ou-
vir fontes que possam abordar questdes culturais. "Ao dis-
tinguir o que é biolégico do que é cultural, é possivel mostrar
que alguns papéis sdo construidos”, afirma.

Foco na liberdade sexual

Embora seja natural que aspectos relacionados a defini-
¢do da identidade sexual se expressem na adolescéncia e
na juventude, ainda subsistem diversos tabus na discus-
sdo do tema, especialmente no ambiente familiar e na
escola. "A sociedade ainda nio conseguiu admitir que o
jovem tem uma vida e uma orientagdo préprias com rela-
¢do a sexualidade”, diz o sex6logo Marcos Ribeiro, diretor
do Centro de Orientacio e Educacido Sexual (Cores).

Segundo o monitoramento conduzido pela ANDI, os
veiculos de Midia Jovem tendem a reproduzir esse com-
portamento. Temas como homossexualidade, bissexua-
lidade e transexualidade ocuparam um espaco bastante
reduzido nos jornais e revistas no biénio analisado. Em
2000, 0s suplementos e revistas publicaram 11 insercdes
no total. No ano anterior, mais do dobro de textos (30)
fora dedicado ao assunto. Entre as hipdteses que podem
justificar essa reducdo estd a de que em 2005 um forte de-
bate sobre a questio vinha sendo apresentado na televi-
sdo brasileira (leia nota na proxima pagina,).

O fato de pouco aparecer na midia — ator central na de-
finicdo das prioridades da agenda publica — contribui para
que o tema permaneca cercado por preconceito. Pesquisa
recente da Unesco mostra que, no Brasil, a discriminacéo
em relacdo a orientagdo sexual é grande. Um quarto dos
estudantes ouvidos pelo estudo Juventudes e Sexualidades,
realizado em 14, capitais brasileiras, afirma que nio gosta-
riam de ter um amigo homossexual.

Além de nio colaborar para a reducio da discriminagio,
a limitada presenca desse debate na imprensa, de forma ge-
ral, favorece a exclusdo de garotos e garotas nio heterosse-
xuais. “Acaba havendo uma lacuna, pois o jovem nio se vé
reproduzido na midia de massa”, diz o sexé6logo Marcos Ri-




beiro. Segundo ele, sem representagio na escola, em casa e na imprensa,
a solugdo para os grupos discriminados acaba sendo o isolamento. A situ-
acdo ocorre, especialmente, entre os transexuais. Para Ribeiro, sio eles os
mais discriminados e excluidos. “Ao nio aceitar os transexuais, a socieda-
de muitas vezes os empurra para a exploracdo sexual”, afirma, explicando
que é freqilente a expulsdo da escola e de casa por conta dessa orientacio.

Nesse sentido, merece destaque a reportagem de capa do caderno
Dez!, do jornal A Tarde-BA, que dedicou quatro paginas ao tema. Intitu-
lada “Metamorfoses”, a matéria mostra os preconceitos e a discrimina-
¢do sofrida por quatro jovens transexuais, tanto femininos quanto mas-
culinos. Para além das experiéncias de vida, o texto ouve especialistas,
aborda a questio da violéncia sofrida por essa parcela da populagio e
cobra politicas ptiblicas para o enfrentamento do problema.

O Dez! e a Capricho foram os veiculos que mais abordaram o assunto
Orientagdo Sexual em 2005. No ano seguinte, porém, nio publicaram
um Unico texto — nesses 12 meses, apenas quatro periédicos falaram
sobre a questdo. O Papo Cabega, do jornal Correio da Paraiba, e o Mega-
zine, de O Globo-R], responderam, cada um, por 36,3% da cobertura.

Deficiéncia

No Brasil, cerca de 3 bilhdes de jovens possuem algum tipo de defici-
éncia — grupo que corresponde a 14,,5% do total de nossa juventude, se-
gundo dados do IBGE. Apesar de tal representatividade, esse é um seg-
mento ainda praticamente invisivel para a sociedade. Segundo o docu-
mento Diretrizes para uma Politica Nacional de Juventude, publicada pelo

Conselho Nacional de Juventude em 2006, a primeira dificuldade para

focalizar essa parcela da populagdo estd na auséncia de estatisticas con-
sistentes. “Estamos falando de um grupo que historicamente enfrenta

um ciclo de invisibilidade, razio pela qual sio amplamente excluidos da

vida econdmica, politica e cultural em sociedade”, destaca a publicacio.

Matéria do Megazine de 21 de marco de 2006, por exemplo, mostra
que jovens cadeirantes ndo conseguem nem mesmo ir a lugares de classe
média e classe média alta para se divertirem. A convite da repérter Edia-
ne Merola, duas adolescentes tentaram entrar em bares e boates da noite
carioca e se depararam com a auséncia de rampas, elevadores e banheiros
adaptados, emboraumalei municipal determine que os estabelecimentos
instalem esses equipamentos.

A inclusio e os desafios a serem superados por essa populacio fo-
ram o enfoque dado pela maioria das matérias de Midia Jovem sobre
o tema. Os suplementos que mais abriram espago ao assunto foram o
Galera, do Estado do Maranhio, e o D+, do Estado de Minas.

Um aspecto que vale ser mencionado é que os textos sobre Defici-
éncia foram, dentre todas as questdes de Diversidade, os que registra-
ram a menor redugdo em relagio a 2004, — 30% a menos. O nimero
de insercdes (17), no entanto, ainda esta bastante aquém da amplitude
da questdo e da mobilizacio que diferentes atores sociais vém fazendo
em torno dessa discussio: ao longo de 2006, por exemplo, como des-
taca o quadro ao lado, a questio da Sindrome de Down foi abordada em
Pdginas da Vida, novela de grande audiéncia da Rede Globo. O assunto
teve grande repercussio junto a sociedade, mas nio ganhou forca nos
veiculos voltados aos jovens. Apenas a revista Capricho abordou o tema
naquele ano. %*
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a mesma forma que ndo cons-

tituem assunto de destaque no
noticidrio da Midia Jovem, as ques-
toes de género também ndo aparecem
como um foco transversal sobre outros
temas de Relevancia Social. Em 20035,
as diferengas de condigdo entre a po-
pulagdo feminina e masculina esti-
veram presentes em apenas 5,8% do
material sobre assuntos socialmente
relevantes. Em 20006, essa participa-
¢do foi ainda menor: 4.4 %. "A midia
perde oportunidades interessantes
de abordar a questdo”, afirma Silvia
Cayazin. "Aspectos de género estio
presentes em vdrias temdticas e isso
poderia ser destacado”, acrescenta.

elo menos por trés vezes, no bi-

énio 2005-2006, assuntos re-
lacionados & diversidade estiveram
em pauta na sociedade brasileira,
impulsionados por sua presenga na
midia. Temas ligados & orientagdo
sexual fomm abordados, por exemplo,
na novela América, exibida em ho-
rdrio nobre pela Rede Globo. Ao longo
da trama, o personagem Juinior vive os
conflitos de um jovem que se descobre
homossexual.
A socializagdo das pessoas com de-
ficiéncia também foi abordada na
obra. Um dos personagens da novela,
cego, auxilia uma pré-adolescente
que nascew com a mesma condigdo.
Em 2006, o tema novamente entrou
em pauta. Dessa vez, na novela Pa-
ginas da Vida: a personagem Clara
nasce com sindrome de Down, sendo
rejeitada pela avé e adotada poruma
meédica. No desenrolar da trama,
questdes como o preconceito e a edu-
cagdo inclusiva foram destacadas.
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REVISTAS

eitoras e leitores da revista Capricho provavelmente tiveram uma surpresa ao verem a
capa da edigio de 26 de novembro de 2006. Naquela semana, a publicacdo nio trazia em
destaque a foto de nenhum artista conhecido, muito menos enfocava os temas tradicio-
nalmente abordados: Comportamento/Moda & Beleza/Lazer. O gancho para a matéria de
capa era uma discussdo relevante nos dias de hoje: a anorexia, doenca que representa uma

grande preocupacio entre meninas, adolescentes e seus familiares.

A escolha da equipe da Capricho para o foco daquela edigio estava em-
basada em uma série de inovacdes que a revista j4 vinha implementando
ao longo de 2006, com o objetivo de chamar a atencio de seu ptblico para
questdes de maior densidade informativa. Além de um novo perfil para suas
capas, a publicagdo passou por uma mudanca grafica consistente e deixou
de publicar Colunas de Consulta. "A idéia era atrair o leitor para outros as-
suntos que abordamos”, conta a redatora chefe Barbara Soalheiro.

Asnovas estratégias editoriais, no entanto, nio surtiram o efeito desejado
e em pouco tempo o publico passoua questiona-las. Frente as exigéncias das
leitoras — que reclamavam, principalmente, da auséncia dos idolos na capa

—adirecdo da revista decidiu voltar ao formato anterior. “A capa baseada em
assuntos variados tira um pouco da identidade da revista. Com o perfil atual,
amenina ji olha na banca e sabe qual é a publicagio”, justifica Barbara.

O dilema vivenciado pela equipe da Capricho revela parte do desafio

enfrentado pelas revistas direcionadas a juventude quando se dispdem a
produzir conteidos com um perfil mais reflexivo. Historicamente, desde

que a ANDI iniciou seu trabalho de monitoramento da Midia Jovem, essas
Foto: Atitude - Hoje publicagdes tém centrado suas pautas em temas mais leves, muitas vezes associados ao consumo.

em Dia, 24/12/2006. Nos altimos anos, no entanto, passaram a apresentar um volume maior de textos direcionados ao

Projeto forma debate de questdes que contribuem para uma formagdo mais plural dos adolescentes e jovens. Em

comunicadores e

cidadaos”, de Cristiano . . -
Machado € 2004, esse patamar ficava em cerca de 23%, e nos dois anos anteriores nio chegava a 21%.

2006, a média geral do Indice de Relevancia Social apresentado pelas revistas foi 33,19%. Em 2003

O expressivo avanco na quantidade desse tipo de material, contudo, nio foi suficiente para as-
segurar outras evolugées em relacdo ao padrio de qualidade apresentado pelas publicacdes. Isso
fica evidente quando avaliamos seu desempenho no Ranking Quanti-Qualitativo, escala que mede
fatores como a pluralidade de fontes consultadas e a presenca ou nio de espagos de consulta (veja
metodologia na pagina 17). Uma primeira analise desses resultados demonstra que a média ponde-
rada das revistas vem caindo significativamente ao longo dos trés tltimos anos (veja tabela na pdgina
54), 0 que pode indicar alguns retrocessos no ambito editorial.

Produto a venda

Embora tenha apresentado um Indice de Relevancia Social maior do que o observado em anos an-
teriores, a cobertura dedicada pelas revistas juvenis a estas tematicas sociais segue sendo sensivel-
mente mais timida do que a verificada nos suplementos de jornais. Tal resultado, entretanto, nio

desqualifica o trabalho das revistas. E necessario levar em conta que, via de regra, elas sobrevivem a
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partir das vendas realizadas em bancas e de antincios relacionados aos
segmentos de moda, beleza e entretenimento.

Se porumlado o foco nesses temas é uma tendéncia que atende aos
interesses comerciais das empresas que editam os veiculos, por outro,
¢ também reflexo de demandas manifestadas pelo proprio publico lei-
tor — em sua maioria formado por garotas da classe A, B e C. "Temos
uma preocupacdo em abordar assuntos relacionados a Moda & Beleza
porque as jovens se preocupam com a questio e precisamos falar dela.
Nio s6 para promover o consumo de produtos, mas para informar e
estimular cuidados™, argumenta Liliane Lucena Ito, assistente edito-
rial da revista Todateen.

Frente a esse cenario, a evolugdo no ranking de Relevancia Social é
um claro indicador de que as revistas vém, em grande parte, superando
o desafio de ampliar sua abordagem em diregdo a outros focos de inte-
resse. A propria Capricho, mesmo antes de implementar as mudancas
mencionadas anteriormente, ja havia apresentado um grande cresci-
mento na cobertura de questdes socialmente relevantes, ampliando
seu indice de 17,60%, em 2004, para 25,29 %, no ano seguinte.

Da mesma forma, também surpreendeu o crescimento da revista
Atrevida. Enquanto em 2004, apenas 13% das suas paginas abordavam
temas de maior densidade reflexiva, em 2006 chegou préximo de 31%.
Algumas inovagdes editoriais possivelmente contribuiram para esse
incremento. A principal delas consiste na criacio de duas secoes fixas:
a Seu futuro, sobre trabalho e escolhas profissionais, e a Do bem, que
aborda projetos sociais e a atuagio de jovens protagonistas.

“Foi uma mudanca intencional de enfoque”, explica a editora Rita
Trevisan. Os resultados sdo faceis de observar. Em 2006, pela primei-
ra vez desde que o ranking que registra o Indice de Relevancia Social
das revistas foi publicado, a Atrevida deixou a ultima colocacio (veja
tabela abaixo).

DEBATE COTIDIANO

A publicagio de pautas relacionadas a Sexualidade foi um das prin-
cipais motivos para o incremento do Indice de Relevancia Social das

revistas ao longo de 2005 € 2006. A quantidade de textos sobre o tema

cresceu 83%. A Atrevida foi a principal responséavel por esse significa-
tivo aumento: publicou um volume 408% maior de matérias, em rela-
¢30 a2004. "Assumimos um posicionamento editorial de, sempre que

RELEVANCIA SOCIAL NAS REVI

| 2006 | 2005 | 2004

Atrevida 30,96% 28,87% 18,33%
Capricho 29,92% 25,29% 17,60%
MTV 47,24% 40,15% 47,29%
Todateen 24,66% 35,25% 17,60%
Média Revistas* 33,19% 31,23% 23,96%

* Em 2004, 0s dados relativos as revistas incluiam a Viragao —publica¢io excluida da andlise
desde entdo. Por ser resultado de um projeto social, a revista apresenta perfil editorial bastante
diferenciado dos veiculos comerciais. Dessa forma, a ANDI decidiu ndo compard-la com o res-
tante dos produtos monitorados. Para que o quadro comparativo ndo fosse afetado, os niimeros
referentes a 2004 foram recalculados sem os dados correspondentes a essa revista.
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evistas voltadas ao ptblico jo-

vem enfrentam uma acirrada
disputa de mercado na busca por uma
maior fatia da audiéncia. Em meio
intensa competigdo por leitoras e leito-
res, muitas vezes saem perdendo aque-
les veiculos que apostam em contetidos
de maior densidade informativa. Além
do evemplo da revista Capricho, men-
cionado no inicio do presente capitulo,
casos como o das extintas Caricia e
Querida sdo também ilustrativos desse
tipo de situagdo. Chama atengdo o fato
de ambas as publicagdes terem saido
de circulagdo em 2001, justamente no
momento em que mais expandiram a
cobertura de questoes relevantes. Vale
dizer que o problema tem também re-
lagao direta com a crise financeira que
atingiu diferentes empresas jornalisti-
cas naquele periodo.

ma reyvis-

ta  feita
por jovens para
jovens. Essa é
a proposta da
Viragdo, publi-
cagdo  criada

em 2003 com o
objetivo de unir o publico juvenil em
torno de principios como a defesa
dos direitos humanos, a educagdo
para a Paz, a solidariedade entre os
povos e a pluralidade étnica e racial.
Por trds da produgdo da revista, hd
um amplo projeto social que envol-
ve atualmente, entre outras agoes, a
articulagdo de 17 conselhos editoriais,
espalhados por todas as regides do
Pais. Formados por garotos e garotas
representantes de escolas, projetos
e moyvimentos socials, esses conse-
lhos tém, o papel de contribuir com a
produgdo e a avaliagio do conteti-
do, da linguagem e da apresentagdo
visual da revista. Mais informagdes:
www.revistaviracao.com.br.




possivel, tocarmos em questdes importantes sobre esse
assunto”, afirma Rita Trevisan.

Com excecdo da revista MTV — que historicamente
dedica pouco espacgo a esse debate — as demais publica-
¢des monitoradas pela ANDI apresentaram, em maior ou
menor medida, um crescimento quantitativo nos textos
relacionados a vida sexual dos jovens. No caso especifico
da Todateen, embora essa ampliacdo nio seja tio signi-
ficativa — de 20,22%, em 2004, para 30,56% do total de
insergdes relevantes, em 2006 — Sexualidade figura como
tema mais abordado.

Apesar da ampla repercussio do assunto no conjunto
das revistas de Midia Jovem, alguns enfoques importantes
relacionados a essa agenda permaneceram fora da pauta.
Seguindo a tendéncia registrada nos suplementos voltados

ao publico juvenil (veja mais na pdgina 26), as revistas redu-
ziram sensivelmente a atencio a questdes centrais, como a
prevencio a Aids/DSTs e a gravidez indesejada.

Cenario cultural

A expansio no volume de textos sobre Sexualidade é um
claro sinal de que a cobertura dedicada pelas revistas a
tematicas socialmente relevantes nio segue, em diver-
sos momentos, a tendéncia revelada por suplementos e
segdes de jornais. Enquanto na média geral da presente
pesquisa, topicos sexuais representaram somente 3,5%
de todo o material publicado, nas revistas esse debate
responde por 16,07%. A principal diferenca, entretan-
to, fica por conta da Educacdo. Primeira colocada no
ranking geral dos suplementos de jornal, ela cai para a

Movimentos na qualidade

A revista Atrevida foi a inica que incrementou a sua
pontuacdo no Ranking Quanti-Qualitativo entre
2005 € 2006. Além de ter fortalecido o desempenho
no Indice de Relevancia Social, a publicacio passou
a dar mais atencio a abordagem de “pautas ocultas”
e a garantir maior presenca i voz dos adolescentes
nas reportagens.

Por razées contrarias, a Capricho registrou uma
queda bastante acentuada na média que vinha apre-
sentando até entdo no ranking. Um primeiro aspecto
que pode justificar esse retrocesso é o fato da revista
ter perdido sua Coluna de Consulta, importante es-
pago de interacdo com os leitores. Da mesma forma,
outros fatores também contribuem para esclarecer
esse cendrio: no biénio analisado, a equipe acabou
restringindo o equilibrio que assegurava a opinido de
meninos e meninas em suas reportagens e demons-

trou pouca eficiéncia em contextualizar suas pautas
quanto ao marco legal da infancia e da adolescéncia.

Assim como ocorreu com a Capricho, a revista MTV
também registrou um queda significativa de sua média
no ranking — mesmo assim, seguiu a ocupar a 22 posi-
cdo. Entre os aspectos que mais sofreram retrocesso
em relagdo a 2004 € possivel citar o nimero menor de
fontes de informacio consultadas e a pouca presenca
de "pautas ocultas”.

JaaTodateen manteve um perfil praticamente esta-
vel na cobertura realizada em 2005 € 2006. Pequenas
alteracdes negativas foram observadas em quase todos
os indicadores utilizados na construgio do ranking,
entre os quais a reducdo no espago destinado a voz
dos adolescentes. Além disso, o melhor desempenho
daAtrevida acabou por contribuir para que a Todateen
perdesse a 32 posicio do ranking em 2006.

Ranking Quanti-Qualitativo das Revistas

| 2006 | 2005

Revista Posicdo  Média Ponderada  Posicao Média Ponderada  Posicdo  Média Ponderada
Capricho 1° 0,113889 1° 0,196296 1° 0,198358
MTV 2° 0,090926 2° 0,096667 2° 0,145919
Atrevida 3° 0,084816 4° 0,058889 4° 0,072475
Todateen 4° 0,054074 3 0,06037 &P 0,074137
Média Geral do Ano 0,085926 0,103056 0,122722

* Em 2004, os dados relativos as revistas inclutam a Viragio — publicagdo excluida da andlise desde entdo. Por ser resultado de um projeto

social, a revista apresenta perfil editorial bastante diferenciado dos veiculos comerciais. Dessa forma, a ANDI decidiu ndo compard-la com o
restante dos produtos monitorados. Para que o quadro comparativo ndo fosse afetado, 0s niimeros referentes @ 2004 fomm recalculados sem

os dados correspondentes a essa revista.

Para além do consumo



9" posi¢do quando levamos em conta apenas as revistas — nas quais
Cultura é o assunto mais frequentemente coberto.

O destaque dado ao debate cultural pode ser atribuido, principal- D
m maio de 2006, a revista MTV

|4 deizou de estar disponivel nas

mente, a expressiva atencio que recebe da revista MTV, cujo publi- J

co é constituido por jovens de 17 a 23 anos, que assistem a emissora. ) distribuid
. ) . ~ . ancas — passou a ser distribuida so-
“Como os nossos leitores tém um perfil voltado para questées culturais, : s A

mente para assinantes. "Foi uma deci-

arevista adota como postura editorial a cobertura de assuntos relacio- sdo comercial. Fazer isso baiza custos”,

nados a esse universo”, argumenta Dado Abreu, editor da publicacao. explica o editor, Dado Abreu. A mu-
Nos ultimos dois anos, o enfoque em Cultura representou cerca de danga teve impactos diretos no proces-
55% de todo o contetido da revista MTV. O indice supera consideravel- so de produgao da reyista. "Agora ndo

N N recisamos mais nos preocupar em ter
mente o registrado em 2004, de aproximadamente 42%. P preoctip

uma capa de impacto, ndo temos mais
concorréncia”, destaca.

FALA QUE EU TE ESCUTO

Em 2006, somente 30% dos veiculos de Midia Jovem analisados
traziam Colunas de Consulta; em 2004, eram cerca de 50 %

Contando muitas vezes com um espago nobre em suplementos e re-
vistas de Midia Jovem, as Colunas de Consulta constituem uma im-
portante estratégia de interacio entre os jornalistas e seu publico
leitor. Ao longo dos dez anos em que a ANDI vem monitorando esses
veiculos, as segdes de perguntas e respostas se consolidaram como
um mecanismo de confidéncia, informacio e socializagio para ga-
rotos e garotas.

Apesar de sua relevancia, no entanto, esse recurso vem deixando de
serutilizado por diversos veiculos. Em 2004, metade dos cadernos e re-
vistas analisados no relatério A Midia dos Jovens fazia uso desse tipo de
estratégia. Em 2006, apenas sete destinaram espaco as davidas dos jo-

vens, o que representa 30% do total analisado. O impacto mais evidente

dessa queda esté refletido na redugéo do volume de perguntas respondi-

das. Enquanto em 2004, haviam sido contabilizadas 924 inserc¢oes, dois

Foto: Fovest - Folha

anos depois esse total ficou em 625. de S.Paulo, 30/5/2006.
Essa expressiva diminuicdo no ntimero de espacos de consulta nio “Incégnita”, de
significa, contudo, uma mudanga no padrio de qualidade das colunas. Leonardo Wen

Pelo contrario: o Indice de Relevancia Social dessas se¢des aumentou
significativamente em 2005 (87,82%). No ano seguinte, apesar de re-
gistrar um percentual menor, ainda manteve-se acima do observado

em 2004 (77,6%).

Lacunas a preencher

Diante da ampla e importante fungio que as Colunas de Consulta pas-
sam a assumir para leitores e leitoras, nio causa espanto o fato de a
Sexualidade ser o tema mais solicitado pelos que escrevem para essas
secoes. No biénio 2005-2006, representou quase metade dos espagos
dedicados as perguntas dos adolescentes.

E, entretanto, em relagdio a questdes que permanecem ocultas em
outras se¢des dos suplementos e revistas que a Coluna de Consulta ad-
quire um papel ainda mais especial: Gravidez e Aids/DSTs se apresen-
tam como o 3° € 0 4° assuntos socialmente relevantes mais abordados
pelos leitores e leitoras em suas dividas. %*

Para além do consumo
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A missdo da ANDI é contribuir para a
construgio, nos meios de comunicagio,
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Instituto Votorantim

Criado em 2002, o Instituto Votorantim
¢ uma area de conhecimento dedicada a
Responsabilidade Social Corporativa (RSC)
e a servico da Sustentabilidade do Grupo.
Seu papel é estimular o debate e a pratica da
RSC nas empresas do Grupo Votorantim e
qualificar os investimentos sociais e culturais
realizados pelas Unidades de Negocio,
estabelecendo diretrizes de atuacio.
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Relatoério

Este relatorio apresenta os resultados de uma detalhada analise do com-
portamento editorial de revistas e suplementos de jornais brasileiros diri-
gidos a adolescentes e jovens. O estudo toma como base os resultados
quanti-qualitativos gerados por uma metodologia especifica, implementa-
da pela ANDI ao longo dos ultimos dez anos. Especial atencéo é dedicada
aos conteudos veiculados por 26 publicagoes, em 2005 e 2006.

Aspectos como a relevancia social dos assuntos em pauta e as principais
fontes de informacéo presentes nos textos séo alguns dos parametros
investigados pela pesguisa. O objetivo € identificar em que medida os
velculos de Midia Jovem tém contribuido no estimulo a reflexéo critica de
garotos e garotas e no debate sobre as polticas publicas que os tém
como alvo.
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